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Lawiny, muzyka I biznes

Z Pawtem Chrustkiem, doktorantem Instytutu Geografii i Gospodarki Przestrzennej UJ,
stypendystq programu Ventures rozmawia Aleksandra tubnicka, CITTRU.

O badaniach naukowych

Spotykamy sie miedzy Twoim powrotem
ze Szwajcarii i Karkonoszy, a wyjazdem na
Stowacje i we wtoskie Dolomity, to dosy¢
bogaty program jak na ferie doktoranta?

Te wyjazdy dotycza badan zwiazanych
z doktoratem, a takze mojej dziatalnosci
w fundacji. Wszystko to sie razem przenika,
a u podstaw s moje pasje zimowo-sniegowe.

Zacznijmy od badan jakie prowadzisz
w trakcie swojego doktoratu.

Zajmuje sie lawinami, a doktadniej kar-
tografia lawinowa czyli badaniami, ktore
prowadza do wskazania lokalizacji zagro-
zen. Wszyscy wiemy, ze lawiny pojawia-
ja sie gdzies w gorach, ale czesto jest to
zjawisko wystepujace niespodziewanie. Sa
jednak pewne prawidtowosci, ktore moga
pomoc wskaza¢ miejsca szczegoélnego za-
grozenia lawinowego. Do tych badan stosu-

je technologie systemow informacji geogra-
ficznej (GIS) czyli ,,cyfrowa geografie”.

ciqg dalszy na str. 2
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Pawet Chrustek (fot. Krzysztof Sordyl)

Nauka 2.0? Czekamy na Wasze teksty

Nowoczesna nauka, Nauka 2.0, nastepna
nauka to popularne okreslenia wspotczesnej
wiedzy i jej okolic: ,,konszachtow” z biznesem,
innowacyjnosci, dziatan promocyjnych i popu-
laryzatorskich, marketingu nauki, multidyscy-
plinarnosci, pozyskiwania funduszy, nowator-
skich tematow badan, obecnosci nauki w Inter-
necie, zderzenia wiedzy uniwersyteckiej z kul-
tura popularng i mediami, itp. Tego wszystkie-
g0 co mozemy zawrze¢ w skrocie NIMB (Nauka,
Innowacje, Marketing, Biznes). Jaka napraw-
de jest Nauka 2.0 i jak sie objawia? - czeka-
my na Wasze teksty i komentarze. Kazdy ar-
tykut przyjety do druku = 400 zt dla autora.

Zachecamy do nadsytania wtasnych tek-
stow, proszac o wziecie pod uwage m.in., ze:
« nie wprowadzamy scistych kryteriow czym jest

Nauka 2.0 - to szerokie pole dla Waszych tek-

stow. Piszcie zardwno o badaniach naukowych
(w kontekscie 2.0), jak i uprawianiu nauki.

« teorie, opinie, poglady zawsze ilustrujcie
konkretnymi przyktadami. Stosujcie rézne
formy tekstow: piszcie relacje, robcie wy-
wiady, tworzcie rankingi, przesytajcie felie-
tony, itd. Humor mile widziany.

« NIE dla przedrukow - nawet z wiasnych stron www.

» na 90% fragment pracy dyplomowej nie jest
tym czego oczekujemy.

« jesli czytajac powyzsze wskazowki doszliscie
do wniosku, ze to bardziej dziennikarstwo
(naukowe, biznesowe, internetowe itp.) niz
tworzenie tekstow naukowych (akademic-
kich).... to macie RACJE :)

Pozostate wskazowki, warunki techniczne,
informacje jak nadsytac:

www.cittru.uj.edu.pl/?g=pl/node/1188/

Centrum Innowacji, Transferu Technologii

i Rozwoju Uniwersytetu
C 1 T} TR U Uniwersytet Jagiellonski

Cytowaé, kopiowad,
linkowac

Co i jak mozna cytowac? Prawa twor-
cy a swoboda wymiany mysli. Internet
a prawa autorskie. Plagiat i linkowanie.
Cytowanie z internetu oraz wykorzy-
stywanie cudzych tekstow w dziatalno-
sci komercyjnej. W tym numerze NIMBa
praktyczny poradnik prawa autorskiego
dla naukowcow.

czytaj na str. 3-4
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Michat Parczewski - Gen Biznesu,
praca nadestana na konkurs ,,Nauka <> Biznes”

Skrzydta naukowego biznesu
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,»Z nieba mi pan spada!” - by¢ moze tak
brzmiat okrzyk zdeterminowanego wynalaz-
cy, ktéoremu udato sie pozyskac inwestora.
| moze wtasnie ten entuzjazm stat sie zro-
dtostowem nazwy Anioty Biznesu, ktérym
okresla sie prywatne osoby wspierajace
autorow nowych, biznesowych idei. Ale
w ziemskiej rzeczywistosci Business Angels
w niewielkim stopniu przypominaja dobro-
tliwe cherubiny, twardo stapajac po gruncie
ekonomicznego profitu.

czytaj na str. 5-6
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Zobacz:
www.facebook.com/cittru

Serwis www.physorg.com informuje
o odkryciu w kanadyjskich lasach naj-

wiekszej na Swiecie tamy bobrow.
Prawdopodobnie jej budowa zacze-
ta sie juz w potowie lat 70-tych i do-
prowadzita do stworzenia prawie Kilo-
metrowej zapory. Tama jest tak duza,
ze bez problemu widac ja z kosmosu.

W internecie dzieja sie rozne rzeczy,
nawet te natury niebiansko-piekielnej.
7500 klientow brytyjskiego serwisu
GameStation oddato swe dusze pod-
pisujac - bez czytania - klauzule, ze
»wyrazajq zgode, aby sklep legalnie
i niezbywalnie stat sie posiadaczem ich

Sony wycofuje sie z produkcji
komputerowej dyskietki. Ilez wspo-
mnien zwiazanych jest z tym przeno-
sicielem plikow (o pojemnosci ,az’ 1,4
MB). ...Lza sie w oku kreci. Na co teraz
przyjdzie kolei: kaseta VHS, ptytka CD?

Razem z dyskietka na technologicz-
nej emeryturze laduje polski kom-
puter ,Odra”. Ostatnie urzadzenie
zostato wytaczone w lubelskim oddzia-
le PKP (bez skojarzen z jakoscia kolejo-
wych ustug). Teraz ,,0dra” bedzie sta¢
sobie gdzies z boku i patrzec jak pecety
i inne notebooki zasuwaja w pocie pro-
cesorow :) (za: technologie.gazeta.pl)

Testy genetyczne dla kazdego
i w domu. Testy zwane Insight (Wglad),
w cenie od 20 do 30 dolaréw za ze-
staw do badan wprowadza do aptek
sieci Walgreens w USA firma Pathway
Genomics. Pono¢ pomagaja  wy-
kry¢ predyspozycje chorobotworcze.
No wtasnie... predyspozycje, a nie cho-
roby, czy wszystkie wykryja czy tylko
czesc, jaka jest ich efektywnosc itd? Py-
tania mozna mnozyc. Nie mniej jednak
wydaje sie ze stoimy w obliczu rewolu-

Kiedy polski naukowiec zdobedzie
Nagrode Nobla? Odpowiedzi na to pyta-
nie zadane w ankiecie na naszym Facebo-
oku rozktadaja sie mniej wiecej po rowno,
poczynajac od ,,juz niedtugo (1-2 lata)”
po ,,nigdy”. Odrobine wiecej gtosow niz
pozostate zdobyta opcja ,,Cos czuje,
Ze stanie sie to w 30 rocznice obalenia
komunizmu”.

opracowat Piotr Zabicki
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kontynuacja ze str. 1

Co bedzie ostatecznym produktem
Twoich badan - informacje, ktore spiszesz
w swojej rozprawie doktorskiej, meto-
da, narzedzie czy moze mapy zagrozenia
lawinowego?

Te badania podzielone sa na czes¢ meto-
dyczna, w ktorej tworze narzedzie pozwa-
lajace w sposob potautomatyczny, na zasa-
dzie aplikacji komputerowej, szukac¢ miejsc
zagrozenia lawinowego.

Kolejny aspekt badan to dostosowanie
modeli, ktorych uzywa sie w krajach alpej-
skich do naszych warunkow, nizszych gor.
Sa to modele czesciowo gotowe, ale nie
na zasadzie maszyny, ktoéra liczy i poda-
je wyniki.

Innowacyjna czescig projektu jest tez
wskazanie nowych metod pozyskiwania
danych na temat lawin. Gdy spada lawina
chcemy znac grubos¢ obrywu, wiedzie¢ jaki
tam wystepuje $nieg itd., ale wejscie na la-
winisko jest bardzo niebezpieczne. Metody,
ktore proponujemy wykorzystuja technolo-
gie, ktore wczesniej nie byty zastosowane
do takich dziatan. Testujemy rézne ciekawe
rozwiazania po to zeby zbierac¢ informacje
szybko, tanio i bezpiecznie. Wiecej o projek-
cie mozna poczyta¢ na www.scavalanches.
annapasek.org.

O stypendium

Uzyskates stypendium Fundacji na
rzecz Nauki Polskiej w ramach programu
Ventures [wiecej o programie Ventures:
www.fnp.org.pl]. Granty te otrzymuja
studenci i doktoranci, ktorych badania
moga by¢ wykorzystane w gospodarce.
Jak udowodnites$, ze Twoje wyniki znajda
zastosowanie?

Prawdopodobnie moim duzym atu-
tem byto powiazanie z ratownictwem gor-
skim. Od 1997 roku czynnie dziatam w Gru-
pie Podhalanskiej GOPR, wiec przez te lata
ze Sniegiem i z wypadkami w gorach mia-
tem bardzo duzo do czynienia. Pod lawina-
mi ging turysci, ale takze ratownicy. Wyniki
moich badan moga przyczynic sie do popra-
wy ich bezpieczenstwa.

Wiedza, gdzie wystepuja lawiny moze
tez pomoc w planowaniu przestrzennym.
Lawiny niszcza ogromne potacie lasow, zda-
rza sie, ze zasypuja drogi, mosty. Zatem lo-
kalizacja zagrozen lawinowych jest wazna
jesli myslimy o gospodarce zasobami przy-
rodniczymi czy inwestycjach.

Jakie masz rady dla tych, ktérzy beda
sie starali o stypendium Ventures?

Przede wszystkim dobry pomyst. Trzeba
nad nim mysle¢ nie w momencie gdy zaczy-
namy pisa¢ wniosek, ale zacza¢ pisa¢ wnio-
sek gdy mamy juz pomyst.

Wazne jest tez aby doktadnie czytac do-
kumentacje konkursowg - dostawatem duzo
maili, w ktorych ludzie gratulowali i pytali
o podpowiedzi jak stypendium otrzymac.
Odpowiedzi na wiele z tych pytan znajdu-
ja sie wtasnie w dokumentacji konkursowej.

Ja za pierwszym razem nie otrzyma-
tem stypendium. Zarzucono mi na przyktad,
ze nie wspotpracuje z innymi podmiotami
za granica, podczas gdy miatem to w gar-
sci od kilku lat, tylko o tym nie napisatem.
To byta moja wina, moj btad. Pamietaj-
my tez, ze mozna liczy¢ na pomoc CITTRU
w dopetnieniu formalnosci, ale wniosek musi-
my wypetni¢ sami, nikt za nas tego nie zrobi.

O Fundacji
i zdobywaniu
doswiadczen

Wspomniate$, ze Twoje badania nauko-
we wiaza sie z dziatalno$cia w fundacji.
Jaka to fundacja?

Jest to Fundacja im. Anny Pasek, dokto-
rantki UJ, ktora zgineta w Alpach.

Moja dziatalnos¢ w fundacji wiaze sie
takze z praca naukowa, pozwala na pota-
czenie teorii z praktyka. Na przyktad przy
wspotpracy z naszym partnerem strategicz-
nym, firma ESRI Polska (Environmental Sys-
tems Research Institute), realizujemy pro-
jekt ,,GIS dla GOPR”, ktérego celem jest
wdrozenie zaawansowanych systemow GIS
w polskim ratownictwie gorskim.

e N
Fundacja im. Anny Pasek to Organiza-
cja Pozytku Publicznego, powstata na
poczatku 2008 roku.

Gtownymi celami fundacji sa: promo-
cja systemow GIS i teledetekcji sro-
dowiska oraz dziatalno$¢ badawcza
i profilaktyczna w zakresie bezpiecz-
nej eksploracji gorskiej.

Waznym zadaniem Fundacji jest takze
integracja srodowisk w celu sprawne-
go przekazywania informacji.

Wiecej o Fundacji: www.annapasek.org
J

taczysz pasje naukowe, prace w funda-
cji i biznes. Czy tego mozna sie nauczy¢?

Moim zdaniem tego brakuje w programie
nauczania studentéow - budowania zdolno-
$ci zachowania na rynku, zaje¢ dotyczacych
biznesplanu, komercjalizacji, negocjacji.

Oprocz tego, ze dziatam w ratownic-
twie, duzo przepracowatem zawodowo
w biurze projektowym, gdzie tworzytem
sieci telekomunikacyjne. Zupetnie inna
dziedzina, ale bardzo dobra firma, kto-
ra data mi podstawe, aby mysle¢ w sposob
pouktadany - realizujemy pewien projekt,
mamy budzet, harmonogram, zadania.
Takie miekkie umiejetnosci s potrzebne
nawet gdy zostajemy na uczelni, bo musi-
my zdobywac fundusze, organizowac pro-
jekty, partnerstwa biznesowe, negocjowac
z firmami. Na UJ jest CITTRU, ktore organi-
zuje szkolenia, ale takie wtasnie zajecia po-
winny by¢ w programie studiow.

ciqg dalszy na str. 7



Nauka
Innowacje
Marketing
Biznes

iy

Dynamiczny rozwoj nauki stawia przed nami kluczowe pytanie: jakie sq granice
zgodnego z prawem odwotywania sie do cudzej tworczosci naukowej oraz korzystania
z réznych w tym tzw. ,,wolnych” zrédet informacji? W tym tekscie postaram sie odpo-

wiedzie¢ na to pytanie.

Zaréwno profesor czy doktor przygotowu-
jacy rozprawe naukowa, prezentacje mul-
timedialng na zajecia lub komunikat kon-
ferencyjny; jak i student piszacy prace za-
liczeniowa lub dyplomowa, przygotowujacy
raport z badan, tworzacy strone interneto-
wa powinni zna¢ podstawowe zasady pra-
wa autorskiego. A zasady te uwzgledniaja
potrzebe ochrony interesow naukowcow-au-
torow, jak i naukowcow-uzytkownikow. Jed-
noczesnie dostrzegajac koniecznos¢ ochrony
autorow nie moze nam zniknac z pola widze-
nia potrzeba realizacji idei swobody wy-
miany mysli, wypowiedzi i krytyki nauko-
wej, ktore nierozerwalnie zwigzane sa z wy-
korzystywaniem cudzej tworczosci.

INTERNET A PRAWO AUTORSKIE

Nowe technologie cyfrowe daja nieogra-
niczone mozliwosci udostepniania utworow
w sieciach komputerowych oraz kopiowania
(zwielokrotniania) cyfrowych wersji utwo-
row. W praktyce taczy sie z tym takze ry-
zyko wiekszego niz dotychczas naruszenia
praw autorskich.

Sam fakt umieszczenia utworu w Inter-
necie na ogodlnodostepnych stronach www
NIE oznacza, ze autor ,,automatycznie” zre-
zygnowat czy zostat pozbawiony przystugu-
jacych mu praw autorskich. Nawet decydu-
jac sie na ,wolne” jak moéwimy potocznie,
udostepnianie utworu, na przyktad z wyko-
rzystaniem licencji CC (creative commons;
np. w otwartych repozytoriach naukowych),
autor nie ,wycofuje” przystugujacych mu
praw. Majac swiadomos¢ posiadania praw au-
torskich - rozpowszechnia swoj utwor opa-
trzony licencja CC, aby umozliwi¢ znaczne-
mu gronu odbioréw, zgodne z obowiazujacymi
przepisami, korzystanie z niego (ale na wa-
runkach okreslonych w tych licencjach).

Pamietaj: podrecznik (lub inny utwor)
w formie tradycyjnej (papierowej) ksiaz-
ki), jak i w wersji elektronicznej (dostep-
ny na stronie www) to z punktu widzenia
prawa autorskiego ten sam utwor.

Gdy moéwimy o wykorzystywaniu cyfro-
wych wersji utworow, to powinnismy pamie-
tac, ze dopiero od pewnego czasu opracowa-
nia naukowe tworzone sa (i zapisywane) od
razu w wersji cyfrowej (tzw. digitaly born).
Znaczna czes¢ utworow udostepnianych w
internecie to dzieta, ktore zostaty stworzone
na innych nosnikach niz te stuzace do zapi-
su cyfrowego i dopiero nastepnie zostaty zdi-
gitalizowane (np. zeskanowane). Z punktu
widzenia prawa autorskiego czynnosc digita-
lizacji - a wtasciwie nalezatoby powiedzie¢
jej rezultat (zapis cyfrowy) nie ma charak-
teru tworczego. Na rzecz osoby, ktora doko-
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nata samej czynnosci digitalizacji utworu nie
powstaje prawo autorskie odrebne od prawa
przystugujacego tworcy.

NAUKA POD OCHRONA

Definicja utworu zawarta w prawie autor-
skim pozwala na objecie ochrong bardzo zréz-
nicowanej i szerokiej kategorii rezultatow
dziatail twérczych o charakterze naukowym
i dydaktycznym. Oprocz artykutow i skryptow
akademickich mozna wymieni¢ np. komunika-
ty konferencyjne, prezentacje (w tym multime-
dialne), materiaty egzaminacyjne, konspekty
zajec oraz prace zaliczeniowe studentow.

Wazna rzecz: uzytek osobisty. Zbierajac
materiaty do rozprawy naukowej moze-
my kserowac potrzebne nam cudze utwory
(np. artykuty naukowe), kopiowac je z in-
ternetu i nastepnie przechowywac w celu
zapoznania sie z nimi w dogodnym czasie.

Na jedna istotna kwestie nalezy zwro-
ci¢ uwage. Mianowicie przyjecie nawet sto-
sunkowo niskich kryteriow, od ktorych spet-
nienia uzaleznione jest przyznanie ochrony
(np. w jednym z orzeczen sadowych uzna-
no, ze fragment sktadajacy sie z 11 stow
moze mie¢ charakter tworczy), nie skutku-
je tym, ze rezultaty wszelkiej dziatalnosci
naukowej sa objete monopolem autorsko-
prawnym. Na przyktad wyniki badan ,,jako
takie” (podane w jednostkach liczbowych,
wykresach) nie maja charakteru tworczego,
podobnie jak odkrycie naukowe ,jako ta-
kie”. Natomiast sposob przedstawienia tych
wynikow (w rozbudowanych bazach danych
lub tabelach) czy odkry¢ (w formie artykutu
naukowego, prezentacji na slajdach) takiej
ochronie beda podlegac.

Nie oznacza to, ze wyniki badan pozosta-
ja poza jakakolwiek ochrong prawna i moga
by¢ zawsze dowolnie wykorzystywane. Ko-
deks cywilny w art. 23 wsrdéd wymienionych

ciqg dalszy na str. 4

Podstawa prawna

Przepisy ustawy o prawie autor-
skim i prawach pokrewnych z 1994 r.
(tekst jednolity opublikowany w Dz.
U. z 2006 r., nr 90, poz. 630 ze zm).
Przepisy tej ustawy maja zastosowa-
nie zaréwno do utworow tworcow
polskich, jak i zagranicznych (ktore
sa wykorzystywane w Polsce).

Linkowanie

Jedna z form odwotywania sie
do cudzej tworczosci jest tzw. lin-
kowanie (zamieszczenie odestan
do cudzych stron WWW). Co praw-
da za daleko idace bytoby poréwny-
wanie linkow do tradycyjnych przypi-
sow, ale nie mniej moga one petnic
podobna role. Pomimo, ze wyrazane
sg poglady o “’wolnosci linkowania”
to zakres swobody stosowania ode-
stan nie jest jednak nieograniczony.
Dozwolone jest stosowanie odestan
(nawet gtebokich, tzw. deep links)
do stron, ktore zawieraja “legal-
ne” tresci (czyli takich, na ktorych
umieszczono utwory za zgoda auto-
ra). Natomiast stosowanie odestan
do stron internetowych, na ktorych
utwory zostaty usytuowane bez zgo-
dy autora (lub wizerunek umieszczo-
no bez zgody osoby na nim przedsta-
wionej) moze skutkowac odpowie-
dzialnoscia z tytutu naruszenia prawa
autorskiego lub prawa do wizerunku
(np. uznano, ze osoba ktéra umiesz-
cza link do strony na ktorej bezpraw-
nie udostepniano wizerunek, sama
tez dokonuje bezprawnego rozpo-
wszechniania tego wizerunku).

Jak cytowac?

Od pewnego czasu wydawcy
na stronie redakcyjnej podaja propo-
zycje oznaczania danej pozycji na-
ukowej w przypadku cytowania. Tak-
ze i takie osSwiadczenia nie maja mocy
bezwzglednie wiazacej, tj. nie za-
stosowanie sie do nich nie moze ro-
dzi¢ konsekwencji prawnych.
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Nieskutecznosc¢
zakazow cytowania

Czesto tworcy lub wydawcy na stro-
nie redakcyjnej (dotyczy to ksigzek)
lub na dole strony www umieszcza-
ja oswiadczenie, z ktorego wynika,
iz zakazane jest jakiekolwiek roz-
powszechnianie, kopiowanie, doko-
nywane jakimikolwiek $rodkami, ca-
tosci lub czesci opracowania. Takie
oswiadczenia nie wywotuje skutku
w postaci eliminacji mozliwosci wy-
korzystania utworu (w tym np. jego
zwielokrotnienia) w ramach cytatu,
kserowania czy sporzadzenia wydruku
ze strony www. Albowiem autor
(wydawca) rozpowszechnionego utwo-
ru, udostepnionych publicznie wyni-
kow badan nie moze w/w jednostron-
nym oswiadczeniem wytaczy¢ sto-
sowania ,przywileju” przyznanego
uzytkownikom jakim jest tzw. prawo
cytatu (art. 29 pr. aut.) czy dozwolony
uzytek osobisty (art. 23 pr. aut.).

fot. JanWillem Geertsma www.magicalviper.com

Plagiat

Jedng z form naruszenia prawa
autorskiego jest plagiat, ktory pole-
ga na przywtaszczeniu autorstwa
cudzego utworu. Wspominam o tym,
gdyz brak oznaczenia lub niewtasciwe,
niestaranne oznaczenie fragmentow
cudzego utworumoze by¢ kwalifikowane
wtasnie jako plagiat. Wykrycie plagiatu
w pracy naukowej, skutkuje nie tylko
ponoszeniem odpowiedzialnosci cywil-
nej, karnej, ale i moze stanowic¢ pod-
stawe odebrania tytutu zawodowego
lub naukowego.

Prawo cytatu stanowi podstawe wy-
korzystania utworéow w stosunku, do
ktorych nie wygasty jeszcze autor-
skie prawa majatkowe (czyli nie upty-
neto 70 lat od Smierci autora). Ale za-
sada nalezytego oznaczania autorstwa
wykorzystanego utworu dotyczy tak-
ze utworodw, ktorych czas ochrony au-
torskich praw majatkowych uptynat.
Albowiem w przypadku wykorzystania
bez oznaczenia utworu autorstwa XIX-
wiecznego autora bedziemy takze miec
do czynienia z plagiatem.

A Nauka
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Prawo autorskie dia naukowcow

kontynuacja ze str. 3

wprost obok nazwiska, czy dobrego imienia,
tzw. dobr osobistych przystugujacych kaz-
dej osobie fizycznej wskazuje takze ,,twor-
czo$¢ naukowaq i artystyczng”. Nie ma wat-
pliwosci, iz na gruncie kodeksu cywilnego
termin ,,tworczos¢ naukowa” obejmuje re-
zultaty dziatalnosci naukowej przybieraja-
ce postac odkry¢ naukowych, ujawnionych/
sformutowanych regut, praw - szczegodlnie
z zakresu nauk scistych.

Zatem, o ile przejecie cudzych wynikow
badan nie bedzie stanowi¢ naruszenia prawa
autorskiego, zostanie jednak zakwalifiko-
wane jako naruszenie dobra osobistego na-
ukowca - odkrywcy, oraz naruszenie obycza-
jow naukowych (a wiec za dziatanie nieetycz-
ne). Cudze wyniki badan moga by¢ cytowane.

CYTAT

Wsrod form dozwolonego uzytku (wykorzy-
stania) utworéw przewidzianych w prawie au-
torskim najwazniejsze znaczenie odgrywa cy-
tat. Prawo cytatu stanowi podstawe wykorzy-
stania utworéw w stosunku do ktérych nie
wygasty jeszcze autorskie prawa majatkowe
(czyli nie uptyneto 70 lat od Smierci autora).

Cytat oznacza dostowne przytoczenie cu-
dzego utworu. W jezyku tacinskim, z ktore-
go ten termin sie wywodzi, citatio oznaczato
,wezwanie”. Poczatkowo gtownie cytowane
byty fragmenty utworéw literackich, obecnie
takze muzycznych, plastycznych, fotogra-
ficznych, filmowych. Dwa najwazniejsze wa-
runki od ktorych spetnienia uzalezniono do-
puszczalnos¢ cytatu to: wtasciwe oznaczenie
wykorzystywanych cudzych fragmentow oraz
cel wykorzystania.

Cytowany utwor (jego fragment) musi
by¢ oznaczony; w podwojnym tego stowa
znaczeniu. Po pierwsze chodzi o to, zeby od-
biorca byt w stanie wyodrebni¢ wykorzysta-
ny na zasadzie cytatu fragment (cudzystow,
ramka, inna czcionka). Po drugie, oznaczone
musi by¢ autorstwo i zrédto z jakiego pocho-
dzi wykorzystany fragment. Realizacji wymo-
gu oznaczenia w tym zakresie stuzy przypis.

W przypadku cytowania tych utworéw,
ktore sa udostepniane w internecie mozna
powiedzie¢, ze ksztattuje sie juz zwyczaj -
w zakresie realizacji wymogu podania zrodta
informacji - wskazywania petnej nazwy stro-
ny internetowej (np. w formie aktywnego lin-
ku), ale i daty w jakiej doszto do skorzystania
Z utworu z tej strony. Z uwagi na zmiennosc¢
zawartosci stron www podawanie tzw. daty
odczytu wydaje sie uzytecznym rozwiaza-
niem. Eliminuje ryzyko zarzutu niewtasciwe-
go wskazania zrodta, gdy po kilku miesiacach
materiat zostanie usuniety ze strony www.

Wyraznie nalezy podkresli¢, ze podanie
na koncu rozprawy (lub np. na ostatnim slaj-
dzie prezentacji) wykazu bibliografii nie jest
wystarczajace jezeli w pracy przywotujemy
wprost fragmenty cudzych opracowan. Sama
bowiem bibliografia nie pozwala na ustale-
nie jakie fragmenty zostaty wykorzystane.
Zabieg taki tylko wtedy moze by¢ uznany za
dopuszczalny, gdy nasza praca ma w cato-

$ci charakter samodzielny, nie przywotujemy
w niej bezposrednio, wprost fragmen-
tow cudzych utwordw; wtedy bibliografia
a raczej nalezatoby powiedzie¢ wykaz litera-
tury przedmiotu stuzy celom informacyjnym
odnosnie stanu opracowan z danej dziedziny.

SWOBODA CYTOWANIA

Prawo autorskie nie wprowadza cat-
kowitej swobody cytowania. Dozwolone
jest tylko takie cytowanie ktore stuzy uza-
sadnionym celom. Do takich celéw zalicza
sie: a) wyjasnianie, b) nauczanie, c) anali-
ze krytyczna oraz d) prawa gatunku twor-
czosci (dotyczy to gtownie sfer dziatalno-
sci artystycznej). Te trzy pierwsze kryteria
beda bardzo czesto realizowane w zwiazku
z prowadzeniem dziatalnosci naukowej (np.
w podrecznikach, prezentacjach). Cytat,
ktory stuzy tylko jako przerywnik, ,upiek-
szenie” wtasnej tworczosci z ktorag nie po-
zostaje w zwiazku moze by¢ niekiedy sku-
tecznie zakwestionowany np. reprodukcja
obrazu w artykule z zakresu nauk scistych.

Prawo cytatu z art. 29 pr. aut. ma tak-
ze zastosowanie w przypadku komercyj-
nego wykorzystania utworu zawierajace-
go fragmenty cudzych opracowan. Oko-
licznos¢, iz tworca wyktadu otrzyma wyna-
grodzenie za jej przedstawienie na konfe-
rencji lub za przeniesienie praw autorskich
na organizatora szkolenia nie skutkuje wyta-
czeniem stosowania prawa cytatu ani tez nie
rodzi obowiazku ,,podzielenia” sie tym wy-
nagrodzeniem z autorami utwordw wykorzy-
stanych na podstawie art. 29 pr. aut. Nale-
zy pamietac, ze stwierdzenie to dotyczy tyl-
ko takiego wykorzystania cudzych utworow,
ktore jest uzasadnione celami wskazanymi
w prawie autorskim (tj. dydaktycznymi, wy-
jasnianiem). Na przyktad umieszczenie frag-
mentu cudzej mapy (chronione prawem au-
torskim) na wtasnej stronie internetowej,
w celu utatwienia dojazdu, cho¢ moze mie-
$ci¢ sie w potocznym znaczeniu terminy wy-
jasnianie nie bedzie objete zakresem dozwo-
lonego dziatania na podstawie art. 29 pr. aut.

Uwaga: umieszczenie catych sprawozdan
z badan w materiatach dydaktycznych
moze niekiedy byc realizowane na podsta-
wie dozwolonego uzytku z art. 27 pr. aut.

W materiatach dydaktycznych oraz pro-
mujacych badania naukowe mozliwe bedzie
zaprezentowanie fragmentow utwordow za-
wierajacych wyniki takich badan. Dziatanie
to stuzy¢ bedzie realizacji celu jakim jest
,hauczanie” oraz ,wyjasnianie” (art. 29 pr.
aut.). Udostepnienie tego typu materiatow
na stronie www uczelni z zasady takze be-
dzie dozwolone. Dopuszczalne wydaje sie
réwniez, umieszczenie w broszurze o pro-
wadzonych na uczelni zajeciach fragmen-
tow wyktadow oraz np. zdje¢ budynkow,
w ktorych sie odbywaja.

Sybilla Stanistawska-Kloc
Instytut Prawa Wtasnosci Intelektualnej UJ
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Pozyskanie optymalnego zrédta finansowania w procesie komercjalizacji
wynikéw badan naukowych stanowi powazne wyzwanie dla kazdego naukowca-
wynalazcy. Zwigzane jest to m.in. z ograniczonymi budzetami na badania naukowe,
trudnosciami w pozyskaniu funduszy UE na realizacje projektu lub brakiem mozliwo-
$ci skorzystania z instrumentéw dtuznych (np. kredytu).

Luka w dostepie do kapitatu niezbed-
nego dla rozwoju innowacyjnego projektu
czy pomystu, niejednokrotnie uniemozliwia
stworzenie prototypu, wykonanie serii te-
stow i wdrozen przed wejsciem danego pro-
duktu na rynek.

Szansa na rozwiazanie takiej sytuacji
moze byc uzyskanie wsparcia ze strony tzw.
Aniotéw Biznesu (Business Angels).

KIM SA
ANIOLY BIZNESU?
Business Angels to osoby

fizyczne - prywatni inwestorzy
(najczesciej doswiadczeni przed-
siebiorcy). Ponoszac duze ryzyko,
inwestuja oni w formie udzia-
tow w nowopowstate, innowa-
cyjne firmy o wysokim poten-
cjale rozwoju, np. tworzone
w wyniku komercjalizacji ba-
dan naukowych. Inwestorzy ofe-
ruja swoj kapitat srednio na okres
3-5 lat, bezposrednio angazujac
sie rowniez w realizacje projektu
i zarzadzanie nowa firma. Dostar-
czaja takze wiedze na temat da-
nej branzy oraz kreuja skuteczne
relacje z rynkiem (osobiste kon-
takty biznesowe).
W zamian za swoj kapitat pie-
niezny i intelektualny, najczesciej
obejmuja pakiet udziatdbw w spotce, ocze-
kujac tym samym ponadprzecietnej stopy
zwrotu. Wartos¢ inwestycji miesci sie srednio
w przedziale od 50 tys. PLN nawet do 1 mln PLN.
Osoba poszukujaca na wtasng reke bez-
posredniego kontaktu z inwestorem pry-
watnym moze jednakze napotkac szereg
trudnosci. Dlatego tez optymalnym roz-
wigzaniem moze by¢ nawiazanie wspét-
pracy z istniejacymi sieciami aniotow
biznesu. Ich gtownym celem jest wsparcie
dziatalnosci inwestycyjnej w relacji inwe-
stor - projektodawca przy jednoczesnym
zapewnieniu stosowania okreslonych pro-
cedur dotyczacych dyskrecji we wspotpra-
cy pomiedzy tymi stronami. Poza aktyw-
nym poszukiwaniem atrakcyjnych projek-
tow i kojarzeniu ich tworcow z inwesto-
rami, sieci Aniotow Biznesu w Polsce dzie-
ki uzyskanemu dofinansowaniu z funduszy
strukturalnych UE oferuja takze specjali-
styczne wsparcie szkoleniowe oraz ustu-
gi eksperckie zwiekszajace tzw. gotowosc¢
inwestycyjna.

JAKICH PROJEKTOW POSZUKUJA?

Inwestorzy zaangazuja sie¢ w realizacje
koncepcji, ktore charakteryzowac sie beda
nastepujacymi kryteriami:
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Sy rozwijane przez zaangazowanego
i zmotywowanego lidera (zazwyczaj po-
mystodawce/projektodawce),

e zapewniaja przewage
dzieki wprowadzeniu rozwiazania inno-
wacyjnego/zaawansowanej technolo-
gii (innowacja produktowa, procesowa
lub marketingowa),

« posiadaja biznesplan przedsiewziecia,

* zapewniaja wysoka stope zwrotu z za-
inwestowanego kapitatu m.in. dzieki
tzw. efektowi skali,

« posiadaja zabezpieczone prawa wtasno-
sci intelektualnej np. w formie zgtoszenia
patentowego (jezeli istotna jest wytacznos¢
w danych sektorach dziatalnosci i zapewnie-
nie ochrony interesow przed konkurencja).

KORZYSCI ZE WSPOLPRACY
Z SIECIA ANIOLOW BIZNESU

DLA PROJEKTODAWCOW:

emozliwos¢ likwidacji luki kapitatowej
i kompetencyjnej - pozyskanie wsparcia
finansowego oraz wsparcia w zakresie
zarzadzania przedsiebiorstwem,

« budowanie i rozwijanie relacji biznesowych,
e weryfikacja zatozen przedsiewziecia
w oparciu o doswiadczania inwestorow
i wiedze ekspertow wspotpracujacych
z Business Angels,

ewsparcie w budowie profesjonalnego
zespotu,

eszanse na wdrozenie pomystu na rynku
i pozniejszy zwrot z inwestycji.

ciqg dalszy na str. 6

konkurencyjna

Zrédto: www.ibusinessangel.com
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Historia sukcesu

KREATYWNI JOBS | WOZNIAK

Zatozycielami firmy Apple byli Ste-
ven Wozniak i Steven Jobs. Wozniak
pracowat w Hewlett-Packard, a Jobs
w ATARI. Znajomos¢ tych dwoch informa-
tykow zaczeta sie w latach siedemdzie-
sigtych. Dopiero po 6 latach wspotpracy
(w 1976 r.) powstaje komputer Apple I.
Pierwsze srodki na rozwdj biznesu i pro-
mocje komputera (w sumie 13009$) po-
chodzity od samych zatozycieli - Wozniak
sprzedat swoj programowalny kalkulator,
a Jobs minibusa.

PECHOWIEC WAYNE

Trzeci zatozyciel Apple (Ronald Wayne
- tworca jednego z najstynniejszych logo
na swiecie - nadgryzionego jabtuszka) -
z uwagi na potencjalne obawy przed po-
razka biznesu i ewentualnymi dtugami
- sprzedat po dwoch tygodniach swoje
10% udziatow za 800S. Przypomnijmy, ze
kilka lat pozniej, wartos¢ tej sumy mo-
gta juz siega¢ powyzej jednego miliarda
dolarow. Wyglada na to, ze Wayne jest
jednym z najwiekszych biznesowych pe-
chowcow.

INWESTUJACY MARKKULA

Po kilku dos¢ udanych transakcjach,
zatozyciele firmy zaczeli szukaé oso-
by, ktéra mogtaby wspomoc ich finanso-
wo i zapewni¢ srodki potrzebne na roz-
woj Apple I, kolejnego modelu kom-
putera. Aniotem biznesu wspomagaja-
cym konstruktorow stat sie Mike Mark-
kula - specjalista ds. marketingu z Inte-
la. Pono¢ Markkula zainwestowat w su-
mie 250 tys. $ (tacznie w formie prze-
kazanego kapitatu oraz pozyczki). W cia-
gu kolejnych kilku lat Apple staje sie jed-
na z najszybciej rozwijajacych sie spot-
ek technologicznych w Stanach Zjedno-
czonych. Debiut firmy na gietdzie w 1980
r. skutkuje natychmiastowym podwoje-
niem zyskow przez udziatowcow.

SWIETNIE SPRZEDAJACE SIE:
MAC ORAZ IPHONE

Pomimo powaznych zawirowan w hi-
storii firmy (takich m.in. jak strata w 1985
. czy odejscie na kilka lat Stevena Jobsa)
Apple wyszto z kryzysu i wrocito na rynek
osiagajac przez kolejne lata takie sukce-
sy jak wprowadzenie na rynek technologii
typu Macintosh, iMac, iPod czy ostatniego
sztandarowego gadzetu - iPhone.

Oceniajac historie powstania Apple,
mozna stwierdzi¢, ze poczatkowy okres
firmy z pewnoscia nie byt tatwy, jednak-
ze dzieki determinacji samych zatozy-
cieli i systematycznym wdrazaniu inno-
wacyjnych rozwiazan ich sukces jest do-
brym przyktadem biznesowej strategii.

opracowano na podstawie
artykutu z portalu MamBiznes.pl
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Kiepska (W ocenie Brukseli) wartos¢
projektow w ramach dziatania 8.1., maja-
cego na celu wspieranie Swiadczenia ustug
droga elektroniczng (biznes internetowy).
»Zdaniem Komisji dotowane dziatanie
jest watpliwej jakosci - Bruksela nie chce
jeszcze bardziej go wspierac. A to nie ko-
niec: po krytyce Komisji resort bedzie mu-
siat zleci¢ kontrole juz udzielonych do-
tacji. - Wielu przedsiebiorcéow sadzi,
Ze wystarczy wzia¢ milion ztotych dota-
cji i uruchomic np. strone WWW o suk-
niach $lubnych. Nic podobnego. Przy-
pominam, ze projekt musi utrzymac sie
i funkcjonowac przez piec lat” - twier-
dzi Elzbieta Bienkowska, Minister Rozwo-
ju Regionalnego”. (za antyweb.pl)

Moje Wirtualne Muzeum. Ciekawy
pomyst na strone (biznes) - zwiazany
z nadzwyczajna ludzka sktonnoscia do
kolekcjonowania czego sie da (np. naszy-
wek policyjnych > patrz nastronie). Portal
w jezyku polskim, zobacz: myvimu.com.

My Virtual Museum

video z serii ,,Jak zrobi¢?”; od spraw
rozrywkowych np. ,uciety palec
na Halloween” lub ,,kaczuszka z papie-
ru” po rzeczy powazniejsze: ,,produk-
cja siarczanu miedzi” lub ,,wykona-
nie makijazu dziennego w odcieniach
brazu” az po bardzo powazne typu
»jak wyciagnac korek bez uzycia kor-
kociagu”.

nia podatkéw? ,,Urzad Miejski w X in-
formuje mieszkancow Gminy X (podat-
nikow niezalegajacych z ptatnosciami
lokalnych podatkéw) o mozliwosci od-
bioru w Biurze Obstugi Urzedu Miejskie-
go w X smyczy promocyjnej. W celu
odebrania gadzetu promocyjnego na-
lezy przedtozy¢ decyzje - nakaz ptatni-
czy w sprawie podatku. Serdecznie za-
praszamy”. (zamiescita Jadwiga Rzepa)

opracowat Piotr Zabicki
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kontynuacja ze str. 5
DLA INWESTOROW:

« dywersyfikacja portfela inwestycyjnego,
« mozliwos¢ osiagniecia ponadprzecietnej
stopy zwrotu,

eudziat w tworzeniu, przedsiebiorstwa,
badz rozwijaniu istniejacego produktu/
ustugi.

NA SWIECIE | W POLSCE

Jedne z najbardziej znanych na s$wie-
cie przyktadow inwestycji typu business an-
gels/venture capital to m.in. Apple Compu-
ters, Amazon.com, Google, YouTube, Body
Shop. Polskie przedsiebiorstwa, ktore uzyska-
ty finansowanie od Aniotow Biznesu to m.in.
Merlin.pl. Wittchen, W biegu Cafe, MPay.

Funkcjonujace sieci aniotow biz-
nesu w Polsce (sieci ogolnopolskie)
to przede wszystkim: Lewiatan Business An-
gels (LBA - www.lba.pl); Polska Siec¢ Anio-
tow Biznesu (PolBAN - www.polban.pl). Sie-
ci o charakterze regionalnym/ponadre-
gionalnym to m.in.: Slaska Sie¢ Aniotéw
Biznesu (SilBAN - www.silban.pl), Regio-
nalna Sie¢ Inwestorow Kapitatowych (RESIK -
www.resik.pl), Sie¢ Inwestorow Kapita-
towych SATUS - www.satus.pl, Wschodnia
Sie¢ Aniotow Biznesu (WSAB - www.wsab.
org.pl), utworzona na bazie Lubelskiej Sie-
ci Aniotow Biznesu, Sie¢ Aniotow Biznesu
AMBER - www.amberinvest.org

Informacje o dziatajacych sieciach typu
business angels w Europie: www.eban.or

Cezary Pasternak

Lapisy24.pl: na drodze do sukcesu

Wywiad z Maciejem tubiarzem, Prezesem Zarzqdu TimeApps sp. z o.0.,

pomystodawcq platformy Zapisy24.pl

Jednym z projektow, ktére sa realizo-
wane przy udziale prywatnego inwesto-
ra pozyskanego przy pomocy sieci Anio-
téw Biznesu jest platforma Zapisy24.pl.
Na czym polega ten projekt?

W Internecie masowo sprzedaje sie pro-
dukty, w samej Polsce dziata kilkadzie-
sigt tysiecy dobrze prosperujacych skle-
pow. Natomiast nie istnieje praktycznie
rynek ustug, pomimo ze miliony Polakow
na co dzien z niego korzystaja. Przyczy-
na jest prosta - wiekszos¢ ustug wymaga
rezerwacji terminow, co zwieksza stopien
komplikacji po stronie systemu informa-
tycznego. System Zapisy24.pl daje tysiac-
om firm ustugowych szanse na skorzystanie
z boomu w Internecie. Jest to platforma
umozliwiajaca samodzielne utworzenie
przez mata firme prostego systemu re-
zerwacji terminow wizyt. System jest tak
zaprojektowany, aby rozwigzywat konkret-
ne problemy matej firmy. Istota tego roz-
wigzania jest nie tylko technologia pozwa-
lajaca na obstuge klientow w sposob do-
stepny dotad tylko dla potentatéw - np. li-
nii lotniczych, ale przede wszystkim pro-
stota obstugi. Do uruchomienia w zupetno-
Sci wystarczaja umiejetnosci na poziomie
obstugi konta email, czy posiadania profilu
na Naszej Klasie.

Jaka jest geneza pomystu?

Pomyst rodzit sie stopniowo. Powstat ja-
kie$ trzy lata temu przy omawianiu bie-
zacych probleméw funkcjonowania gabi-
netu kosmetycznego z jego wtascicielka,
a prywatnie - moja zona. Bardzo szybko oka-
zato sie, ze wykorzystanie technologii w sa-
lonie ustugowym daje niezwykte mozliwo-
sci usprawnienia dziatania, koordynacji za-
sobdw i gromadzenia informacji, ktore w in-
nych branzach sa standardem w zarzadzaniu.
A co wazniejsze - zbudowania zdumiewajacej

przewagi konkurencyjnej. Odkrycie masowe-
go charakteru potrzeb w tym zakresie to byt
moment, kiedy wraz ze wspélnikiem zdecydo-
walismy sie na ,,skok na gteboka wode”.

Jakie byly najwieksze ktopoty przy
realizacji idei Zapisy24.pl?

Dostosowanie systemu do potrzeb klien-
tow. Juz na etapie jego projektowania
trzeba byto przyja¢ metody, przy ktorych
wielu zawodowych menadzeréw projek-
tow ztapatoby sie za gtowe. Potem z poko-
ra przyjeliSmy zalew uwag ze strony uzyt-
kownikow. W naszym przedsiewzieciu dosto-
sowywanie sie do niuanséw branzy i klien-
tow to praktycznie stan permanentny. Innym
problemem byto pozyskanie finansowania, za
wtasny biznes wzieliSmy sie w czasach swia-
towego kryzysu. Pomimo niepokojacych sy-
gnatow, ze co$ takiego jak inwestor finan-
sowy w tych trudnych czasach nie istnieje,
rozmawialismy z kilkoma funduszami i oso-
bami fizycznymi. Wytrwatos¢ poptaca - za-
pewniam. Udato sie poprzez Lubelska Sie¢
Aniotow Biznesu dziatajaca przy Lubelskiej
Fundacji Rozwoju znalez¢ Aniota Biznesu,
z ktorym uzgodnilismy szczegoty wspotpracy.

Co jest najwazniejsze w realizacji
takiego projektu?

Przede wszystkim znajomosc¢ branzy - bte-
dow nie da sie unikna¢, ale jesli temat jest
nam znany tylko ogdlnikowo, to te btedy
beda kardynalne i nas pograza. Inny element
to determinacja pomystodawcow - trze-
ba pamietac, ze kazdy inwestor patrzy, czy
jestesSmy gotowi zrobi¢ wszystko dla suk-
cesu przedsiewziecia. Waznym czynnikiem
jest tez wtasciwy dobor interdyscyplinarne-
go zespotu ludzi bezgranicznie wierzacych
w projekt. Przydaje sie tez tut szczescia.
No i moze na koniec... dobry pomyst na biznes.

wywiad przeprowadzit Cezary Pasternak
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Kontrakty na badania

Badania zlecone sq jednym z naj-
prostszych sposobow wspétpracy nauki
i biznesu.

Doswiadczenia takich uczelni jak
np. uniwersytet w Leuven wskazuja jed-
noznacznie, iz wtasnie badania prowadzo-
ne dla partnera gospodarczego sa wazna
forma otrzymania zyskéw. Nie obarczo-
na niemal zadnym ryzykiem, w odroznie-
niu od chronienia patentami, udzielania
licencji oraz tworzenia spotek.

Uczelniane regulacje

Wiosng 2009 roku, na Uniwersytecie
Jagiellonskim wprowadzona zostata pro-
cedura wykonywania prac zleconych.
Oferty ze strony zamawiajacego trafia-
ja do CITTRU. Naukowcy, ktorzy decydu-
ja sie wykonac zlecenie wyznaczaja kie-
rownika pracy zleconej, ktory odpowiada
za jej wtasciwe wykonanie. Ponadto wa-
runki wykonania badan podlegaja akcep-
tacji przetozonych i wtadz finansowych
UJ. Kazde zlecenie jest wykonywane
na podstawie umowy, chronigcej interesy
uczelni i naukowcow. Jej zapisy przygoto-
wuja pracownicy CITTRU. Procedura prac
zleconych dotyczy wszystkich pracow-
nikow UJ (za wyjatkiem pracownikow
Collegium Medicum).

Praktyka

Podczas gdy Collegium Medicum
od wielu lat wspoétpracuje z firmami dla
pozostatych jednostek Uniwersytetu jest
to ciagle co$ nowego. W 2009 roku na UJ
wykonanych zostato 21 zlecen o tacznej

wartosci 700 tysiecy ztotych. Kolejne
umowy dotycza wykonywania prac trwa-
jacych kilka lat. Badania na zaméwienie
najczesciej wykonuja pracownicy naukowi
Wydziatu Chemii, Wydziatu Biologii i Nauk
o Ziemi, ale rowniez Wydziatu Filozoficz-
nego (Centrum Ewaluacji i Analiz Polityk
Publicznych).

Umowy dotycza czesto niezwykle cie-
kawych rozwiazan, np. jedno ze zle-
cen obejmuje badania nad nowym lekiem
na raka. Dlatego oprocz wymiernych zy-
skow w postaci dodatkowych zarobkow,
badania zlecone daja satysfakcje z wktadu
w rozwoj technologii potrzebnych ludziom.
W przypadku innej umowy zawartej przez
UJ, styk z praktyka podsunat naukowcom
mysl o otwarciu wtasnej firmy. Udziat
w badaniach jest tez szansa dla studentow
na zdobycie cennego doswiadczenia.

Juz teraz naukowcy, ktorzy jeszcze nie-
dawno publicznie krytykowali nadmiernag
promocje przedsiebiorczosci akademic-
kiej, odkrywaja zalety kontaktu z prak-
tyka. Oczywiscie pod warunkiem, ze nie
naktada ona na nich nadmiernych ograni-
czen wolnosci akademickiej i nie pochta-
nia wiekszosci czasu pracy na uczelni. Je-
$li uda sie jeszcze zachecic¢ przedsiebior-
cow, badan wykonywanych na zaméwienie
bedzie z kazdym rokiem przybywac. Moge
sie o to zatozy¢ mimo, ze hazard jest
w Polsce zakazany.

Krystian Gurba, CITTRU
W sprawie procedury badar zleconych:
krystian.gurba@uj.edu.pl

Tekst ten ukazat sie takze w ,,Alma Mater”

Lawiny, muzyka I biznes

kontynuacja ze str. 2

Opowiadates o swojej pracy naukowej
o dziatalnosci w fundacji, ale nie jest to
jedyna dziatalno$¢ jaka sie zajmujesz,
mam na mysli branze muzyczna...

To jest kolejne moje hobby, ktére-
mu poswiecam sie juz od wielu lat. Moj
tata jest perkusista, od lat gra w zespo-
le Driver. Udato mi sie ten fach perkusyj-
ny odziedziczy¢. Z muzyki sie nie utrzy-
muje, ale zawsze byta i jest nieodtacz-
nym komponentem mojego zycia. To tez
wspaniaty sposob na realizacje marzen
i uniwersalny srodek na rados¢ czy lecze-
nie bolaczek wszelakiego rodzaju. Gram
z przyjaciotmi w zespole Insomatix. Na-
sza muzyka to rézne style, duzo koncer-
towalismy, nagralismy dwa lata temu pty-
te demo.

Badania, stypendium, GOPR, fundacja,
muzyka... ile godzin ma twoja doba?

Zdecydowanie za mato :)

A jak udaje Ci sie to wszystko taczy¢?

Wiele udaje sie osiagnac dzieki syner-
gii, wspotpracy z innymi. Pojechatem jesie-
nia do Davos na $wiatowa konferencje snie-
gowo-lawinowa. Davos jest kolebka wiedzy
z tej dziedziny, centrum innowacji. Gdy po-
kazatem moje wyniki okazato sie, ze fajnie,
ze to robie, bo u nich akurat nie miat kto
sie zaja¢ tematem mniejszych lawin. Dzie-
ki wspotpracy mozemy zrobi¢ duzo wiecej.

Niedawno zostatem tez dziekanem Wydziatu
Przyrodniczo - Podrézniczego Uniwersytetu Dzie-
ci w Rabce. Bytem na poczatku opornie nasta-
wiony do tego, ale okazato sie, Ze to sie Swiet-
nie komponuje z tematyka bezpieczenstwa
w gorach, przyrody i nowoczesnej geografii.

NIMBspiracj
odRdo R

Wiosna 2010 na Facebookowym pro-
filu NIMBa (www.facebook.com/cittru)
zorganizowalismy akcje zmierzajaca
do skompletowania listy ksiazek, ktore
z NIMBowej perspektywy moga byc¢
ciekawe i inspirujace.

Nie chodzito nam o poradniki albo
pozycje super-naukowe typu ,Bada-
nia partnerstwa nauki i biznesu w Wiel-
kopolsce w XVI wieku na przyktadzie
wsi Fiurklaniec” (cho¢ to tez mogtoby
byc¢ ekscytujace:). Liczylismy gtownie
na ksiazki ,,do czytania”, ktore pokazy-
wac beda wizje spoteczenstwa, nowych
technologii, komunikacji miedzyludz-
kiej, marketingu i reklamy przysztosci.

Przedstawiamy liste ksiazek
NIMBinspirujacych. Moze sktonig Was
do poczytania? Moze w wakacje bedzie
troche wiecej czasu? :)

L —

Aleksandra Pieta - Podrecznik biznesmena.
Plakat nadestany na konkurs Nauka <> Biznes

« Adams Douglas - ,, Trylogia w 5 cze-
Sciach - Autostopem przez galaktyke”
W ,,Autostopem przez Galaktyke” roi
sie od dziwacznych kosmitow, sposo-
bow podrézowania w kosmosie, cza-
sie i miedzy rzeczywistosciami row-
nolegtymi. [Jan Stradowski]

o Aldiss Brian - ,,Trylogia helikonska”

« Anderson Chris - ,,Free” oraz ,,Dtugi ogon”

 Asimov Isaac - od Robotow
po tomy Fundacji

e Brin David

« Deutsch David - ,,Struktura
rzeczywistosci”

« Dick Philip - ,,Raport mniejszosci”
oraz ,,Przez ciemne zwierciadto”

 Dukaj Jacek - ,,Perfekcyjna niedo-
skonatos¢” oraz ,,Czarne oceany”

« Garreau Joel - ,,Radykalna rewolucja”

» Gould S.J. - ,,Dzieje zycia na Ziemi”

« Huellebecq Michel - ,,Mozliwosci
wyspy” oraz ,,Platforma”

Mozliwosci wyspy to ksigzka o swiecie,
w ktorym nie ma juz zwyktych smiertel-
nikow, a tylko kolejne awatary ludzi, kto-
rzy wymarli w XXI wieku. Awatary nie majq
uczuc, 2yjq tylko multimedialnie, ich fizycz-
ne bytowanie ogranicza sie do gnicia przed
komputerem. Co zastanawiajqce tres¢ ich
Zycia w Internecie ogranicza sie tak napraw-
de do watkowania tego, co przezyli praw-
dziwi ludzie”. [Staszyna Wréblewska]

Wiecej w nastepnych NIMBach
lub na www.cittru.uj.edu.pl




ZGLOSZENIA PATENTOWE
MARZEC - MAJ 2010

Zgtoszenia polskie:

« Zastosowanie modyfikowanych poli-
sacharydow do neutralizacji hepary-
ny - prof. dr hab. Maria Nowakowska,
dr hab. Krzysztof Szczubiatka, mgr
Kamil Kaminski Wydziat Chemii UJ

Zgtoszenia miedzynarodowe:

e Use of chitosan polymer for hepa-
ryn neutralization - prof. dr hab. Ma-
ria Nowakowska, dr Krzysztof Szczu-
biatka, mgr Karolina Zazakowny,
mgr Kamil Kaminski, Wydziat Chemii

e New strain of Salmonella enterica
s.Typhimurium, its use and a method
to obtain a therapeutic vaccine vector,
dr Michat Bereta, mgr Paulina Chorobik,
Wydziat Lekarski Collegium Medicum

e Hybrid photocatalysts, the method
of their synthesis and use, prof.
dr hab. Maria Nowakowska, dr Krzysz-
tof Szczubiatka, mgr Dominik Drozd,
Wydziat Chemii

« Nanocrystalline photocatalytic col-
loid, a method of producing it and
its use, prof. dr hab. Grazyna Sto-
chel, prof. Piotr Heczko, dr Wojciech
Macyk, dr Magdalena Strus, mgr Prze-
mystaw tabuz, Wydziat Chemii
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W poprzednim NIMBie przedstawiliSmy pierwsza czesé artykutu Wiktora Niedzickiego o popularyzacji nauki. Autor
zakonczyt go jednoznacznym stwierdzeniem, ze ,wiedza jest towarem i podlega takim samym zasadom rynkowym jak
inne produkty. W sytuacji nadprodukcji to producent musi zareklamowac swoj towar”.

Rozmawiac
a nie przemawiac

Dziennikarz radiowy, telewizyjny czy
prasowy wie, ze musi zabiegal o przy-
chylnos¢ widzow, stuchaczy i czytelni-
kow. Jest sprzedawca swojej wiedzy
oraz pogladdow i musi sie zachowywac jak

sprzedawca.

Aby komunikat (informacja, towar) zo-
stat zaakceptowany (przyswojony) przez
odbiorcow musi zwroécic¢ na siebie uwage,
musi by¢ podany w atrakcyjnej i przystep-
nej formie, a nadawca komunikatu musi
okaza¢ szacunek dla odbiorcy - odbior-
ca bowiem ma wyboér. Kazdy z nas jest co-
dziennie bombardowany setkami reklam,
z ktérych zauwazamy zaledwie kilka. Co-
dziennie jestesmy takze zalewani tysiaca-
mi innych informacji. Zauwazamy w naj-
lepszym przypadku kilkanascie, a zapa-

mietujemy zaledwie pare.

7

tworzenie tekstow i publikacji, jezyk maso-
wego odbiorcy, popularyzacja wiedzy, auto-
prezentacja i wiele innych.

Wakacje z promocja nauki
- studentéw i naukowcow UJ
zapraszamy na lipcowe szkolenia

Szczegoty juz wkrétce na:
www.cittru.uj.edu.pl

Promocja nauki - zajecia praktyczne

Kontakt z mediami, wykorzystanie Internetu,

N\

)

Wspotczesna komunikacja polega na na-
wiazaniu kontaktu z odbiorca. Nie przema-
wiamy zatem do niego, ale rozmawiamy
z nim (medioznawczy znaja te zasade jako
przejscie od paleotelewizji do neotelewizji
- przyp. CITTRU). Stad uzywamy okreslen

,probujemy”, ,starzejemy sie”

zamiast

,probujecie” lub ,starzejecie sie”. Mie-
dzy innymi oznacza to unikanie imiestowow
(lepiej powiedzie¢ ,, dokonalismy odkrycia”
zamiast ,,odkrycie zostato dokonane”), mo-
wienie w swoim imieniu (lepiej uzy¢ okre-
slenia ,,badatem te probke 2 lata” zamiast
»nasze laboratorium badato probke”) oraz
unikanie liczby mnogiej (,,powiem Panstwu”

zamiast ,,opowiemy Panstwu”-
Ze mowca ma tytut krolewski).

Publikacja wspoéffinansowana
przez Unie Europejskg w ramach
Europejskiego Funduszu Spotecznego

chyba,

Wzbudzenie
ciekawosci

Wiadomo, ze wiekszos¢ ludzi jest leni-
wa. (kto z nas jest bez winy?) Skoro tak,
to musimy ich zacheci¢ do zapoznania sie
z osiagnigeciami nauki. Cztowiek jest nie
tylko leniwy, jest na ogoét takze ciekawy.
Dajmy mu zatem te ciekawostke, niezwy-
kta opowies¢, mozliwos¢ poznania tajem-
nicy. Jesli doniesienie naukowe opakujemy
w odpowiednia forme, to tatwiej dotrze
ono do odbiorcy. Dlaczego? Bo w ten sposob
zZwroci ono na siebie uwage.

Przekaz popularyzujacy nauke powinien
dziata¢ podobnie jak reklama. Ciekawost-
ka ma spowodowac zauwazenie przedsta-
wianej tematyki. Zainteresowa¢ widza moga
np. uzyteczne cele realizowanych badan na-
ukowych lub intryga kryjaca sie za historig na-
uki. To wszystko ma wywotac¢ chec uczenia sie
lub przeczytania ksiazki, a ,,zakup” to przy-
swojenie sobie przekazywanej wiedzy.

Po co to wszystko?

Odkrycie nie jest odkryciem poki nie
zostanie ,,sprzedane”. Czasem dostownie,
sprzedane za gotowke, a czasem ”sprzeda-
ne” w ten sposob, ze trafi do umystow, czy-
li doda nowej wiedzy, ktora odbiorca bedzie
chciat przyjac.

Odbiorca, tak jak kazdy kupiec ma
prawo grymasi¢, by¢ leniwy lub nawet
nie zainteresowany transakcja. To uczo-
ny musi ,,sprzedac¢” swoja wiedze, pomyst
na badania, odkrycie. Czymze innym jest
tzw. system grantowy jak nie ,kupowa-
niem nauki”? Jest to dos¢ osobliwa trans-
akcja rynkowa - uczony ,,sprzedaje” swo-
je osiagniecie, inni uczeni w imieniu pan-
stwa ,kupuja” te wyniki badan za pie-
niadze pochodzace z podatkow. Zarow-
no oferta - projekt jak i jego rozliczenie
zawieraja w sobie elementy zwiazane
Z gra rynkowa.

Dzi$ dysponenci srodkéw finansowych
chetniej skieruja je tam, gdzie skupia sie
zainteresowanie opinii spotecznej. Sukces
ogrzeje takze ich. W niektorych sytuacjach
poprawi wizerunek firmy - o tym rowniez
warto pamietac.

Wiktor Niedzicki

www.wiktorniedzicki. pl
Tekst ten ukazat sig takze w publikacji wydawnictwa Ambernet
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