DZIENNIK URZEDOWY
MINISTERSTWA POCZT | TELEGRAFOW

Rok XVII. Warszawa, dnia 28 sierpnia 1935 r. Nr 19
TRESZCGC
ZARZADZENIA;
Str.
Poz. 53 Zarzadzenie Ministra Poczt i Telegrafow z dnia 16 sierpnia 1935 r. o stosowaniu norm
teletechnicznych . . . . . . . . . . 245
54 Instrukcja o propagandzie i reklamie ustug p. p. P. P. T. i T. 246
OKOLNIKI;

Wykaz zabronionych czasopism.—Zmiany w potaczeniach pocztowych na traktach.—Zmiany
w sieci pocztowej w miesigcu lipcu 1935 r. — Uzupetnienie Nr 3 do spisu urze-

dow, agencyj, i posrednictw p.-t. — Legitymacje uniewaznione. Konkurs. . . 246- 248

DZIAL. NIEURZEDOWY;

Podzigkowanie Glownego Komitetu Pocztowego 248
53
ZARZADZENIE MINISTRA POCZT I TELEGRAFOW
z dnia 16 sierpnia 1935 r.
o stosowaniu norm teletechnicznych.
§ 1. Wprowadzam do obowiazkowego sto- d) na kable telefoniczne sta-
sowania w panstwowem przedsigbiorstwie cyjne nieobotowione, ozna-
,Polska Poczta, Telegraf i Telefon" normy tele- czone skrotem PN
techniczne: PNT—421
a) na taczowki do lacznic, e) na przetagcznik przechyl-
oznaczone skrotem PN ny, oznaczone skrotem PN
PNT—285 PNT—239
b) na gniezdnik lampkowy do f) na przetacznik wciskowy,
tacznic, oznaczone skrotem PN oznaczone skrétem PN
PNT—247 PNT—238
¢) na gniezdniki 10 X GS5,5 @) na gniazdka pojedyncze
120 X GS5,5 do tacznic 5,5 mm i 6,5 mm, oznaczo-
oznaczone skrotem PN ne skrétem PN

PNT—241 PNT—232



Poz. 53,54. Dziennik Urz¢dowy Ministerstwa Poczt i Telegrafow Nr 19.

h) na sprezyny i przektadki Uwaga: 1) Normy w odpowiedniej ilosci
do gniazdek i przetaczni- egzemplarzy beda rozeslane wszystkim dyrek-
kow, oznaczone skrotem PN cjom okrggow poczt i telegrafow oraz Glowne-

PNT—231 mu Sktadowi Materjalow Teletechnicznych w
i) oraz tablice zwisOw i naciagdw prze- Warszawie.
wodow teletechnicznych bronzowych,l
opracowane przez Radg¢ Teletechnicz-
ng przy Ministrze Poczt i Telegrafow.
§ 2. Zarzadzenie niniejsze wchodzi w zy-
cie z dniem ogtoszenia.
Minister Poczt i Telegrafow:

(—) E. Kalinski.

Y 2) Normy mozna nabywaé¢ w Panstwowym
Instytucie Telekomunikacyjnym w Warszawie,
a mianowicie: normy, wymienione w punkcie
»d" po 3 zt., w punkcie ,,i po 1,50 zi., a pozo-
state po 1 zt. za egzemplarz.
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INSTRUKCJA

o propagandzie i reklamie uslug panstwowego przedsiebiorstwa ,,Polska Poczta, Telegraf i Te-
lefon* *).

Z dniem 1 wrze$nia 1935 r. wprowadza si¢  nik niniejszego Dziennika Urzedowego Mini-
w zycie instrukcj¢ o propagandzie i reklamie sterstwa Poczt i Telegrafow.
ushug panstwowego przedsicbiorstwa ,Polska Nr. GMO. 634 z dnia 14 sierpnia 1935 r.
Poczta, Telegraf i Telefon", stanowiaca zalacz-

OKOLNIKI

Wykaz zabronionych czasopism.

(Patrz Dz. Urz. Min. P. i T. Nr. 17 z 1935 r.)

Zabroniony jest przywoz do Rzeczypospolitej Polskiej, rozpowszechnianie w kraju i przewoz
zagranic¢ nastepujacych wydawnictw:

Nr. porz. Tytut czasopisma Miejsce wydania Jezyk
942  Der Kampfer Zurych niemiecki
943  Cassandre Bruksela francuski

Broszury:

,»Reichstagsbrand — Wer ist verurteilt?"
Justiniana, wydana przez Verlagsanstalt Graphia  Karlsbad niemiecki
,Oranienburg — Erster authentischer Be-
richt eines aus dem Konzentrationslager Geflii-
chteten" Gerharta Segera, wydana przez Ver- Karlsbad niemiecki
lagsanstalt Graphia.
Ksigzka ,,Der Grosse Strom“ — Fridy Wiedef i Berlin niemiecki
Rubiner.

Nr PW 132/102 z dnia 20 sierpnia 1935 r.

*) Egzemplarze instrukcji otrzymuja tylko dyrekcje okrggow poczt i telegraféw oraz urzedy i agencje.
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Nr 19.

Zmiany w polaczeniach pocztowych

na traktach.

Od dnia 1 wrzes$nia b. r.
potaczenie pocztowe u. p. Krasnobréod — u. p.

Zamos¢ 1.

zaprowadza si¢

Dziennik Urzgdowy Ministerstwa Poczt i Telegrafow

Rownoczes$nie znosi si¢ potaczenie pocztowe
u. p. Krasnobréd — st. kol. Dtugikat.
Sprostowac spis urzedow oraz podreczniki

i plany obiegu poczty.

Nr. PK 40/64-35 z dnia 16 sierpnia 1935 r.

Zmiany w sieci pocztowej w m. lipcu 1935 r.

Rodzaj

Rodzaj zmiany placéwki

Uruchomiono: ag. 3
posr. t.

ag. 3

ag. 3
ag. 3
posr. p. t.

» L
111
I
ag. 3
ag 3
posr. p. t.
I

Oddziat

Oddziat

Zwinigto: ag. 3

posred. p.t
Nr. GMOrg.

Uzupelnienie Nr. 3 do spisu urzedéw, agencyj

NAZWA

Biata k/Zgierza

Borki k/Stonima

Czerwonka k/Makowa
Mazowieckiego

Jurydyka-Nowostaw

Katowice 9

Ko$cieniewo

Lojewo

Lodz 10

Luck urzad tf.—tg.

Miedniki

Olsztyn

Porudomino

Rowne wolynskie, urzad
telef -telegr.

Warszawa 4 ,Dworzec
Wilenski"

Warszawa 37

W arszawa 38

Warszawa 39

Werba k/Wtodzimierza

Zdolbunow

Koscieniewo
Miedniki

1508 z dnia 20 sierpnia 1935 r.

Powiat

Brzeziny
Stonim

Makéw Mazowiecki
Rowne

Katowice Miasto
Stonim

Inowroctaw

1.6dz miasto

Luck

Wilno — Troki
Czegstochowa

Wilno — Troki

Rowne

Warszawa—Praga
Warszawa—Poludnie
Warszawa—Praga
Warszawa—Praga
Wiodzimierz
Zdotbunow

Stonim
Wilno — Troki

Dyr. Okr.
P. i T.

Wr.
WI.

Wr.
Lb.
Kt.
WL
Pz.
Wr.
W1
Kr.
WI1.

Lb.

Wr.
Wr.
Wr.
Wr.
Lb.
Lb.

WL
W1

Data

5.7.

10,7.
25.7.
10.7.

5.6.

30.6.
14.7.

posrednictw, oraz zmian zasztych w sieci pocz-

i posSrednictw pocztowo-telegralicznych.

Jako uzupetnienie spisu urzgddéw, agencyj

i posrednictw pocztowo-telegraficznych, wyda-

nego w 1933 roku, wyszto z druku uzupetnienie
3 nowouruchomionych tirzedow, agencyj i

Nr.

Informujcie publicznos$é¢

o udogodnieniach, o

towo-telegraficznej.

Ceng¢ sprzedazna 1 egzemplarza ustala si¢

na 20 gr.

Uzupetnienie Nr. 3 mozna zakupywaé w

wszelkich

i ulgach w oplatach taryfowych.

urzgdach i agencjach pocztowych.
Nr. G.M.Org. 1521 z dnia 17 sierpnia 1935 r.

znizKach
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Dziennik Urzedowy Ministerstwa Poczt i Telegraféow Nr 19.
LEGITYMACJE UNIEWAZNIONE
Uniewaznia si¢ nastgpujace legitymacje stuzbowe:
Wystawione przez Nr Nazwisko i imie Stanowisko Miejsce sluzbowe W sgivt?enia
Dyr. Okr. Poczti Tel. legitym. funkcjonariusza stuzbowe lub zamieszkania lZgitymacji
. . . Miasteczko k/Tar-

Katowice 2059 Dragon Franciszek em. naczelnik  nowskich Gér 1.4 1935
Krakow 7051  Jabtonska Stefanja zona pocztylj. Krakow 26.2.1935
Poznan 1250 Klimentowski Stanist. mtb. technik  Poznan 1.5.1935

. 267 Nowak Tomasz b. sekretarz Wrzesnia 17.12.1934
Osoby, legitymujace si¢ powyzszemi uniewaznionemi dokumentami, nalezy oddaé¢ wladzy

bezpieczenstwa, dokument za$

odebra¢ i przesta¢ wtasciwej Dyrekcji Okrggu Poczt i Telegrafow.

Konkurs.

Dyrekcja Okregu Poczt i Telegrafow
w Warszawie oglasza  niniejszem konkurs na
stanowisko naczelnika urzedu pocztowego I kla-
sy, Lodz 1. Przy urzedzie jest mieszkanie stuz-

bowe.

Zarzadzenie, co do konkurséw, podane jest
w Dz. Urz. M. P. i TNr. 2 z 1934 r. poz.

str. 62. Podania nalezy kierowac¢ do Dyrekcji
Okregu Poczt i Telegrafow w Warszawie.

Termin do sktadania podan na wymienione
stanowisko uptywa dnia 11 wrze$nia 1935 r.

Podanie nalezy uwaza¢ za nieuwzglednie-
ne, jezeli kandydat w ciaggu 2 miesi¢cy od roz-
pisania konkursu w Dzienniku Urz¢edowym M.
P, 1 T. nie otrzyma odpwiedzi.

DZIAL. NIEURZEDOWY

Podziekowanie Glownego Komitetu
Pocztowego.

Przewodniczacy Glownego Komitetu Pocz-
towego Uczczenia Pamigci Marszatka Jozefa
Pilsudskiego otrzymal od Wydziatu Wykonaw-
czego Naczelnego Komitetu pismo, w ktérem
Wydziat Wykonawczy, Sekcja Finansowa, Na-
czelnego Komitetu przesyla wyrazy szczerego
podzigkowania dla zrzeszonych pracownikow
przedsigbiorstwa panstwowego ,Polska Pocz-
ta, Telegraf i Telefon" za opodatkowanie si¢ na
rzecz funduszu uczczenia pamigci Marszatka
Jozefa Pilsudskiego.

Pismo podpisane zostato przez gen. dr. Ro-
mana Goreckiego i dr. M. Rudkowskiego.

Gtowny Komitet Pocztowy, podajac po-
wyzsze pismo do wiadomos$ci, wyraza i ze swej
strony serdeczne podzigkowanie tym wszyst-
kim, ktorzy w terenie organizowali akcje, za-
rowno jak i tym, ktéorzy uchwatami swemi i
ofiarnosciag przyczynili si¢ do tego wielkiego
dzieta, jakiem beg¢da pomniki, ktoére wdzigczny
i kochajacy nar6d wzniesie tam wszedzie, gdzie
zyt 1 dziatlat Ojciec Ojczyzny i Wodz Rzeczypo-
spolitej, Marszatek J6zef Pitsudski.

Adres Administracji: MINISTERSTWO POCZT I TELEGRAFOW.
Warszawa, Plac Napoleona Nr. 8. li 0., pokéj Nr. 27-a, tel. 555-20, wewn. 310.

PRENUMERATA

roczna 2 zi

pélroczna 6 zi

WYNOSI:

kwartalna 3 zl

CENY OGLOSZEN ZA TEKSTEM OD WIERSZA 1 MM. SZPALTY REDAKCYJNEJ GR 15, TABELARYCZNE GR. 30.

ZA TERMINOWY DRUK OGLOSZEN ADMINISTRACJA NIE ODPOWIADA.

Pocztowy rachunek biezacy M. P. i T. Nr 1

Drukarnia Panstwowa
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Zalacznik do Dziennika Urz¢dowego Ministerstwa
Poczt i Telegratow Nr 19 z 1935 r.

INSTRUKCJA

o propagandzie i reklamie uslug panstwowego przedsiebiorstwa

»Polska Poczta, Telegra!

i TelefonlIl

Przedmiot propagandy i reklamy.

Przedmiotem propagandy i reklamy, pro-
wadzonej przez panstwowe przedsigbiorstwo
,Polska Poczta, Telegraf i Telefon”, sa wszyst-
kie rodzaje ustug przedsi¢cbiorstwa ze szczegot-
nem uwzglednieniem nowowprowadzonych
ushug i takich, ktore na danym terenie nie sg do-
statecznie wykorzystane przez publicznos¢, jak-
kolwiek ogdlne warunki wskazuja, ze istnieja

tam znaczne mozliwosci rozpowszechnienia
wsérod  spoteczenstwa  okre$lonego rodzaju
ushug.

Organa prowadzgce akcje propagandowe
i reklamowe.

Akcje propagandowa i reklamowa ustug
panstwowego przedsigbiorstwa ,,Polska Poczta,
Telegraf i Telefon" prowadza:

a) Ministerstwo Poczt i Telegrafow,

b) dyrekcje okregow poczt i telegrafow,

c) urzedy i agencje.

Ministerstvo Poczt 1 Telegrafow nadaje
og6lny kierunek akcji propagandowej i rekla-
mowej ushug pocztowo-telekomunikacyjnych,
prowadzac ja na calym terenie dzialania pan-
stwowego przedsigbiorstwa ,Polska Poczta,
Telegraf i Telefon” i nadzoruje akcje prowa-
dzone we wlasnym zakresie dziatania przez dy-
rekcje okregdow poczt i telegrafow oraz urzgdy
1 agencje.

Dyrekcje okregow poczt i telegrafow pro-
wadza i nadzoruja akcje propagandowg i rekla-
mow3g na terenie okregow poczt i telegrafow.

W dyrekcjach okregow poczt i telegrafow
sprawy propagandy i reklamy nalezg do zakre-

su dzialania oddzialu organizacyjnego, w ra-
mach ktéorego powinien by¢ utworzony referat
propagandy i reklamy.

Urzedy i agencje prowadza akcje propa-
gandowa i reklamowa na terenie obstugiwa-
nych przez nie obszaréw pocztowych.

W urzgdach pozaklasowych oraz w urze-
dach I, II i Il klasy sprawy propagandy i rekla-
my powinny by¢ przydzielone jednemu pracow-
nikowi, ktory prowadzi cata akcje propagando-
wa 1 reklamowg urzedu. Funkcja ta w zasadzie
powinna by¢ potaczona z funkcja akwizytora
pocztowego.

Naczelnik urzedu obowiagzany jest nadawac
og6lny kierunek oraz nadzorowacé akcje propa-
gandowa 1 reklamowg urzedu.

W urzedach IV i V klasy oraz w agencjach
sprawy propagandy i reklamy prowadzi naczel-
nik urzedu wzglednie kierownik agencji.

W miejscowosciach, w ktorych istnieje kil-
ka urzedow, dyrekcja powierza kierownictwo
akcji propagandowo-reklamowej wyznaczone-
mu urzedowi.

W akcji reklamowej, obejmujacej obwodd
pocztowy, ogolne kierownictwo nalezy do na-
czelnika urzedu obwodowego.

Srodki propagandowe i reklamowe uslug.

Srodki, ktére moga by¢ zastosowane w ak-
cji propagandowej i reklamowej ustug poczto-
wo-telekomunikacyjnych, podaje ponizsza ta-
blica, uwzgledniajaca zarazem ich warto$¢ re-
klamowg oraz formalne warunki ich skutecz-
nosci.



Wartos¢

Grupy S$rodkow reklamowa Skuteczno§¢ zalezna od:
a) Ogloszenia prasowe. ujecia, stylu, aktualnos$ci i rodzaju czaso-
1. tekstowe X pisma, jego charakteru i zasiegu.
2. na oktadce XX
3. komunikaty X
4. wywiady X
5. feljetony XX
6. informacje X
7. przypomnienia X
8. reportaze X
9. artykuty XX
10. wzmianki X
b) Listy indywidualne. sposobu ujecia, tematu
1. imienne XX
2. jako druki X
¢) Druki reklamowe. uktadu graficznego, aktualnosci tematu,
1. prospekty luzno rozsytane XX ujecia i stylu
2. prospekty w potaczeniu z listami xxx
indywidualnemi
3. ulotki luzno rozsytane X
4. ulotki z listami indywidualnemi XX
5. okélniki luzno rozsytane X
6. okolniki z listami indywidualnemi XX
d) Druki plakatowe. ujecia graficznego, barwnosci, aktualno-
$ci, zwigzlosci hasel, sposobu wywiesza-
1. plakaty XXX nia
2. afisze XX
3. wywieszki XX
4. nalepki XX
5. tablice XXX
6. transparenty XX
¢) Reklama ustna. zdolnos$ci indywidualnych,
. uprzejmosci 1 $cistosci informacyj,
1. akwizycja XXX ujecia, aktualno$ci, sposobu przedstawie-
2. informacje w urze¢dach XXX nia
3. informacje w lokalu klijenta XXX
f) Wydawnictwa. ujecia, stylu, aktualnos$ci, uktadu graficz-
1. spis abonentow XXX nego i ilustracyj
2. kalendarze XXX
3. broszury XXX
4. pocztowki XX
5. ksiazki dla dzieci i mlodziezy XXX
g) Pomieszczenia. wygod, czystosci, obstugi, ujecia
1. lokal XXX
2. okna wystawowe XX
h) Szyldy. wykonania i czytelno$ci
1. malowane XXX
2. $wietlne XXX
Uwaga: Znak x oznacza $rodki o warto$ci chwilowej;
. XX ’ ' i krotkotrwatej;

XXX » ,, » dhugotrwatej.
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Grupy §Srodkow

1) Kino i dzwiegk.

Wartos¢

reklamowa

1. przezrocza X

2. film XX

3. ptyty X

4. megafony X
j) Nadruki.

l. nadruki X

2. wirniki x

3. datowniki X

4. stemple na rachunkach za abona- x

ment telef. i radjo

5. stemple na znaczkach X
k) Dydaktyczne.

1. pokazy XX

2. demonstracje XXX

3. wycieczki XXX

4. odczyty w szkotach XXX
) Radjo.

1. komunikaty X

2. feljetony X

3. reportaze XX

4. stuchowiska XX

5. skrzynki pocztowe XX
m) Imprezy publiczne.

l. wystawy XXX

2. targi XXX
n) Imprezy okolicznosciowe.

1. zjazdy XX

2. $wieta, uroczystosci, zawody spor- xxx

towe

o) Roézne.

1- gry XXX

2. l%onkursy X

3. rebusy X
Zalety ustug pocztowo - telekomunikacyjnych,

ktore powinna wykorzysta¢ propaganda i

klama.

re-

W akcji propagandowej i reklamowej po-

szczegblnych rodzajow

ustug panstwowego

przedsigbiorstwa ,.Polska Poczta, Telegraf i Te-

Skutecznos¢ zalezna od:

barwnosci, ujeeia, aktualno$ci,
ujecia,
fonogenicznosci

uktadu, tre$ci, hasel, aktualno$ci, warto-
Sci filatelistycznej

wzbudzenia zainteresowania w polacze-
niu z rozdawaniem ulotek i broszur

godzin wygtaszania, ujecia, tematu

organizacji pokazéw, eksponatow, obshlugi

organizacji
pocztowych

obstugi, udziatu organizacyj

ujecia

lefon" nalezy podkres§la¢ te dodatnie cechy da-
nego rodzaju ustug, ktdére moglyby zachecié
publiczno$¢ do korzystania z nich.

Ponizsza tablica podaje przyktadowo waz-
niejsze zalety poszczegélnych rodzajow ustug
pocztowo-telekomunikacyjnych z punktu wi-
dzenia propagandy i reklamy.



Ustugi p.-t

korespondencja miejscowa

prawidlowe adresowanie

kartki z zyczeniami

druki

druki bezadresowe

ulotki

probki towar6w i przesytki mie-

Szanc

paczki zwykte

paczki zywnoS$ciowe

przekazy zwyktle

przekazy telegraficzne

przekazy rozrachunkowe

zlecenia inkasowe

miejscowe zlecenia inkasowe

miejscowe zlecenia wekslowe

1) niska oplata, 2) szybkie dorgczanie, 3) wygoda w korzysta-
niu, 4) oszcz¢dno$§¢ na goncach, 5) mozliwo$§¢ dorgczenia je-
dnoczes$nie ré6znym adresatom;

1) przys$pieszenie dorgczenia, 2) pewnos$¢é dorgczenia;
1) niska optata, 2) 5 wyrazow zyczen,

1) % znizki w optatach przy nadawaniu wigkszych iloSci,
2) szybko$¢é dorgczenia, 3) celowos$¢ rozsytania drukdéw poczta;

1) szybkos§¢ dorgczenia, 2) dorgczenie wybranym adresatom,
3) skuteczno$¢ rozsytania drukoéw dla celow reklamowych;

1) szybko$¢ dorgczenia, 2) skuteczno$¢ rozsylania ulotek dla
celow reklamowych, 3) przewaga przesylania ulotek poczta
nad rozdawaniem na ulicach;

1) niskie oplaty, 2) korzys$¢ z dotaczania probek do ofert;

1) niska optata, 2) gdérna granica wagi do 20 kg, 3) dorgcze-
nie do rak adresata, 4) szybkos¢ dostawy, 5) wygoda;

1) uprzywilejowana optata, 2) goérna granica wagi do 20 kg,
3) dor¢czenie do rak adresata, 4) uprzywilejowanie przy do-
reczaniu, 5) korzy$ci nabywania artykutéw od producenta;

1) brak optat za dorgczenie, 2) goérna granica kwoty 5000 zi,
3) niskie optaty, 4) pewnos$¢ dorgczenia, 5) mozno$é umieszcze-
nia krotkiej korespondencji;

1) najszybszy sposob przekazania pienigdzy, 2) goérna granica
kwoty 5000 zi, 3) pewno$¢ dorgczenia, 4) brak optat za dorg-
czenie;

1) nadawca nie uiszcza optaty za przekazanie, 2) poczta zatat-
wia czynno$ci manipulacyjne odbiorcy;

1) niskie optaty, 2) moznos$¢ inkasa w calym kraju, 3) rodzaje
naleznos$ci, ktore mogag by¢ inkasowane, 4) pewno$¢ dorgcze-
nia zlecen, 5) pewnos$é dorgczenia zainkasowanych kwot,
6) skuteczno$¢ inkasa;

1) niskie optaty, 2) inkaso w jednej miejscowos$ci, 3) pewnos$é
dorgeczenia zlecen, 4) pewnos$¢ dorgczenia zainkasowanej kwo-
ty, 5) duze mozliwosci zastosowania, 6) skuteczno$¢ inkasa;

1) niskie optaty, 2) protesty, 3) szybko§¢ zatatwienia, 4) pew-
nos¢ dorgczenia kwot;



Ustugi p.-t

listy wartosciowe

paczki warto§ciowe

radjotelegramy PNG

telegramy ELT

telegramy XLT

telegramy Pd i Zm

telegramy w pociagu

telegramy na blankietach oz-
dobnych

rozmowy telefoniczne migdzy-

miastowe

zakladanie telefonow

poczta lotnicza

poczta peronowa

spis abonentow

ochrona linij telefonicznych od

1) specjalna troska o doreczenie, 2) gwarancja, 3) przezna-
czenie;

1) specjalna troska o dorgczenie, 2) gwarancja;

1) niskie optaty, 2) wybor dowolnie ustalonego tekstu, 3) szyb-
kos$¢ przestania.;

1) niskie optaty, 2) szybkos¢ dorgczenia, 3) znaczenie dla han-
dlu i przemystu;

1) niskie optaty, 2) szybkos§¢ przestania obszernych wiadomosci;

1) niskie optaty, 2) szybkos$¢ doreczenia, 3) aktualnosé¢ dla pro-
ducentéow i handlu;

1) udogodnienie w podrozy;
1) niewysoka optata, 2) estetyczny wyglad;

1) znizki w godzinach stabego ruchu, 2) niskie optaty rozmow
na krotkie odleglosci, 3) najszybszy sposdéb porozumiewania;

1) znaczenie -telefonu w zyciu, 2) korzys$ci z posiadania tele-
fonu, 3) dogodne warunki zaktadania;

1) niskie oplaty, 2) szybkos$¢ przestania, 3) szybko$¢ dorgczenia;

1) zakres czynnos$ci, 2) wygoda w podrézy, 3) szybko$§¢ prze-
sylania nadanej korespondencji;

1) spis abonentéw jako aktualna ksiazka adresowa, 2) celo-
wos$¢ zamieszczania dodatkowych danych;

1) rodzaje uszkodzen, 2) niszczenie dobra publicznego, 3) stra-

uszkodzen ty spoleczenstwa, 4) niebezpieczenstwa z powodu lekkomysl-
nych zabaw.
Sposéb prowadzenia akcji propagandowej na do ogoétu ludnosci lub tez, zaleznie od przed-
i reklamowej. miotu, do okres§lonych terytorjalnie lub zainte-
resowaniem grup spotecznych.

Akcja propagandowa i reklamowa powin- Podziat ogétu spoteczefistwa na najwazniej-

na by¢ pomy$lana w ten sposob, aby miata jak sze grupy z punktu widzenia zainteresowan ich
najwigkszy zasigg wérdd tej grupy spotecznej, niektéremi rodzajami ustug pafnstwowego

do ktorej jest skierowana.

przedsi¢cbiorstwa ,,Polska Poczta, Telegraf i Te-

Propaganda i reklama moze by¢ skierowa- lefon" podaje ponizsza tablica.
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Urzedy i agencje powinny posiadac iloscio-
wa charakterystyke¢ ludnosci, zamieszkalej na
obstlugiwanym przez nie obszarze, wedlug ro-
dzajow grup spotecznych wymienionych w ta-
blicy.

Charakterystyke taka nalezy wykorzysty-
wacé dla wyboru §rodkow propagandowo-rekla-
mowych i dla okreslenia mozliwosci reklamo-
wych poszczegbdlnych rodzajow ustug.

Prawidtowa akcja propagandowa i rekla-
mowa powinna by¢:

1) skoordynowana z dziatalno$cig eksploa-
tacyjna danej placowki p.-t.,

2) jednorazowa, okresowa lub ciagla w za-
leznosci od potrzeby zaznajomienia spoleczen-
stwa z danym rodzajem ustugi,

3) opartg na $cistem i prawdziwem informo-
waniu o ustugach,

4) przejrzysta i nieprzeladowang.

Skoordynowanie akcji reklamowej z dzia-
talnoscig eksploatacyjna placowki powinno po-
lega¢ na: 1) dostosowaniu akcji propagandowo-
reklamowej do istotnych zmian warunkow ko-
rzystania z ustug przedsigbiorstwa, jak np.
zmiany taryf, wprowadzenie nowych ustug, sto-
sowanie ulg i t. p. 2) sharmonizowaniu jej z se-
zonowoscia, zachodzacg w eksploatacji placow-
ki, jak np. okresy przedswiateczne, turystycz-
ne, imprezowe i t. p., 3) wewnetrznem przygo-
towaniu catego aparatu placowki do pokonania
catoksztattu czynnosci, ktére wywola przed-
sigbrana akcja propagandowo-reklamowa, jak
np. zorganizowanie shuzby informacyjnej, dosto-
sowanie lokalu, dostosowanie godzin pracy i t.
p. Nacisk nalezy potozy¢ na stuzbe informacyj-
na, jako czynnik o wielkiem znaczeniu propa-
gandowo-reklamowem.

Jednorazowa akcj¢ propagandowo-rekla-
mowa nalezy stosowaé w tych wszystkich przy-
padkach, w ktorych chodzi tylko o zaznajomie-
nie spoleczenstwa z pewnag zmiang w warun-
kach korzystania z niektoérych rodzajéow ustug
lub o przypomnienie o rodzajach ustug niedo-
statecznie wykorzystanych jak np. zmiany ta-
ryfy, zawiadomienia o okresie ulgowym zakta-
dania telefonow i t. p.

Okresowg akcje propagandowo-reklamowa
nalezy stosowa¢ w tych wszystkich przypad-
kach, w ktorych chodzi o przyzwyczajenie spo-
leczenstwa do korzystania z pewnego rodzaju
ustug, jak np. ustlugi nowowprowadzone, paczki
zywno$ciowe, zlecenia inkasowe, nizsze stawki
taryfowe za rozmowy telefoniczne w okresie
stabego ruchu i t. p.

Stala akcj¢ propagandowa nalezy stosowacd
w tych wszystkich przypadkach, w ktérych cho-
dzi nie tyle o zwigkszenie ruchéw, lecz o wy-
robienie w spoteczenstwie korzystnych dla
przedsigbiorstwa przyzwyczajen, np. ochrona
linij telefonicznych 1 telegraficznych przed
uszkodzeniami, prawidtowe adresowanie prze-
sytek, nauczanie prawidtowych sposobow ko-
rzystania z urzadzen p.-t. wsrod mtlodziezy
it p.

Scistosé i prawdziwos¢ w akcji reklamowej
powinna wyraza¢ si¢ w unikaniu wszelkich
przejaskrawien, ktoreby mogly wywota¢ mylne
wyobrazenie, a w nast¢gpstwie rozczarowanie
i niech¢¢ zarowno do przedsicbiorstwa ,,Polska
Poczta, Telegraf i Telefon”, jak i do wszelkich
jego poczynan w zakresie reklamy.

Przejrzystos¢ akcji reklamowej
aby jednego srodka reklamy nie uzywac do jed-
noczesnego zareklamowania zbyt wielu rodza-
jow ushug.

Rowniez nalezy unikaé¢ podawania zapo-
mocg Srodkéw reklamowych szczegdéléw drob-
nych, pamietajac, ze celem reklamy jest jedynie

wymaga,

wzbudzenie zainteresowania, a informacje bliz-
sze powinien klijent latwo uzyskaé¢ w urzedzie.

Dla przeprowadzenia akcji propagandowo-
reklamowej pewnego rodzaju uslug przedsig-
biorstwa nalezy wybra¢ odpowiednie $rodki re-
klamowe.

Wybdr srodkow reklamowych zalezny jest
od =zasiegu (teren okrggu dyrekcji, obwodu
pocztowego, obszaru urzedu), czasu trwania
akcji reklamowej (jednorazowa, okresowa,
stata) i od rodzaju grupy spotecznej, do ktorej
reklama ma dotrze¢.

Pomocna przy wyborze odpowiednich $rod-
kow reklamowych przy reklamowaniu poszcze-
golnych rodzajow ustug powinna by¢ ponizsza
tablica. )
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c 2,4,6
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1,2

n 1,2
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*) Oznaczenie wedtug tablicy (1), podajacej $rodki propagandowo-reklamowe. Litery oznaczaja grupy $rodkéw, cyfry poszcze-
z danej grupy.

g6lne $rodki prop.-reki.

Zrzeszenia
spoteczne
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Srodki reklamowe o warto$ci dtugotrwalej W planie akcji reklamowej powinny by¢
powinny by¢ wzmacniane S$rodkami reklamo- uwzglednione $rodki, jakie zostang zastosowa-
wemi jednorazowemi dla utrzymania stalego na- ne, zasieg tych s$rodkéw, grupy spoteczne, do
tezenia akcji reklamowe;j. ktorych zostana skierowane, i okres trwania

Po opracowaniu sposobéw reklamy we- akcji reklamowej.
dtug zasad wyzej podanych, nalezy przystapic Przyktadowe opracowanie planu akcji re-
do utozenia planu akcji reklamowe;. klamowej podaje ponizsza tablica.

Plan akcji reklamowej Nr z dn. 193 r.
Ustugi p.-t. Srodki Grupy in(iz(s:gwne::tl,e Zasigg iN;lgiaZ(ga r"lé:{irrzl;rgfi UWAGI
reklamowane  reklamowe klijentow reki. przez: (urzedy) st i od do

zlecenia in- a — 1 handel, Dyr. O. I, II, IIT kl. 5 125— 10/X 20/X

kasowe inst. P. 1 T
do 2000 =zt ¢ — 2 finansowe 5000 350.- 15/X 25/X
d — 2 150 45— 10/X
rezerwa
e — 1

telegramy a — 1 handel, Dyr. O. I, II, III kL 3 45— 10/X 15/X

ELT inst. r. ii.
¢ — 2 finansowe 5000 - 15/X 25/X wydrukowa-
ne razem
d —2 z prospektem
na zl.
rezerwa inkasowe
e — 1 10/X
a (ogtoszen) 8 szt.
c (drukow) 5000 ,
Razem d (afiszow) 150 .. zt 565. 10/X 25/X
e (akwizycja)
Rozdzielnik mat. reklamowego
l/p otrzymuja urzedy p-t szt.
Zarzadzenia dodatkowe:
Urzedy 11 klasy:
1. Cieszyn c — 200
it d.
Okresy prowadzenia akcyj propagandoivo- minarza, przyczem nacisk powinien by¢ polo-
reklamowych. zony na te rodzaje ustug, ktére posiadaja naj-
wicksza aktualno$¢ w danych sezonach.
Akcje propagandowo-reklamowe powinny Zasadniczy wzor terminarza akcji reklamo-

by¢ prowadzone wedlug zgoéry ustalonego ter- wej podaje ponizsza tablica.
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Terminarze prowadzenia akcyj reklamowo-
propagandowych uktadajg dyrekcje okregow
poczt i telegrafow dla prowadzonych przez sie-
bie akcyj oraz ramowy dla urz¢eddéw i agencyj
pocztowo - telekomunikacyjnych na najblizszy
rok kalendarzowy na podstawie ogdlnych wy-
tycznych Ministerstwa Poczt i Telegrafow.

Dyrekcje okrggéw poczt i telegrafow poda-
ja do wiadomosci urzedow i agencyj og6lny plan
akcji propagandowo - reklamowej na nastepny
rok kalendarzowy do konca grudnia roku po-
przedniego.

Na podstawie tego ogodlnego planu urzedy
i agencje opracowujg w ciaggu miesigca stycz-
nia szczegdétowy plan, ktdory niezwtocznie po-
czynaja realizowac.

Srodki pieniezne na akcje propagandowo-
reklamowe.
Na pokrycie wydatkow, zwiazanych z akcja
propagandowo - reklamowg, Ministerstwo Poczt

Opracowanie i wykonanie

Srodki reki.

M.P.iT. 1

prasowe:
ogloszenia
komunikaty
wywiady
feljetony
przypomnienia
reportaze
informacje
artykuty

wzmianki
listy indywidualne

prospekty
ulotki
okolniki

plakaty
afisze
wywieszki
nalepki
tablice

transparenty

12

dyr.

o

>

T - R

o T B

i Telegrafow przyznaje co miesigc dyrekcjom
okregéw poczt i telegraféw odpowiednie kre-
dyty w planach finansowych.

Dyrekcje okregow poczt i telegrafow przed-
stawiaja kazdego miesigca zapotrzebowanie
kredytow z Dz. 2, rozdz. 2, § 8, poz. 2.

Z przyznanych kredytéw dyrekcje okre-
gow pokrywaja wydatki na akcje prowadzone
przez nie we wlasnym zakresie i przez podle-
gte im urzedy, koszta zas $rodkow reklamo-
wych wydawanych centralnie pokrywa Mini-
sterstwo Poczt i Telegrafow.

Ponizsza tablica podaje rodzaje $rodkow
propagandowo - reklamowych, ktére powinny
by¢ wykonane kosztem Ministerstwa Poczt i Te-
legrafow i dyrekcyj okrggdw poczt i telegrafow.

Koszta pokrywa

a
urz. pt. agencje M. P.iT. dyr. ]§
X X
X bezptatne
1
X
X X
£ — X
— X
1 — X
X X
X —
X X
X X
X
X X X
X i X
X X
X — X
X
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Opracowanie i wykonanie

Srodki reki.

M. P.iT. dyr.
akwizycja — —
spis abonentoéw X
kalendarze X
broszury X _
pocztowki X X
ksigzki dla dzieci i mtodziezy X —
lokal
okna wystawowe - —
szyldy — X

kinowe:

przezrocza — X
film X

plyty X X
megafony X
nadruki X

wirniki X —
stemple X
datowniki X

pokazy X
odczyty X
demonstracje — —
wycieczki

radjo:

komunikaty X X
feljetony — X
reportaze X X
stuchowiska X -
skrzynki pocztowe X

wystawy X _
targi X

urz. pt.

LT T R

agencje

Koszta pokrywa

M.P.iT.  dyr.

<
X —
X _
X X
X
X
— X
— X
X
X
X
X J—
X
X -
X
— X
X
— X
X
bezptatne
»
n
u
1
X _—
X

ot

'0c

as

N
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Opracowanie i wykonanie Koszta pokrywa ',(I}\C/[
Srodki reki. ¢
M. P.iT. dyr urz. pt. agencje M. P.iT. dyr. 19}
zjazdy X X X
Swiegta — X X — X
uroczystosci — X — — X
zawody — X X — — X
rézne gry, konkursy, rebusy,
zagadki X X X X
placowki p.-t. okoliczno$ciowe X X — — . —
Ocena wynikéw akcyj propagandowo- propagandowo - reklamowego nalezy bra¢ pod
reklamowych. uwage skuteczno$¢ jego na danym terenie.
Dyrekcje okrggéw poczt i telegrafow oraz Inspektorzy dyrekcyj okrgegéw poczt i te-

urzedy i agencje powinny po przeprowadzeniu [iegrafow powinni przy sposobno$ci pobytu

kazdej akcji propagandowo - reklamowej noto- w urzedach i agencjach bada¢ wyniki osiagane

wac jej wyniki w postaci osiggnietych korzySci. przy pomocy poszczeg6lnych $rodkow propa-
Przy dalszem stosowaniu danego S$rodka gandowo - reklamowych.

Drukarnia Panstwowa Nr. 78000.



