
DZIENNIK URZĘDOWY
MINISTERSTWA POCZT I TELEGRAFÓW

R o k  XVII. W arszawa, dnia 28 sierpnia 1935 r. Nr 19

ZARZĄDZENIA; 
Poz. 53

54

T R E S C:

Str.
Zarządzenie M inistra Poczt i Telegrafów  z dnia 16 sierpnia 1935 r. o stosow aniu norm

teletechnicznych . . . . . . . . . .  245

Instrukcja o propagandzie i reklam ie usług p. p. P. P. T. i T. 246

OKÓLNIKI;

W ykaz zabronionych czasopism.—Zmiany w połączeniach pocztow ych na trak tach .—Zmiany 
w sieci pocztow ej w  m iesiącu lipcu 1935 r. — U zupełnienie Nr 3 do spisu u rzę
dów, agencyj, i pośrednictw  p.-t. — Legitymacje uniew ażnione. Konkurs. . . 246-

DZIAŁ NIEURZĘDOWY;

Podziękow anie Głównego Komitetu Pocztow ego . . . . .

248

248

53
ZARZĄDZENIE MINISTRA POCZT I TELEGRAFÓW

z dnia 16 sierpnia 1935 r. 
o stosow an iu  norm  te le tech n iczn ych .

§ 1. W prowadzam do obowiązkowego sto
sowania w państwowem przedsiębiorstwie 
„Polska Poczta, Telegraf i Telefon" normy te le
techniczne:

a) na łączówki do łącznic, 
oznaczone skrótem

b) na gniezdnik lampkowy do 
łącznic, oznaczone skrótem

c) na gniezdniki 10 X G5,5 
i 20 X G5,5 do łącznic 
oznaczone skrótem

PN 
PNT—285

PN 
PNT—247

PN 
PNT—241

d) na kable telefoniczne s ta 
cyjne nieobołowione, ozna
czone skrótem

e) na przełącznik przechyl
ny, oznaczone skrótem

f) na przełącznik wciskowy, 
oznaczone skrótem

g) na gniazdka pojedyncze 
5,5 mm i 6,5 mm, oznaczo
ne skrótem

PN___
PNT—421

_  PN 
PNT—239

PN 
PNT—238

PN 
PNT—232



Poz. 53,54. D ziennik U rzędow y M inisterstw a Poczt i Telegrafów Nr 19.

h) na sprężyny i przekładki 
do gniazdek i przełączni
ków, oznaczone skrótem P N

PNT—231
i) oraz tablice zwisów i naciągów prze

wodów teletechnicznych bronzowych, 
opracow ane przez Radę T eletechnicz
ną przy M inistrze Poczt i Telegrafów.

§ 2. Zarządzenie niniejsze wchodzi w ży
cie z dniem ogłoszenia.

M inister Poczt i Telegrafów:
(—) E. Kaliński.

Uwaga: 1) Normy w odpowiedniej ilości
egzem plarzy będą rozesłane wszystkim  dyrek 
cjom okręgów poczt i telegrafów  oraz G łów ne
mu Składowi M aterjałów  Teletechnicznych w 
W arszawie.

i f 2)  Normy można nabywać w Państwowym  
Instytucie Telekom unikacyjnym  w W arszawie, 
a mianowicie: normy, wymienione w  punkcie 
„d" po 3 zł., w  punkcie ,,i“ po 1,50 zł., a pozo
stałe po 1 zł. za egzemplarz.
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I N S T R U K C J A

o propagandzie i reklamie usług państwowego przedsiębiorstwa „Polska Poczta, Telegraf i Te-
lefon“ *).

Z dniem 1 września 1935 r. w prow adza się 
w życie instrukcję o propagandzie i reklam ie 
usług państw ow ego przedsiębiorstw a „Polska 
Poczta, Telegraf i Telefon", stanow iącą załącz

nik niniejszego Dziennika Urzędowego Mini
sterstw a Poczt i Telegrafów.

Nr. GMO. 634 z dnia 14 sierpnia 1935 r.

O K Ó L N I K I
Wykaz zabronionych czasopism.

(Patrz Dz. Urz. Min. P. i T. Nr. 17 z 1935 r.)
Zabroniony jest przywóz do Rzeczypospolitej Polskiej, rozpowszechnianie w kraju i przewóz 
zagranicę następujących wydawnictw:

Nr. porz. T y t u ł  c z a s o p i s m a Miejsce wydania Język

942
943

Der Kampfer 
Cassandre

B r o s z u r y :

Zurych
Bruksela

niemiecki
francuski

„Reichstagsbrand — W er ist verurteilt?" 
Justiniana, w ydana przez Verlagsanstalt Graphia Karlsbad niemiecki

„Oranienburg — E rster authentischer Be- 
richt eines aus dem Konzentrationslager Geflii- 
chteten" G erharta  Segera, wydana przez Ver
lagsanstalt Graphia.

Karlsbad niemiecki

Książka „Der Grosse Strom“ — Fridy 
Rubiner.

W iedeń i Berlin niemiecki

Nr PW  132/102 z dnia 20 sierpnia 1935 r.

*) Egzem pla rze  instrukcji  o t rzym ują  ty lko  dy rek c je  o k ręg ó w  po cz t  i te leg ra fów  oraz  u rz ęd y  i agencje .
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N r 19. Dziennik Urzędowy Ministerstwa Poczt i Telegrafów

Zmiany w połączeniach pocztowych 
na traktach.

Od dnia 1 września b. r. zaprow adza się 
połączenie pocztow e u. p. K rasnobród — u. p. 
Zamość 1.

Równocześnie znosi się połączenie pocztowe 
u. p. K rasnobród — st. kol. Długikąt.

Sprostow ać spis urzędów  oraz podręczniki 
i plany obiegu poczty.

Nr. PK 40/64-35 z dnia 16 sierpnia 1935 r.

Zmiany w sieci pocztowej w m. lipcu 1935 r.

Rodzaj zmiany Rodzaj
placów ki N A Z W A P o w i a t Dyr. Okr. 

P. i T. Data

Uruchomiono: ag. 3 Biała k/Zgierza Brzeziny Wr. 21.7.
pośr. t. Borki k/Słonima Słonim Wl. 10.7.

ag. 3 Czerwonka k/Makowa
Mazowieckiego Maków Mazowiecki Wr. 14.7.

ag. 3 Jurydyka-Nowostaw Równe Lb. 10.7.
ag. 3 Katowice 9 Katowice Miasto Kt. 29.7.

pośr. p. t. Kościeniewo Słonim Wl. 1.7.
„ t. Łojewo Inowrocław Pz. 1.7.

III Łódź 10 Łódź miasto Wr. 1.7.
I Łuck urząd tf.— tg. Łuck Lb. 1.7.

ag. 3 Miedniki Wilno — Troki Wl. 15.7.
ag 3 Olsztyn Częstochowa Kr. 20.7.

pośr. p. t. Porudomino Wilno — Troki Wl. 15.7.
I Równe wołyńskie, urząd

telef -telegr. Równe Lb. 1.7.
Oddział W arszawa 4 „Dworzec

W ileński" W arszawa—Praga W r. 5.7.
ag. 1 W arszawa 37 W arszawa—Południe Wr. 8.7.
„ 1 W arszaw a 38 W arszawa—Praga Wr. 10,7.
„ 2 W arszawa 39 W arszaw a—Praga Wr. 25.7.

3 W erba k/W łodzimierza Włodzimierz Lb. 10.7.
Oddział Zdołbunów Zdołbunów Lb. 5.6.

Zwinięto: ag. 3 Kościeniewo Słonim Wl. 30.6.
pośred. p.t Miedniki Wilno — Troki Wl. 14.7.

Nr. GMOrg. 1508 z dnia 20 sierpnia 1935 r.

Uzupełnienie Nr. 3 do spisu urzędów, agencyj 
i pośrednictw pocztowo-telegralicznych.

Jako  uzupełnienie spisu urzędów, agencyj 
i pośrednictw  pocztowo-telegraficznych, w yda
nego w 1933 roku, wyszło z druku uzupełnienie 
Nr. 3 nowouruchomionych tirzędów, agencyj i

pośrednictw , oraz zmian zaszłych w sieci pocz- 
towo-telegraficznej.

Cenę sprzedażną 1 egzem plarza ustala się 
na 20 gr.

Uzupełnienie Nr. 3 można zakupyw ać w 
urzędach i agencjach pocztowych.

Nr. G.M.Org. 1521 z dnia 17 sierpnia 1935 r.

Informujcie publiczność o udogod n ien iach , o w sze lk ich  zniżKach

i u lgach  w opłatach taryfow ych .
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D ziennik U rzędow y M inisterstw a P oczt i T elegrafów Nr 19.

LEGITYMACJE UNIEWAŻNIONE
Unieważnia się następujące legitymacje służbowe:

W ystaw ione przez  
Dyr. Okr. P oczt i Tel.

Nr
legitym .

N azw isko i im ię 
funkcjonariusza

Stanow isko
służbow e

M iejsce służbow e  
lub zam ieszkania

Data
w ystaw ien ia

legitym acji

Katowice
Kraków
Poznań

11

2059
7051
1250
267

Dragon Franciszek 
Jabłońska Stefanja 
Klimentowski Stanisł. 
Nowak Tomasz

em. naczelnik 
żona pocztylj. 

mł. technik 
b. sekretarz

M iasteczko k/Tar- 
now sk ich Gór 

Kraków 
Poznań 
Września

1.4 1935 
26.2.1935 
1.5.1935 

17.12.1934

Osoby, legitymujące się powyższemi unieważnionemi dokumentami, należy oddać władzy 
bezpieczeństwa, dokument zaś odebrać i przesłać właściwej Dyrekcji Okręgu Poczt i Telegrafów.

Konkurs.
D yrekcja Okręgu Poczt i Telegrafów

w W arszawie ogłasza niniejszem konkurs na
stanowisko naczelnika urzędu pocztowego I k la 
sy, Łódź 1. Przy urzędzie jest m ieszkanie służ
bowe.

Zarządzenie, co do konkursów, podane jest
w Dz. Urz. M. P. i T. Nr. 2 z 1934 r. poz. 14,

str. 62. Podania należy kierow ać do Dyrekcji 
Okręgu Poczt i Telegrafów w W arszawie.

Term in do składania podań na wymienione 
stanow isko upływa dnia 11 września 1935 r.

Podanie należy uważać za nieu względnie- 
ne, jeżeli kandydat w ciągu 2 miesięcy od roz
pisania konkursu w Dzienniku Urzędowym M. 
P. i T. nie otrzym a odpwiedzi.

DZIAŁ NIEURZĘDOWY
Podziękowanie Głównego Komitetu 

Pocztowego.
Przew odniczący Głównego Kom itetu Pocz

towego Uczczenia Pamięci M arszałka Józefa 
Piłsudskiego otrzym ał od W ydziału W ykonaw 
czego Naczelnego Kom itetu pismo, w którem  
W ydział W ykonawczy, Sekcja Finansowa, N a
czelnego Kom itetu przesyła w yrazy szczerego 
podziękow ania dla zrzeszonych pracow ników  
przedsiębiorstw a państw ow ego „Polska Pocz
ta, Telegraf i Telefon" za opodatkow anie się na 
rzecz funduszu uczczenia pamięci M arszałka 
Józefa Piłsudskiego.

Pismo podpisane zostało przez gen. dr. R o
mana Góreckiego i dr. M. Rudkowskiego.

Główny Kom itet Pocztowy, podając po
wyższe pismo do wiadomości, w yraża i ze swej 
strony  serdeczne podziękow anie tym w szyst
kim, k tórzy  w terenie organizowali akcję, za
równo jak i tym, k tórzy  uchwałam i swemi i 
ofiarnością przyczynili się do tego wielkiego 
dzieła, jakiem będą pomniki, k tó re  wdzięczny 
i kochający naród wzniesie tam  wszędzie, gdzie 
żył i działał Ojciec Ojczyzny i W ódz Rzeczypo
spolitej, M arszałek Józef Piłsudski.

Adres Administracji: MINISTERSTWO POCZT I TELEGRAFÓW. 
Warszaw a, Plac Napoleona Nr. 8. li o., pokój Nr. 27-a, tel. 555-20, w ew n. 310.

P R E N U M E R A T A  W Y N O S I :

roczna 12 z ł półroczna 6 z ł kwartalna 3 z ł
CENY O G ŁO SZEŃ  ZA  TEK STEM  OD W IER SZA  1 MM. SZPALTY  RED A KCY JNEJ GR 15,  TABELARY CZN E GR. 30.

Z A  TERM INOW Y DRUK O G ŁO SZEŃ  A D M IN IST R A C JA  NIE O DPO W IA D A .

Pocztowy rachunek bieżący M. P. i T. Nr 1.
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Załącznik do Dziennika U rzędow ego M inisterstw a 
Poczt i Telegrafów  Nr 19 z 1935 r.

I N S T R U K C J A

o propagandzie i reklamie usług państwowego przedsiębiorstwa „Polska Poczta, Telegra!
i Telefon11.

Przedmiot propagandy i reklamy.
Przedmiotem propagandy i reklamy, pro- \ 

wadzonej przez państwowe przedsiębiorstwo 
„Polska Poczta, Telegraf i Telefon”, są wszyst
kie rodzaje usług przedsiębiorstwa ze szczegół- j  

nem uwzględnieniem nowo wprowadzonych 
usług i takich, które na danym terenie nie są do
statecznie wykorzystane przez publiczność, jak
kolwiek ogólne warunki wskazują, że istnieją 
tam znaczne możliwości rozpowszechnienia 
wśród społeczeństwa określonego rodzaju 
usług.

Organa prowadzące akcje propagandowe 
i reklamowe.

Akcję propagandową i reklamową usług 
państwowego przedsiębiorstwa „Polska Poczta, 
Telegraf i Telefon" prowadzą:

a) Ministerstwo Poczt i Telegrafów,
b) dyrekcje okręgów poczt i telegrafów,
c) urzędy i agencje.
Ministerstwo Poczt i Telegrafów nadaje 

ogólny kierunek akcji propagandowej i rekla
mowej usług pocztowo-telekomunikacyjnych, 
prowadząc ją na całym terenie działania pań
stwowego przedsiębiorstwa „Polska Poczta, 
Telegraf i Telefon” i nadzoruje akcje prowa
dzone we własnym zakresie działania przez dy
rekcje okręgów poczt i telegrafów oraz urzędy 
i agencje.

Dyrekcje okręgów poczt i telegrafów pro
wadzą i nadzorują akcję propagandową i rekla
mową na terenie okręgów poczt i telegrafów.

W dyrekcjach okręgów poczt i telegrafów 
sprawy propagandy i reklamy należą do zakre

su działania oddziału organizacyjnego, w ra
mach którego powinien być utworzony referat 
propagandy i reklamy.

Urzędy i agencje prowadzą akcję propa
gandową i reklamową na terenie obsługiwa
nych przez nie obszarów pocztowych.

W urzędach pozaklasowych oraz w urzę
dach I, II i III klasy sprawy propagandy i rekla
my powinny być przydzielone jednemu pracow
nikowi, który prowadzi całą akcję propagando
wą i reklamową urzędu. Funkcja ta w zasadzie 
powinna być połączona z funkcją akwizytora 
pocztowego.

Naczelnik urzędu obowiązany jest nadawać 
ogólny kierunek oraz nadzorować akcje propa
gandową i reklamową urzędu.

W urzędach IV i V klasy oraz w agencjach 
sprawy propagandy i reklamy prowadzi naczel
nik urzędu względnie kierownik agencji.

W miejscowościach, w których istnieje kil
ka urzędów, dyrekcja powierza kierownictwo 
akcji propagandowo-reklamowej wyznaczone
mu urzędowi.

W akcji reklamowej, obejmującej obwód 
pocztowy, ogólne kierownictwo należy do na
czelnika urzędu obwodowego.

Środki propagandowe i reklamowe usług.

Środki, które mogą być zastosowane w ak
cji propagandowej i reklamowej usług poczto
wo-telekomunikacyjnych, podaje poniższa ta
blica, uwzględniająca zarazem ich wartość re
klamową oraz formalne warunki ich skutecz
ności.



—  2 —

G r u p y  ś r o d k ó w  
---------- -—■—------------- -------- ---

W artość
reklam ow a Skuteczność zależna od:

a) Ogłoszenia prasowe.
1. tekstow e
2 .  na okładce
3 .  kom unikaty
4. wywiady
5 .  feljetony
6 .  informacje
7 .  przypom nienia
8 .  reportaże
9 .  artykuły  

10. wzmianki

X
XX
X
X
XX
X
X
X
XX

X

ujęcia, stylu, aktualności i rodzaju czaso
pisma, jego charak teru  i zasięgu.

b) Listy indywidualne.
1. imienne
2 .  jako druki

XX
X

sposobu ujęcia, tem atu

c) Druki reklamowe.

1. p rospekty  luźno rozsyłane
2. p rospek ty  w  połączeniu z listami 

indywidualnemi
3. ulotki luźno rozsyłane
4. ulotki z listam i indywidualnemi
5. okólniki luźno rozsyłane
6. okólniki z listami indywidualnemi

XX
X XX

X
XX
X
XX

układu graficznego, aktualności tem atu, 
ujęcia i stylu

d) Druki plakatowe.
1. plakaty
2. afisze
3. wywieszki
4. nalepki
5 .  tablice
6 .  transparen ty

X XX
XX
X X

X X
X X X
XX

ujęcia graficznego, barwności, ak tualno
ści, zwięzłości haseł, sposobu w yw iesza
nia

e) Reklama ustna.
1. akwizycja
2 .  informacje w  urzędach
3. informacje w  lokalu klijenta

X XX
X X X
X XX

zdolności indywidualnych, 
uprzejmości i ścisłości informacyj, 
ujęcia, aktualności, sposobu przedstaw ie
nia

f) Wydawnictwa.
1. spis abonentów
2 .  kalendarze
3. broszury
4. pocztów ki
5. książki dla dzieci i młodzieży

X XX
X XX
X XX
XX
X XX

ujęcia, stylu, aktualności, układu graficz
nego i ilustracyj

g) Pomieszczenia.

1. lokal
2 .  okna wystawowe

XXX
XX

wygód, czystości, obsługi, ujęcia

h) Szyldy.
1. malowane
2 .  świetlne

xxx
X XX

wykonania i czytelności

U w a g a :  Znak x oznacza środki o w artości chwilowej;
„ xx „ „ ,, kró tkotrw ałej;
„ xxx  „ „ „ długotrwałej.



G r u p y  ś r o d k ó w W artość
reklam ow a Skuteczność zależna od:

i) Kino i dźwięk.
1. przezrocza
2. film
3. płyty
4. megafony

X
XX
X
X

barwności, ujęeia, aktualności, 
ujęcia,
fonogenicznosci

j) Nadruki.
1. nadruki
2. wirniki
3. datowniki
4. stemple na rachunkach za abona

ment telef. i radjo
5. stemple na znaczkach

X
X
X
X

X

układu, treści, haseł, aktualności, w arto
ści filatelistycznej

k) Dydaktyczne.
1. pokazy
2. demonstracje
3. wycieczki
4. odczyty w szkołach

XX
XXX
X X X
XXX

wzbudzenia zainteresowania w połącze
niu z rozdawaniem ulotek i broszur

1) Radjo.
1. komunikaty
2. feljetony
3. reportaże
4. słuchowiska
5. skrzynki pocztowe

X
X
XX
X X
XX

godzin wygłaszania, ujęcia, tematu

m) Imprezy publiczne.
1. wystawy
2. targi

X X X
XXX

organizacji pokazów, eksponatów, obsługi

n) Imprezy okolicznościowe.
1. zjazdy
2. święta, uroczystości, zawody spor

towe

XX
XXX

organizacji obsługi, udziału organizacyj 
pocztowych

o) Różne.

1- gry
2. konkursy
3. rebusy

X XX
X
X

ujęcia

Zalety usług pocztowo - telekomunikacyjnych, 
które powinna wykorzystać propaganda i re

klama.

W akcji propagandowej i reklamowej po
szczególnych rodzajów usług państwowego 
przedsiębiorstwa ,.Polska Poczta, Telegraf i Te

lefon" należy podkreślać te dodatnie cechy da
nego rodzaju usług, które mogłyby zachęcić 
publiczność do korzystania z nich.

Poniższa tablica podaje przykładowo waż
niejsze zalety poszczególnych rodzajów usług 
pocztowo-telekomunikacyjnych z punktu wi
dzenia propagandy i reklamy.



U s ł u g i  p.-t. Z a l e t y

koresp o n d en cja  m iejscow a 1) niska op ła ta , 2) szybkie doręczan ie , 3) w ygoda w k o rz y s ta 
niu, 4) oszczędność n a  gońcach, 5) m ożliw ość do ręczen ia  je 
dnocześn ie różnym  adresatom ;

p raw id łow e ad resow an ie 1) p rzyśp ieszen ie doręczen ia , 2) pew ność doręczen ia ;

k a r tk i  z życzeniam i 1) n iska op ła ta , 2) 5 w y razó w  życzeń;

d ruk i 1) % zn iżk i w  o p ła tach  p rzy  n ad aw an iu  w iększych  ilości,
2) szybkość doręczen ia , 3) celow ość rozsy łan ia  d ruków  p o cz tą ;

d ruk i bezadresow e 1) szybkość doręczen ia , 2) d o ręczen ie  w ybranym  adresatom , 
3) sku teczność rozsy łan ia  d ru k ó w  dla celów  rek lam ow ych;

ulo tk i 1) szybkość d o ręczen ia , 2) sku teczność rozsy łan ia  u lo tek  dla 
celów  rek lam ow ych, 3) p rz ew ag a  p rzesy łan ia  u lo tek  p o cz tą  
nad  rozdaw an iem  na u licach;

p ró b k i to w aró w  i p rzesy łk i m ie
szane

1) n isk ie op łaty , 2) ko rzyść  z do łączan ia  p ró b ek  do ofert;

p aczk i zw ykłe 1) n iska  op ła ta , 2) górna g ran ica  w agi do 20 kg, 3) d o rę cze 
nie do rą k  ad resa ta , 4) szybkość dostaw y, 5) w ygoda;

paczk i żyw nościow e 1) uprzyw ile jow ana op ła ta , 2) g ó rn a  g ran ica  w agi do 20 kg, 
3) d o ręczen ie  do rą k  ad resa ta , 4) uprzyw ile jow anie p rzy  d o 
ręczan iu , 5) korzyści nab y w an ia  a r ty k u łó w  od  p ro d u cen ta ;

p rzek azy  zw ykłe 1) b ra k  o p ła t z a  d o ręczen ie , 2) górna g ran ica  k w o ty  5000 zł, 
3) n isk ie  op łaty , 4) pew ność doręczen ia , 5) m ożność um ieszcze
n ia k ró tk ie j korespondencji;

p rzek azy  te legraficzne 1) najszybszy sposób  p rzek azan ia  p ieniędzy, 2) górna g ran ica 
k w o ty  5000 zł, 3) pew ność doręczen ia , 4) b ra k  o p ła t za  d o rę 
czenie;

p rzek azy  rozrachunkow e 1) n ad aw ca  nie u iszcza o p ła ty  za  p rzek azan ie , 2) p o cz ta  z a ła t
w ia  czynności m anipulacyjne odbiorcy;

zlecen ia inkasow e 1) n isk ie  op ła ty , 2) m ożność in k asa  w  całym  k ra ju , 3) rodzaje 
należności, k tó re  m ogą być inkasow ane, 4) p ew ność d o ręcze 
nia zleceń, 5) pew ność d o ręczen ia  za inkasow anych  kw ot, 
6) sku teczność  inkasa;

m iejscow e zlecen ia  inkasow e 1) n isk ie op łaty , 2) inkaso  w  jednej m iejscow ości, 3) pew ność 
d o ręczen ia  zleceń, 4) pew ność d o ręczen ia  za inkasow anej k w o 
ty, 5) duże m ożliw ości zastosow an ia , 6) sk u teczność inkasa;

m iejscow e zlecen ia w ekslow e 1) n isk ie op łaty , 2) p ro tes ty , 3) szybkość za ła tw ien ia , 4) p ew 
ność do ręczen ia  kw ot;
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U s ł u g i  p.-t. Z a l e t y

listy wartościow e 1) specjalna troska o doręczenie, 2) gwarancja, 3) przezna
czenie;

paczki w artościowe 1) specjalna troska o doręczenie, 2) gwarancja;

radjotelegram y PNG 1) niskie opłaty, 2) wybór dowolnie ustalonego tekstu, 3) szyb
kość przesłania.;

telegram y ELT 1) niskie opłaty, 2) szybkość doręczenia, 3) znaczenie dla han
dlu i przemysłu;

telegram y XLT 1) niskie opłaty, 2) szybkość przesłania obszernych wiadomości;

telegram y Pd i Zm 1) niskie opłaty, 2) szybkość doręczenia, 3) aktualność dla p ro
ducentów i handlu;

telegram y w pociągu 1) udogodnienie w podróży;

telegram y na blankietach oz
dobnych

1) niew ysoka opłata, 2) estetyczny wygląd;

rozm owy telefoniczne między
miastowe

1) zniżki w godzinach słabego ruchu, 2) niskie opłaty rozmów 
na krótkie odległości, 3) najszybszy sposób porozum iewania;

zakładanie telefonów 1) znaczenie -telefonu w życiu, 2) korzyści z posiadania te le 
fonu, 3) dogodne w arunki zakładania;

poczta lotnicza 1) niskie opłaty, 2) szybkość przesłania, 3) szybkość doręczenia;

poczta peronow a 1) zakres czynności, 2) wygoda w podróży, 3) szybkość p rze 
syłania nadanej korespondencji;

spis abonentów 1) spis abonentów  jako aktualna książka adresowa, 2) celo
wość zamieszczania dodatkow ych danych;

ochrona linij telefonicznych od 
uszkodzeń

1) rodzaje uszkodzeń, 2) niszczenie dobra publicznego, 3) s tra 
ty społeczeństw a, 4) niebezpieczeństw a z powodu lekkom yśl
nych zabaw.

Sposób  p ro w a d zen ia  akcji  p ropagan dow ej  
i rek lam ow ej.

A kcja  p ro p agandow a i rek lam ow a p o w in 
na być pom yślana w ten sposób, aby  miała jak 
najw iększy zasięg w śród  tej g rupy społecznej, 
do k tó re j  jest sk ierow ana.

P ro p ag an d a  i rek lam a może być s k ie ro w a

na do ogółu ludności lub też, zależnie od p rz e d 
miotu, do określonych  tery to rja ln ie  lub z a in te 
resow aniem  grup społecznych.

Podział ogółu społeczeństw a na najw ażnie j
sze grupy z p unk tu  widzenia za in te resow ań  ich 
n iek tó rem i rodzajami usług państw ow ego 
p rzedsięb io rs tw a „Polska Poczta, T elegraf i T e 
lefon" podaje poniższa tablica.
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Urzędy i agencje powinny posiadać ilościo
wą charak terystykę ludności, zamieszkałej na 
obsługiwanym przez nie obszarze, według ro 
dzajów grup społecznych wymienionych w ta 
blicy.

C harakterystykę tak ą  należy w ykorzysty
wać dla wyboru środków  propagandow o-rekla- 
mowych i dla określenia możliwości reklam o
wych poszczególnych rodzajów usług.

Praw idłow a akcja propagandow a i rek la
mowa powinna być:

1) skoordynow ana z działalnością eksploa
tacyjną danej placów ki p.-t.,

2) jednorazową, okresow ą lub ciągłą w  za
leżności od potrzeby  zaznajomienia społeczeń
stw a z danym  rodzajem  usługi,

3) opartą  na ścisłem i praw dziw em  informo
waniu o usługach,

4) przejrzystą i nieprzeładow aną.
Skoordynow anie akcji reklam ow ej z dzia

łalnością eksploatacyjną placów ki powinno po
legać na: 1) dostosow aniu akcji propagandow o- 
reklamowej do istotnych zmian w arunków  ko
rzystania z usług przedsiębiorstw a, jak np. 
zmiany taryf, w prow adzenie nowych usług, sto
sowanie ulg i t. p. 2) sharm onizow aniu jej z se
zonowością, zachodzącą w  eksploatacji placów 
ki, jak np. okresy przedśw iąteczne, tu rystycz
ne, imprezowe i t. p., 3) w ew nętrznem  przygo
tow aniu całego apara tu  placów ki do pokonania 
całokształtu  czynności, k tó re  wywoła przed
siębrana akcja propagandow o-reklam ow a, jak 
np. zorganizow anie służby informacyjnej, dosto
sowanie lokalu, dostosow anie godzin pracy  i t. 
p. Nacisk należy położyć na służbę informacyj
ną, jako czynnik o wielkiem  znaczeniu propa- 
gandowo-reklamowem .

Jednorazow ą akcję propagandow o-rekla- 
mową należy stosow ać w tych w szystkich przy
padkach, w których chodzi tylko o zaznajomie
nie społeczeństw a z pew ną zmianą w w arun
kach korzystania z niektórych rodzajów usług 
lub o przypom nienie o rodzajach usług niedo
statecznie w ykorzystanych jak np. zmiany ta 
ryfy, zawiadom ienia o okresie ulgowym zak ła
dania telefonów i t. p.

O kresow ą akcję propagandow o-reklam ow ą 
należy stosow ać w tych w szystkich przypad
kach, w których chodzi o przyzwyczajenie spo
łeczeństw a do korzystania z pewnego rodzaju 
usług, jak np. usługi nowowprowadzone, paczki 
żywnościowe, zlecenia inkasowe, niższe staw ki 
taryfow e za rozmowy telefoniczne w okresie 
słabego ruchu i t. p.

S tałą  akcję propagandow ą należy stosow ać 
w tych wszystkich przypadkach, w których cho
dzi nie tyle o zwiększenie ruchów, lecz o w y
robienie w  społeczeństw ie korzystnych dla 
przedsiębiorstw a przyzwyczajeń, np. ochrona 
linij telefonicznych i telegraficznych przed 
uszkodzeniami, praw idłow e adresow anie p rze
syłek, nauczanie praw idłowych sposobów ko 
rzystania z urządzeń p.-t. wśród młodzieży 
i t. p.

Ścisłość i praw dziw ość w akcji reklamowej 
powinna w yrażać się w  unikaniu wszelkich 
przejaskraw ień, k tó reby  mogły wyw ołać mylne 
wyobrażenie, a w  następstw ie rozczarow anie 
i niechęć zarów no do przedsiębiorstw a „Polska 
Poczta, Telegraf i Telefon” , jak i do wszelkich 
jego poczynań w zakresie reklamy.

Przejrzystość akcji reklamowej wymaga, 
aby jednego środka reklam y nie używać do jed
noczesnego zareklam ow ania zbyt wielu rodza
jów usług.

Również należy unikać podaw ania zapo- 
mocą środków  reklam ow ych szczegółów drob
nych, pam iętając, że celem reklam y jest jedynie 
wzbudzenie zainteresow ania, a informacje bliż
sze powinien klijent łatw o uzyskać w urzędzie.

Dla przeprow adzenia akcji propagandowo- 
reklam ow ej pewnego rodzaju usług przedsię
biorstw a należy w ybrać odpowiednie środki re 
klamowe.

W ybór środków  reklam ow ych zależny jest 
od zasięgu (teren okręgu dyrekcji, obwodu 
pocztowego, obszaru urzędu), czasu trw ania 
akcji reklam ow ej (jednorazowa, okresow a, 
stała) i od rodzaju grupy społecznej, do której 
reklam a ma dotrzeć.

Pomocną przy w yborze odpowiednich środ
ków reklam ow ych przy reklam ow aniu poszcze
gólnych rodzajów usług powinna być poniższa 
tablica. ,
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P rzem ysł. a  1,2,3,7 
1> 1,2 
c 2,4,6 
e 1
f 1,2,3 
m  1,2 

*)

u 1,2,3
li 1,2
c 2,4,6 
c 1
i 1,2,3

b 1,2 b 1,2 
c 2,4,6 j c  2,4,6 
e 1,2 je 1,2 
f 1,2,3 i  1,2,3 
m l ,2  m l ,2

b 1,2 
c 2,4,6 
e 1,2 
i 1,2,3 
m 1,2

a  1,2,3,7 
b 1,2 
e 2,4,6 
e 1,2 
i  1,2,3 
m 1,2

a 1,2,3,7 
b 1,2 
c 2,4,6 
e 1,2 
f 1.2,3 
m  1,2

a  i , 2,3,7 
b 1,2 
c 2,4,6 
e 1,2 
f 1,2,3 
m  1,2

a  1,2,3 
b 1,2 
c 2.4,6 
c 1,2 
f 1,2,3 
m 1,2

a  1,3,7 
b 1,2 
c 2,4.6 
e 1,2 
f 1,2,3 
m  1,2

a  1,3,7 
b 1,2 
c 2,4,6 
c 1,2 
f 1,2,3 
m  1,2

a 1,3,7 
b 1,2 
e 2,4,6 
e 1,2 
1 1,2,3 
m  1,2

Rzem iosło a 1 
d 1.2
i 2 
i 1,4 
1 1,3,4

a 1,7 
d 1,2 
1 2
i 1,4
1 1,3,4

a  1,7 
d 2 
I 2
i 1,4
1 1,3,4

a 1,3 
d 2,3 
1 2 
i 1,4
1 1,3,4

a 1,3 
d 2,3 
1 2
i 1,4
1 1,3,4

a 1 
d 1,2 
f 2 
i 1,4
1 1,3,4

H andel a  1,3,6 
b 1,2 
d 1,2,4 
e 1,2 
f 1,2,3 
i 1,2,4 
1 1 
m  1,2

a 1,3,6 
b 1,2 
d 1,2 
c 1,2 
f 1,2,3 
i 1,2,4 
1 1

a 1,3,6 
c 2,4,6 
d 1,2 
e 1,2 
f 1,2,3 
i 1,2,4 
1 1 
m  1,2

a  1,3,6 
c 2,4,6 
d 1,2 
c 1,2 
f 1,2,3 
i 1,2,4 
1 1 
m  1,2

a 1,3,6 
e 2,4,6 
d 1,2 
e 1,2 
f 1,2,3 
i 1,2,4 
1 1 
m  1,2

a  1,6,7 
c 2,4,6 
d 1,2 
c 1,2 
f 1,2,3,4 
i 1,2,4 
1 1 
m  1,2

a 1,2,3,7 
e 2,4,6 
d 1,2,3 
c 1,2 
I 1,2,3 
i 1,2,4 
1 1 
in 1,2

a  1,2,3 
c 2,3,5 
d 1,2,4 
e 1,2 
i  1,2,3 
i 1,2,4 
ł 1 
m  1,2

a  1,2,3 
c 2,3,5 
d 1,2 
c 1,2 
1 1,2,3 
i 1,2,4 
1 1 
m  1,2

a 1,2,3 
c 2,3,5 
d 1,2,4 
e 1,2 
r 1,2,3 
1 1,2,4 
1 1 
m  1,2

a 1,2,3,7 
c 1,2,3,4 
d 1,2 
c 1,2 
i  1,2,3 
i 1,2,4.
1 1,2,5 
n i 1,2

a l,2 ,3 ,7  
c 1,2,3,4 
d 1,2 
c 1,2 
i 1,2,3 
i 1,2,4 
1 1,2,5 
m l ,2

a 1,2,3,7 
c l , 2,3,4 
d 1,2 
e 1,2 
1 1,2,3 
1 1,2,4 
1 1,2,5 
m 1,2

R olnictw o a 1 
d 1,2 
1 1,2,4 
m  1,2 
n 1

a 1 
d 1,2 
1 1,4,5 
m  1,2 
n 1

a  1 
d 1,2 
1 1,4,5 
m 1,2 
u 1

a 1 
d 1,2
ł 1,2,5 
m  1,2

a 1 
d 1,2 
1 1

a 1,2,7 
d 1,2 
1 1,2,5 
m  1,2 
n  1,2,

a 1,2,3 
d 1,2 
f 2
1 1,5
ni 1,2

P rzedsięb io r
stw a k o m u 
n ikacy jne

a 1 
b 1
c 2 
c 1,2

u 1 
b 1
c 2 
e 1,2

u 1 
b 1
c 2,4,6 
e 1,2

a 1 
b 1
c 2,4,6 
e 1,2

a 1 
b 1
c 2,4,6 
o 1,2

a  1 
b 1
f 1,2

a  1 
b 1 
e 1 
i  1,2

In s ty tu c je
finansow e

a 1 
b 1 
c 2 
c 1,2 
f 1,2 
j 4

a  1 
b 1
c 2 
e 1,2 
f 1,2 
j 4

a 1 
b 1
c 2,4,6 
c 1,2
I 1,2 
j 4

a 1 
b 1
c 2,4,6 
c 1,2 
1 1,2

a 1 
b 1
c 2,4,6 
o 1,2 
f 1,2

a 1 
b 1
e 5,6 
c 1,2 
t  1,2

a 1 
b 1 
c 5,6 
e 1,2 
f 1,2

a 1,2,3 
b 1,2 
c 2,4,6 
e 1,2 
( 1,2 
i 2,5 
m  1,2

a 1,2,3 
b 1,2 
c 2,4,6 
e 1,2 
f 1,2 
j 2,5 
m  1,2

u 1,2,3 
b 1,2 
c 2,4,6 
c 1,2 
1 1,2 
j 2,5 
m  1,2

P raca  najem na a  1 
d 2 
h 2 
i 1,4 
1 1 
tn 1,2

a  1 
d 2 
1 1,4 
1 1 
ni 1,2

a  1 a  1 
d 1,2 d 1,2
I 1,4 i 1,4
I I  1 1  
m l ,2  ni 1,2

a  I 
d 1,2 
i 1,4 
1 1 
m  1,2

Zaw ody wolne a 1,2,3 
b 1 
c 3,4 
d 1,2 
ł 1,2 
i 1,4 
1 1,3,4 
m  1,2

a 1,2,3 
d 1,2 
t 1,2 
i 1,4 
1 1,3,4

a 1,2,3 
d 1,2 
1 1,2 
i 1,4 
1 1,4,5 
m 1,2 
n 1

a 1,2,3 a  1 
d 1,2 d 1,2 
1 1,2 1 1,2 
i 1,4 i 1,4 
1 1,2,5 1 1,2,5 
m l , 2 m l , 2 
n 1,2 n  1,2

a  1 
d 1,2 
i  1,2 
i 1,4 
1 1 
in  1,2 
n  1

a  1,2,3 
b 1 
e 3,4 
d 1,2 
f 1,2 
i 1,4 
1 1,5 
m  1,2

a 1,2,3 
b 1 
c 3,4 
d 1,2 
i 1,2 
1 1,4 
1 1,5
ni 1,2

O pieka i bez
pieczeństwo

a 1 
b 1
c 6

a  1 
b 1
c 6

|a 1 
b 1
je 6

u 1
b 1 
c 6

O św iata a  1 
d 1,2 
1 1,2 
i 1,4 
k 4
1 1,2,4 
m  1,2 
o 1,2,3

a  1
d 1,2,5

a  1 
d 1,2 
f 1,2,5

Zrzeszenia
społeczne

u 1 
b 1
c 2,4,6 
d 1,2 
e 1,2 
1 1,2 
n 1,2

a 1 
b 1
c 2,4,6 
d 1,2 
e 1,2 
1 1,2 
n 1,2

u ] 
b 1
c 2,4 
d 1,2 
e 1,2 
i 1,2

a 1 
b 1 
c 2,4 
d 1,2 
e 1,2 
f 1,2

a  1 
b 1
c 2,4 
d 1,2 
e 1,2 
1 1,2

a  1 
b 1
c 2,4 
d 1,2 
c 1,2 
f 1,2

a 1,2,3,7 
b 1,2 
c 2,4,6 
d 1,2,3 
c 1,2 
t  1,2 
n 1,2

a  1,2,3,7 
b 1,2 
c 2,4,6 
d 1,2,3 
e 1,2 
i 1,2 
n  1,2

*) Oznaczenie w edług tab licy  (1), podającej środki propagandow o-reklam ow e. L ite ry  oznaczają  g rupy  środków , cyfry  poszcze
gólne środki p ro p .-reki. z danej grupy .
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li 2
e 2,4,6 
e 1,2 
m 1,2

j„ 2 
i* 2,4,6 
e 1,2
ni 1,2

u 1,6,7 
li 1,2
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Środki reklam ow e o w artości długotrwałej 
powinny być wzm acniane środkam i reklam o- 
wemi jednorazowemi dla utrzym ania stałego na
tężenia akcji reklamowej.

Po opracow aniu sposobów reklam y w e
dług zasad wyżej podanych, należy przystąpić 
do ułożenia planu akcji reklamowej.

W planie akcji reklamowej powinny być 
uwzględnione środki, jakie zostaną zastosow a
ne, zasięg tych środków, grupy społeczne, do 
których zostaną skierowane, i okres trw ania 
akcji reklamowej.

Przykładow e opracow anie p lanu akcji re 
klamowej podaje poniższa tablica.

Plan akcji reklam owej Nr z dn. 193 r.

Usługi p.-t. 
reklam ow ane

Środki
reklam ow e

G rupy
klijentów

Opracowanie 
i dost. mat. 
reki. przez:

Zasięg
(urzędy)

Nakład 
i koszta

Term iny
realizacji U W A G I

szt. zł od do

zlecenia in
kasowe 

do 2000 zł

a — 1

c — 2 

d — 2

handel,
inst.

finansowe

Dyr. O. 
P. i T.

I, II, III kl. 5

5000

150

125.—

3 5 0 .-

45.—

10/X

15/X

10/X

20/X

25/X

telegramy

rezerwa
e — 1

a — 1 handel, Dyr. O. I, II, III kl. 3 45.— 10/X 15/X
ELT

c — 2 

d — 2

inst.
finansowe

r .  i i .
5000 --- 15./X 25/X wydrukowa

ne razem 
z prospektem

rezerwa
e — 1 10/X

na zl. 
inkasowe

Razem

a
c
d
e

(ogłoszeń)
(druków)
(afiszów)
(akwizycja)

8 szt. 
5000 „ 

150 „ zł 565. 10/X 25/X

R ozdzielnik mat. reklam owego

l / p  otrzym ują urzędy p-t szt.
Zarządzenia dodatkowe:

Urzędy 11 klasy: 

1. Cieszyn c — 200

i t. d.

Okresy prowadzenia akcyj propagandoivo- 
reklamowych.

Akcje propagandow o-reklam ow e powinny 
być prow adzone według zgóry ustalonego te r 

minarza, przyczem  nacisk powinien być poło
żony na te rodzaje usług, k tó re  posiadają naj
w iększą aktualność w  danych sezonach.

Zasadniczy wzór term inarza akcji rek lam o
wej podaje poniższa tablica.
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Terminarze prowadzenia akcyj reklamowo- 
propagandowych układają dyrekcje okręgów 
poczt i telegrafów dla prowadzonych przez sie
bie akcyj oraz ramowy dla urzędów i agencyj 
pocztowo - telekomunikacyjnych na najbliższy 
rok kalendarzowy na podstawie ogólnych w y
tycznych Ministerstwa Poczt i Telegrafów.

Dyrekcje okręgów poczt i telegrafów poda
ją do wiadomości urzędów i agencyj ogólny plan 
akcji propagandowo - reklamowej na następny 
rok kalendarzowy do końca grudnia roku po
przedniego.

Na podstawie tego ogólnego planu urzędy 
i agencje opracowują w ciągu miesiąca stycz
nia szczegółowy plan, k tó ry  niezwłocznie po
czynają realizować.

Środki pieniężne na akcje propagandowo- 
reklamowe.

Na pokrycie wydatków, związanych z akcją 
propagandowo - reklamową, Ministerstwo Poczt

i Telegrafów przyznaje co miesiąc dyrekcjom 
okręgów poczt i telegrafów odpowiednie k re 
dyty w  planach finansowych.

Dyrekcje okręgów poczt i telegrafów przed
stawiają każdego miesiąca zapotrzebowanie 
kredytów z Dz. 2, rozdz. 2, § 8, poz. 2.

Z przyznanych kredytów dyrekcje ok rę 
gów pokrywają wydatki na akcje prowadzone 
przez nie we własnym zakresie i przez podle
głe im urzędy, koszta zaś środków reklam o
wych wydawanych centralnie pokrywa Mini
sterstwo Poczt i Telegrafów.

Poniższa tablica podaje rodzaje środków 
propagandowo - reklamowych, które powinny 
być wykonane kosztem M inisterstwa Poczt i T e
legrafów i dyrekcyj okręgów poczt i telegrafów.

Ś r o d k i  r e k i .
Opracowanie i wykonanie 

M.P. iT. I dyr. urz. pt. agencje

Koszta pokrywa

M. P. iT. dyr.

X

bezpłatne
11

X

X X

£ — X

— X

1'  — X

X X

X —
X X

X X

X

X X

_i X

X X

— X

’00
Cd

£
D

prasowe:
ogłoszenia
komunikaty
wywiady
feljetony
przypomnienia
reportaże
informacje
artykuły
wzmianki

listy indywidualne

prospekty
ulotki
okólniki

plakaty
afisze
wywieszki
nalepki
tablice
transparenty

x
x

X

X

X

X

X

X

X

X

X

X

X

X

X

X

X

X

X

X

X

X

X

X

X

X

X

X
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Ś r o d k i  r e k i .
Opracowanie i wykonanie Koszta pokrywa • r—t

'O C

aS

Ź

DM. P. iT. dyr. urz. pt. agencje M .P .iT . dyr.

akwizycja — — X X —

spis abonentów X — ____ X --------

kalendarze X — — X —

broszury X — — — X —

pocztówki X X — — X X

książki dla dzieci i młodzieży X — — — X

lokal — — X — — X

okna wystawowe — — X — — X

szyldy — X X X — X

kinowe:
przezrocza — X X — X

film X — — X

płyty X X — — X X

megafony X X

nadruki X — — — X —

wirniki X — — — X

stemple X — X ____

datowniki X ------- --- X

pokazy X X — X

odczyty X X — X

demonstracje —- — X — — X

wycieczki X X

radjo:
komunikaty X X — — bezpłatne

feljetony — X — — »»

reportaże X X --- 11

słuchowiska X — ■ --- 11

skrzynki pocztowe X 1

wystawy X — — — X —

targi X X
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Ś r o d k i  r e k i .
Opracowanie i wykonanie Koszta pokrywa • I-M

'OC
CS

M. P. i T. dyr urz. pt. agencje M. P .iT . dyr.
*

O

zjazdy X X X

święta — X X — — X

uroczystości — X X — — X

zawody — X X — — X

różne gry, konkursy, rebusy,
zagadki X X X X

placówki p.-t. okolicznościowe X X — — * —

Ocena wyników akcyj propagandowo- 
reklamowych.

Dyrekcje okręgów poczt i telegrafów oraz 
urzędy i agencje powinny po przeprow adzeniu 
każdej akcji propagandow o - reklam ow ej noto
wać jej wyniki w postaci osiągniętych korzyści.

Przy dalszem stosow aniu danego środka

propagandow o - reklam owego należy brać pod 
uwagę skuteczność jego na danym  terenie.

Inspektorzy dyrekcyj okręgów  poczt i te- 
I iegrafów powinni przy sposobności pobytu 

w urzędach i agencjach badać wyniki osiągane 
przy pomocy poszczególnych środków  p ropa
gandowo - reklamowych.

Drukarnia Państwowa Ńr. 7800Ó.


