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Organ Zwigzku Organizacyj Przemyslu Graficznego i Wydawniczego w Polsce —

z siedzibg w Warszawie,

zrzeszajacego Organizacje Wojewo6dztw: Krakowskiego, Lwowskiego,

Telefon nr. 25-55 —

Podwazanie zaufania do ogtoszen
prasowych.

Jak wiadomo og6élnie, wsréd szeregu $rodkéw re-
klamowych, ogtoszenie w gazecie czyli reklama pra-
sowa dzierzy palme pierwszenstwa. Zaden $rodek
reklamowy nie jest zdolny zastgpi¢ skuteczno$¢ ogto-
szenia czy reklamy, umieszczonej w gazecie.

Jednak to, co sie dzieje obecnie w dziedzinie
ogtoszen prasowych, prowadzi wprost do podwazania
zaufania co do skuteczno$ci ogtoszen.

W ostatnich latach zatozono u nas szereg pism,
ktére mozna nazwaé pasozytami na organizmie go-
spodarczym. Egzystencja takich pisemek-Swistkow
opiera sie gtéwnie na zdobywaniu ogtoszen w spo-
so6b przeczacy wszelkim zasadom handlowym i rzf"
czowym. Bo jakze nazwac¢ fakt, ze w pewnem piSmie
na gruncie poznanskim, o ktérem wiadomo ogdlnie,
ze naktad jego niewiele przekracza ilos¢ numerow
dowodowych, potrzebnych clo wystawienia rachun-
kéw, ukazuje sie ogtoszenie rzagdowe, przystane na-
wet z bardzo dalekich stron.

Jest to nietylko marnowaniem pieniedzy, ale
takze — objawem niezdrowym. Jest to swoisty ro-
dzaj subwencjonowania pewnych uprzywilejowa-
nych pism w postaci dawania im ogtoszen rzado-
wych. Jest to etatyzm ogloszeniowy, uprawiany
przez rzgdowe' agencje reklamowe, ktdre w pierw-
szym rzedzie jako przedsiebiorstwa typu handlowe-
go, winny kierowa¢ ogtoszenia we wtasciwy sposdb
do pism poczytnych, majgc zawsze na wzgledzie tyl-
ko skuteczno$¢ danego ogtoszenia. Rzadowe agencje
ogtoszeniowe winny wiedzie¢, jak daleko dociera da-
ne pismo', do ilu i z jakich sfer czytelnikéw. Ina-
czej sa to wszystko dziwolggi i maskarada, czyli
sztuczne podtrzymywanie poczytnosci tych pism,
ktérej one nie posiadajg.

W zwigzku z tem wigze sie $cisle sprawa wagi
pierwszorzednej — podwazanie zaufania klienteli do
ogtoszen prasowych wogdle.
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todzkiego, Pomorskiego, Poznanskiego,
Masztalarska 8 —

W dobie dzisiejszej, gdy jesteSmy Swiadkami
roznych S$rodkéw reklamowych, stanowigcych pew-
na konkurencje dla ogtoszenia prasowego, — winni-
S§my baczy¢, aby to ogtoszenie w gazecie, majace
W rozwoju zycia ekonomicznego ogromne zastugi,
nadal dzierzylo palme pierwszeAstwa.

Celem przeciwstawienia sie podwazaniu zaufa-
nia do ogtoszenia prasowego okazuje sie potrzeba
wykazywania nakfadu pism. Nasz przemystowiec
i kupiec pozbawiony bedzie wowczas domystéw co do
wysokos$ci naktadu; przemystowiec i kupiec bedzie
wiedziat, do ilu czytelnikbw dociera dane pismo.
Tylko w ten sposob nabiorg oni zaufania do skutecz-
nosci reklamy w prasie.

Sprawe te poruszyt ostatnio wyczerpujagco wy-
bitny znawca zagadniehn reklamy prasowej, autor
ksigzki p. t. ,Zasady ogtaszania"”, Olgierd Langer, na
zebraniu i w organie Polskiego Zwigzku Reklamo-
wego. Aby uczyni¢ z naszych dziennikéow idealny
Srodek ogtoszeniowy i w rezultacie pomnozy¢ ko-
lumny ogtoszen, jak i dochody wydawnictw, autor
podkresla konieczno$¢ podawania wysokosci nakta-
du pism przez wydawcow. W zwigzku z tem wysu-
wa postulat zorganizowania biura obliczania nakta-
du, oSwiadczajgc, ze niektérzy wydawcy na powyz-
sze wyrazili juz zgode.

Jako uzasadnienie tego, podkresla, ze ogtoszenie
jest tranzakcjg czysto handlowg, a podstawg kazdej
transakcji jest jakos¢, ilos¢ i cena. Ogtoszenie w pi-
smach jest towarem, lecz inserent jest nieszcze$li-
wym kupujacym, gdyz nie podaje mu sie jakosci te-
go towaru, a ilos¢ okres$la sie niedoktadnie lub wcale,
podaje sie tylko cene. Ilo$¢ kupowanego towaru in-
teresuje kupujacego bezwzglednie, czy towar wazy
sie na tysigce kilogramow, czy tez na tysigce egzem-
plarzy naktadu. Kupujacy ogtoszenie ma prawo
wiedzie¢, za co ptaci.

Nalezatoby znalez¢ podstawe do rozwoju ogto-
szenia prasowego w Polsce, aby nie dopusci¢ do pod-
wazania zaufania inserentow co do skutecznosci ogto-
szen w prasie.
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0 angielskiem drukarstwie
1przemysle wydawniczym.

Podawalismy juz w ,Przeglagdzie Graficz-
nym" (nr. 29 z roku 1929) nowy wynalazek
Rencka, ktéory ma zastapiC¢ stereo-ptyty przy
maszynach rotacyjnych.

Obecnie podajemy za ,Printing Number"
londynskiego ,The Times’a“ opis szczeg6towy
produkowania ptyt Rencka.

XXXI.

Plyty systemu Rencka.

Ewolucja sztuki drukarskiej postepowata na-
prz6d od zarania swej egzystencji. Szta ona rowno-
miernie pod wzgledem udoskonalenia produkcji, jak
i wydajnosci maszyn. Wiele nowych metod prébo-
wano i stopniowo rozwijano.

Miedzy licznemi metodami znajduje sie system,
ktéry wyprébowanolna maszynach Koeniga i Bau-
era w Wurzburgu i jest wynalazkiem Henryka Renc-
ka. System ten zastosowany jest do rotacyjnej ma-
szyny gazetowej i polega na uzywaniu piyt mosie-
znych rozmiaru i ksztattu zwyktych plyt stereotypo-
wych. Obrazek znajdujacy sie na powierzchni ptyty
i majacy by¢ drukowany jest z niklu, podczas, gdy

otaczajagca go powierzchnia mosiezna pociggnieta
jest amalganem rteci. Dobre wyniki osiggnieto tym
systemem na drukach czcionkowych i ilustracjach

0 subtelnych siatkach, a obecnie zastosowano go
rowniez do drukarstwa kolorowego.

Zaletami mowigcemi na korzy$¢ tego systemu
sg: po pierwsze — ze nie potrzeba dokonywaé za-
dnych zmian przy istniejagcych maszynach drukar-
skich; po drugie — szybko$¢ przygotowania ptyt dru-
karskich; po trzecie — tanio$¢ procesu, gdyz wszel-
ka praca odlewnicza jest wyeliminowana, oraz do-
ktadny rejestr dla prac kolorowych.

Ptyty potonowe o subtelnej siatce moga by¢ zu-
zyte jako ilustracje lub moga by¢ réwniez produko-
wane metodg Rencka. Naprzyktad robi sie negatyw
z fotografji lub rysunku, a odbitke z kleju na blasze
z mosigdzu. Przy pracach kolorowych uzywa sie do
tego zwyktych filtréw kolorowych. Odbitke z kleju
manipuluje sie wtenczas chemicznie i kapie przez
kilka sekund w amalganowym rozczynie. Proces ten
wymaga tylko 26 do 60 sekund czasu zamiast 20 mi-
nut potrzebnych przy zwyktych ptytach pdttonowych,
a wszystkie inne przygotowania odbywajg sie w tej
samej proporcji czasu. Pozatem blacha mosiezna
moze by¢ uzywana kilka razy.

Spos6b przygotowania ptyt mosieznych czyli piyt
drukarskich gotowych do maszyny jest nastepujacy:
Plyte obrabia sie starannie, poleruje na zewnetrznej
wypuktej powierzchni i wkiada w kgpiel niklowg
z ktorej nabiera pewng warstwe niklu, a ktérej gru-
bos¢ uzaleznia sie od wymaganej wydajnosci ptyty.

Ptyte naktada sie nastepnie na walec piytowy
maszyny przenos$nej, majgcej podobieAstwo do zwy-
ktego sterco-maglu, ktérego walec pokryty jest ma-
sg gumowa, majac do tego dodatkowy walec ptytowy
u gory.

Ptyta zawierajgca czcionki, ilustracje etc. umie-
szczona jest na tozysku maszyny, nasmarowana far-
ba przeno$ng, ktéra po wprowadzeniu w bieg maszy-
ny przeniesiong zostaje na walec pokryty guma,
a stamtad na ptyte miedziang znajdujacg sie nad niag.
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Ptyta jest teraz asfaltowana, oczyszczona talkiem
i umieszczona na pét minuty w zamkniety piec, by
stopi¢ asfalt i przypasowaé jg do powierzchni, ktérg
ma drukowac¢. Wszelki tluszcz zostaje teraz z po-
wierzchni usuniety, a ptyte wyktada sie w rozczyn,
ktéry usuwa z mosigdzu wszystek nieizolowany
przez asfalt nikiel. Ptyte ktadzie sie nastepnie w roz-
czyn amalgamowany, ktory pokrywa mosigdz i eli-
minuje przyjmowanie farby tylko do powierzchni
drukujgcej. — Teraz ptyta jest gotowa do druku.

llo§¢ czasu wymaganego do categolprocesu po-
czawszy od wtozenia formy do maszyny przenosnej
az do gotowego wykonczenia ptyty do druku wynosi
trzy minuty przy pierwszej, a p6t minuty przy kaz-
dej nastepnej ptycie. Farbe do tego uzywa sie zwykig
rotacyjng, trzeba, jednak skropi¢ rtecig rolke od far:
by, by wzmocni¢ wytrwatos¢ farby, ktoérej wymaga
zmetalizowana powierzchnia ptyty. Skrapianie od-
bywa sie z przerwami i moze by¢ wykonane mecha-
nicznie lub mozna tez zmiesza¢ farbe z rtecig. Zuzy-
ta do tego ilos¢ rteci jest tak nikta, ze w zaden spo-
s6b nie moze wptyng¢ na stan zdrowia pracownika.
Po skoriczonym druku piyty muszag by¢ czyszczone,
odniklowane, polerowane i przygotowane do pono-
wnego niklowania. Przy walcach drukarskich mozna
uzy¢ zwyktego opakowania. Zaden gatunek papieru
nie moze tez obnizy¢ jako$ci druku, jak rowniez nie
moze wptynaé na zwolnienie szybkosci drukowania.

Czy proces ten bedzie jednak w stanie wyrugo-
wac dotychczasowe stereo-ptyty, pozostanie zagadnie-
niem przysztoSci. Istnieje jednak nadzieja, ze pro-
blem ten bedzie rozwigzany i gdy doswiadczenia ro-
bione pod wzgledem drukarstwa kolorowego wyka-
za odpowiednie ulepszenie tego systemu do repro-
dukcji ilustracyj, czy to czarnych, czy tez kolorowych
maszyng rotacyjng, znajdzie on miejsce w niedtugim
czasie.

Jednym z giéwnych warunkéw naturalnie jest
stworzenie odpowiedniej farby do drukéw koloro-
wych, gdyz tak dtugo poki tej nie bedzie, nie bedzie
mozna mys$le¢ o praktycznem zastosowaniu powyz-
szegolsystemu.

O polerowaniu i szlifowaniu klisz.

Szlifowanie i polerowanie klisz jest czynnoscia,
ktérej podejmowac nalezatoby sie tylko w wypad-
kach koniecznej potrzeby, a wiec wtenczas, jezeli kli-
sza wykazuje faktyczne i widoczne braki. Jest to ko-
regowanie wykonczonych juz, lecz btedami obarczo-
nych ptyt, ktore to bledy niekoniecznie musiaty
powsta¢ przy trawieniu.

W pierwszym wzgledzie mamy na celu osiagnie-

cie przez polerowanie S$ciemnienie zbyt jasnych
miejsc na ptycie. Nie jest to jednak obojetnem, czy
sie szlifuje czy poleruje, gdyz kazda klisza, nawet

kazda cze$¢ kliszy wymaga odpowiedniego i dobrze
obmys$lanego obrabiania.

Przy szlifowaniu samem odrézniamy trzy sposo-
by: szlifowanie szmerglem, weglem drzewnym i ka-
mieniem tupkowym czyli tupkiem.

Najpierw zajmiemy sie pierwszym sposobem,
mianowicie szlifowanie szmerglem. Papier, pocig-
gniety najlzejszym szmerglem, ktory polecamy, jest
na rynkach w wielu gatunkach uzywany przede-
wszystkiem w tym celu, aby usung¢ warstwe oksy-
dowang, powstatg przez wpltyw powietrza oraz przy
czyszczeniu tugiem. To szlifowanie zaleca sie takze
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wtenczas, gdy Kklisze, przed przechowaniem ich, zo-
stang opatrzone warstwg konserwujgcg. Oksyd jest
powaznym wrogiem, szczegGlnie dla ptyt cynkowych.
Przy kliszach, ktore zostaty oddane z warstwg kopjo-
wa, uzbytecznia sie oczywiscie to szlifowanie, gdyz
pod ta warstwg nie mogt sie jeszcze utworzy¢ oksyd.
Przy druku gtadkich ptyt kamiennych farbami lazu-
rowemi, osiggniecie czystej ptaszczyzny czesto nie
udaje sie. Wystepujg niejednokrotnie plamy i nie-
czystosci, ktére nawet przez doktadne obmycie kliszy
nie dadzg sie usunac. Jezeli taka ptyte blizej zbada-
my, znajdziemy jako powdd oksydowane odciski pal-
cOw itp. btedy, ktore majag te wiasciwosé, ze przyjmu-
ja wiecej farby, jak to ponizej jeszcze zobaczymy.
Lecz zachodzi tu takze ta mozliwo$é, ze te miejsca
drukujg jasniej. W tym wypadku proces oksydowa-
nia postgpit juz znacznie dalej. W obu tych wypad-
kach pomaga rdwnomierne, ostrozne oszlifowanie ca-
tej plyty.

Przy szlifowaniu ptyt kreskowych uzy¢ mozna
nieco grubszego szmerglu niz przy autotypjach. Jest
on oszczedniejszy w uzyciu i silniej dziata. Papier
szmerglowy kitadzie sie okoto prostokgtnego kawatka
drzewa, ktérego ostre kanty poprzednio lekko zaokrg-
glono i trzyma sie podczas tarcia mocno naprezony,
aby sie nie poprzecierat. Drzewko to ma ten cel, aby
obrobiong zostata tylko powierzchnia kliszy, a brzegi
pozostaty ostre. Zwtaszcza przy delikatnych kliszach
kreskowych zaleca sie bardzo lekkie i ostrozne szli-
fowanie szmerglem, to znaczy tyle, ile potrzeba do
osiggniecia gtadkiej powierzchni kliszy. Przez pro-
ces czyszczenia lub tez przez inne wplywy, powierz-
chnia kliszy staje sie chropowatg i wydaje nam sie
mniej blyszczaca jak przedtem. Nie gratoby to zresz-
ta wielkiej roli, ale te, tylko zapomocg ostrych szkiet
dostrzegalne wgtebienia przyjmujag wiecej farby,
kropki i kreski bedg czarniejsze i wydaja sie oku sil-
niejsze. Tego wtasnie unikniemy przez lekkie szlifo-
wanie. Osiggniemy przez to jeszcze i ta korzy$¢, ze
mozemy cale trawienie dokladnie zbadaé, czy jaka$
dodatkowa czynnosé przy trawieniu jest niezbedna,
gdyz potysk powierzchni doskonale odr6znia sie od
matowego koloru trawienia, Przez szlifowanie
usung¢ mozemy oczywiscie takze i drobne btedy, po-
wstate przy trawieniu.

Przy szlifowaniu autotypij wystrzegaé¢ sie nale-
zy zbyt ostrego papieru, ktory tatwo pozostawia sta-
be zadrasniecia, nieoclznaczajace sie wprawdzie przy
druku, ale wptywajace ujemnie przy powtdrnem pre-
parowaniu kliszy. Jezeli wiec chcemy osiegngé ciem-
niejsze zabarwienie, zastosowa¢ musimy inne $rodki.
Jest wielu zamawiajgcych, ktorzy kitadg nacisk na
zupetnie réwnomierny potysk Kkliszy. Osiegnagé¢ to

Przez uzycie najdelikatniejszego szmerglu,
rzecl kazdem szmerglowaniem czy szlifowaniem na-
lezy oczywiscie usung¢ warstwe kopjowga. Przy pty-
tach na fasetach bez linji obwodkowej nalezy baczng
uwage zwracac na brzegi, gdyz znajdujgce sie tu
kropki rastra narazone sg na mimowolne zniwelo-
wanie z tlem trawionem, co powoduje podczas druku
brudzenie. Stosuje sie to takze do szmerglowania
jak i do szlifowania i nalezy zawsze o tem pamietac.
Najlepiej w tym wypadku obrabia¢ ptyte jeszcze nie-
fasetowang. Zastosowanie w tym wypadku drzewka
jak przy ptytach kreskowych tu jest niepotrzebne.

Jako dalszy materjat do szlifowania wchodzg
w rachube wegiel drzewny i tupek. Oba te S$rodki
speiniajg tg sama role, rdznig sie natomiast w skut-
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kach. Wegiel drzewny jest miekszy od tupku. Przez
uzycie jego osiggamy pewng miekkos¢ szlifowanego
miejsca w poréownaniu do #tupku; podobnie jak
w dziedzinie fotografji mowimy o miekko i twardo
dziatajagcych papierach. Tresé i sens szlifowania lezy
w zdjeciu goérnej warstwy. Dla lejkowatej formy
kropki rastra nastepuje przez szlifowanie powiek-
szenie jej powierzchni. Poziom szlifowanego miejsca
przez to coprawda obniza sie, ale jest to tak mini-

malne, ze przy druku nie gra zadnej roli. Czem wie-
cej zatem plyte oszlifujemy, tem wiekszg staje sie
powierzchnia, poszczeg6lnych kropek rastrowych,

ktore w swej catosSci wywotujg ciemniejszg barwe,
anizeli byta przedtem.

Jezeli chcemy klisze — ktdrg za ostro trawiono,
tak, ze miejsca jasne zanadto sie wybijajg — stono-
wac, ni© podkreslajac jednoczes$nie zanadto konturéw
samego obrazka, uzyjemy wegla drzewnego. Dziata
on na miejsca otwarte ostrzej, anizeli na zamkniete.
Przy wiekszych powierzchniach korzystniej jest szli-
fowa¢ pod promieniem wody, z powodu silnego zuzy-
wania sie wegla i wytwarzanego kurzu. Nalezy
w tym wypadku postepowaé oczywiscie z wszelkg
ostroznoscig, gdyz jak przy wszelkich pracach w dzie-
dzinie reprodukcji, tak i tu wymagane sg wiele zro-
zumienia i wczucia sie w prace. Lepiej zbadaé cze-
$ciej postep danej pracy przez szklo, anizeli
poczynié¢ tego dobrego odrazu za wiele. Bardzo
tatwo mozna kropki rastrowe zetrze¢ tak dalece, ze
dane miejsce podczas druku bedzie brudzi¢. Réwno-
mierne ci$nienie, nie za silne i nie za stabe, jest przy
szlifowaniu kardynalnym warunkiem.

Pomingwszy to, szlifowanie weglem drzewnym
jest zawsze jeszcze tatwiejsze niz szlifowanie tup-
kiem. W pierwszej linji musi on byé pierwszorzednej
jakosci, jezeli chcemy unikngé czestych zadras-
nie¢, ktore wymagajg zmudnych i trudnych popra-
wek. Tak samo niemozliwem jest poleci¢ pewien ga-
tunek, dopiero préby na kliszy ujawniajg jego uzy-
teczno$é. Kamien nie moze byé za twardy, gdyz
wtenczas prawie wcale nie dziata, jezeli natomiast
jest za miekki, przyczepia sie do niego metal oszlifo-
wany i mozliwo$é zadras$niecia powierzchni plyty
jest tem wieksza. Musi on by¢ pozatem bardzo dro-
bnoziarnisty. Szlifowanie tupkiem uskutecznia sie
zawsze w stanie mokrym. Dobre wyniki o0siggnac
mozna S$rodkiem czyszczacym, t. zn. namiastkiem
terpentyny. Umozliwia to silne dziatanie kamienia,
usuwa natomiast niebezpieczeAstwo zadrasniecia dla
swoich sktadnikéw oliwy i ttuszczu. Naturalnie i tu
jest cisnienie miarodajne. | tu graja role te same
czynniki co przy szlifowaniu wegtem drzewnym.

Polerowanie kliszy jest czynnoscig, ktéra wyma-
ga wprawdzie wiele ¢wiczen i wprawy, pozwala na-
tomiast na usuniecie wielu niedomagali. Szczegdlnie
zdarza sie to przy monotonnych, wiec ptytkich par-
tjach. Wskazanem jest natrze¢ przedtem klisze ma-
gnezja, gdyz obrazek zyska wtenczas na wyrazistosci.
Azeby unikngé podczas polerowania zadrasnie¢, za-
opatrujemy dane miejsce lekka warstwg ttuszczo-
wg. Wystarcza do tego ttuszcz witoséw glowy, ktory
w minimalnej iloSci przenosimy palcem na klisze.
W przeciwienstwie do szlifowania przy polerowaniu
metal nie zostaje zdejmowany, lecz zduszony wszerz.
Teraz nastepuje obrabianie stalowka do polerowania.
Wszedzie tam, gdzie podiug wzoru brak kontrastu,
lub mniejsze ptaszczyzny wyszty za jasno, poleruje-
my tak diugo, dopdki nie odnosimy wrazenia, ze sto-
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nowanie czy kontury harmonizujg w zupetnosci
z oryginatem. Lupag badamy jeszcze stan kropek
rastrowych. Lekkie przeciggniecie szmerglem przez

ptyte usuwa po czyszczeniu widoczne jeszcze miejsca
polerowane.

Widzimy z tego, ze sg rézne mozliwosci usunie-
cia bledow powstatych przy zdjeciu, kopjowaniu
i trawieniu i przywrdcenia kliszy do doktadnego sta-
nu i podobienstwa oryginatu. (,,tReproduktion™.)

Komunikat
lzby Przemyslowo-Handlowej w Poznaniu.

Ze wzgledu na przezywane powazne przesilenie
gospodarcze podjeta Izba Przemystowo - Handlowa
w Poznaniu akcje interwencyjng u Magistratow swe-
go okregu w sprawie umorzenia i ewtl. zawieszenia
poboru kar za zwtoke i odsetek, jakie pobiera prze-
wazna cze$¢ Magistratow przy wplatach zalegtych
podatkbw komunalnych. Zdajac sobie sprawe z te-
go, ze catkowite zaniechanie poboru tych kar i odse-
tek nie bytoby w wszystkich wypadkach mozliwe, za-
proponowata lzba wprowadzenie wulgi conajmniej
w tej formie, by podatnikom, ktérzy w ciggu trzech
miesiecy zaptacag zalegte podatki, darowano naroste
kary i odsetki za zwtloke.

W wyniku powyzszej akcji zastosowatly dotych-
czas powyzszg ulge (w kilku wypadkach z pewnemi
zmianami) Magistraty nastepujgcych miast: Kepno,
KoZzmin, Krotoszyn, Leszno, Miejska Gorka, Obrzyc-
ko, Opalenica, Ostréow, Ostrzeszow, Rakoniewice,
Swarzedz, Zaniemysl.

Magistraty w Dolsku i Jarocinie obnizyty kary
za zwtoke do 1 proc., a w Rostarzewie i Pniewach od-
stagpity od pohoru wogole.

Podatna, wspodtczesna reklama.

Druki reklamowe, ktére przez dziesigtki lat zaj-
mowaty wybitne stanowisko na niwie zarenomowa-
nia produkcji przemystowo - gospodarczej stracity
obecnie o wiele na wartosci w kierunku potegowania
checi nabywczej. Chociaz stale zwraca sie na to
uwage, azeby kupiec swoje druki reklamowe co do
treSci ksztattowat pieczotowicie, bardzo starannie, to
jednakze wieksza cze$¢ tych ulotek bez zwracania
nan uwagi wedruje do kosza.

Skutek pozadany obiecuje obecnie sposéb zale-
cania nabywania towaréw, stosowany przez niektore
zagraniczne fabryki papieru. Przedsiebiorstwa rze-
czone zatgczajg w wystanych listach handlowych
i torebkach z wzorami wyszukana, nadobng karte
swej produkcji specjalnej, na ktorej drukiem przej-
rzystym a gustownym podaje sie istniejagce na skita-
dnicy zapasy poszczegoOlnych formatow, wage papie-
ru oraz wskazuje sie na specjalne zalety danego ga-
tunku papieru. W ten sposob stosuje pewna fabryka
papieru w Saksonji reklame dla swego bezdrzewnego
papieru zaopatrzonego w znak wodny. Zaledwie dro-
bna czes¢ fachowych papiernikéw i hurtownikow,
gdy wpadnie im przy otwieraniu listow tego rodzaju
karta reklamowa do rgk odtozy takowa bez zaintere-
sowania.

Inny spos6b zareklamowania swej produkcji,
pewniejszy i dalej idacy, jest stosowanie reklamy to-
warowej za pomocg wkiadki do czasopisma facho-
wego. Zagranicg, inaczej jak u nas, mianowicie

w Niemczech ruchliwy przemyst papierniczy stosuje
tym podobng reklame towarowg z wielkiem powodze-
niem. Wktadka do czasopisma fachowego daje spe-
cjaliscie w dziedzinie reklamy nadzwyczajne mozli-
wosci zarenomowania gtownych produktow lub spe-
cjalnego artykutu swego wyrobu. Zagraniczne pisma
fachowe  przepetnione sg zazwyczaj podobnymi
wktadkami reklamowemi. Obecnie, wobec zawarcia
polsko-niemieckiej umowy handlowej, réwniez prze-
myst polski niezawodnie zbudzi sie z letargu rekla-
mowego i z koniecznos$ci przyswoi sobie zagraniczne
sposoby zarenomowania towaréw.

Oczywiscie, gdy interesa idg krucho, gdy ciezar
podatkowy przygniata, wydatki z koniecznoSci sie
ogranicza. Czy to stuszne? Niby tak. Atoli doswiad-
czenie uczy, ze przemyst i handel nasz najmniej sto-
suje reklame towarowa w okresie podatnej konjunk-
tury. |Inaczej dzieje sie zagranica. Tam panujg inne
pojecia. Polsko-niemiecka umowa handlowa zmieni
nietylko dotychczasowy nasz stosunek do zagranicy,
lecz niezawodnie wptynie korzystnie na zmiane po-
Jec.

Potrzeba tworzy wszystko.

Z chwili biezgcej

Obecne potozenie zaktadéw graficznych w Czechosto-
wacji. Kilopoty finansowe niektérych olbrzymich przed-
siebiorstw handlowych daty sie tez odczué¢ zaktadom gra-
ficznym, mianowicie tym, ktére renomowaty swym ,roz-
wojem". Srednie, solidne przedsiebiorstwa graficzne sg
zadowalajgce, wielkie natomiast dobrze, a nawet bardzo
dobrze zatrudnione. Bez pracy znajduje si¢ obecnie 286
czeskich, 183 niemieckich, 86 wegierskich i 36 stowackich
pracownikéw graficznych w Czechostowacji.

Echa graficzne z Jugostawji. Administracja banatu
dunajskiego postanowita zbudowaé¢ olbrzymig drukarnie,
w ktdérej drukowanoby wszelkiego rodzaju druki urzedo-
we dla catej administracji banatu dunajskiego oraz 760
przynaleznych don gmin. Drukarnia zostanie zbudowana
wedle nowoczesnych wymogéw, azeby byta w stanie wyko-
nywa¢ przednie druki w olbrzymich naktadach.

Do niedawna rzad jugostowianski dawat zlecenia na
druk banknotéw jugostowianskich drukarniom francuskim,
w ostatnim czasie postanowit jednakze produkowaé tako-
we we wtasnej drukarni paAstwowej w Biatogrodzie. Po
sprowadzen u specjalnych maszyn z zagranicy rozpoczeto
w wtasnej oficynie druk banknotow. Obecnie bywajg wy-
cofywane z obiegu uszkodzone banknoty jugostowianskie.

Ciezkie czasy w Anglji. Liczba bezrobotnych w Anglji
wynosi 1638 900, czyli pot miljona wiecej anizeli w roku
ubiegtym. W tej liczbie znajduje sie mnoga ilos¢ bezro-
botnych drukarzy, introligatoréw i pracownikéw przemy-
stu papierniczego.

Stuletnia rocznica biletu kolejowego. Bilet kolejowy,
ten maty, niepolcazny skrawek tektury, ktéry dla tak mno-
giej liczby ludnosci stanowi, mianowicie w porze letniej,
cel pragnienia wyruszenia w podrdz, jest kluczem do swo-
body i wywczaséw na tonie przyrody, obchodzit w tym
roku stuletni jubileusz istnienia. Bylo to w maju 1831
roku, gdy Anglik Edrnondson po raz pierwszy na linji ko-
lejowej Stoskton — Dartingtop, puszczonej w ruch juz w
1825 roku, po raz pierwszy zaprowadzit bilety kolejowe
wedtug witasnego systeniu. Pierwsze bilety kolejowe byty
podobne do tych, ktére poczta wydawata pasazerom ko-
rzystajacym z przewozu pow6zka pocztowa.

Spotegowanie ruchu podrdzniczego i roznolito$¢ celu
podrézy sprawity, ze w naszych czasach dokonuje sie zmia-
na w przedmiocie druku biletéw kolejowych. Zagranicg
nie drukuje sie na zapas biletdw kolejowych, przechowy-
wanych w olbrzymich ilosciach w szafach, lecz przy
okienku biletowem w miare potrzeby.
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W odpowiedzi na ,,Marnotrawstwo
w reklamie*1

Artykut ponizszy, nadestany do redakcji
naszego pisma, zamieszczamy z uwagi na to,
ze zastuguje on na specjalng uwage Czytelnl-
kéw. Autor porusza tu nietylko zagadnienia
krytyczne, lecz takze omawia zasady praktycz-
ne reklamy prasowej w Polsce.

W numerze czwartym ,Reklamy", organu Pol-
skiego' Zwigzku Reklamowego' w Warszawie, pojawit
sie artykut ,,Marnotrawstwo' w reklamie", podpisany
przez p. T. Skarzynskiego.

Od nowopowstatego pisma reklamowego oczeki-
wano zaznajomienia szerokich masi z potrzeba i wy-
maganiami reklamy w Polsce, wszechstronnego
wskazania odpowiednich wzoréw i sposobdw rekla-
my, uwydatnienia najodpowiedniejszych plakatow,
ogtoszen i rysunkow (z wskazaniem ich autoréw),
ktoreby odpowiadaly gustom miejscowym i przycia-
gaty liczng klientele celem kupna towarow, wielko$¢
naktadow najpoczytniejszych pism (sprawa poruszo-
na na wszech$wiatowych zjazdach reklamy), jednem
stowem odpowiednich wskazéwek nalezytego i racjo-
nalnego umiejetnego i fachowego prowadzenia rekla-
my w Polsce, zastosowanej do zgdan i potrzeb miej-
scowych, mogacych przynies¢ ogromng korzys$¢ ogta-
szajagcemu, a nie ostrej krytyki jednostronnej, kryty-
ki rysunkow grafikéw polskich, polskiego biura ogto-
szeh i jakoby nawet ignorancji panstwowej insty-
tucji.

Autor artykutu, zapatrujgc sie pesymistycznie
i jednostronnie, whiega nawet w kalkulacje znanego
i powazanego przemystowca, ktéry wiasnie doborem
sklepow w Sro6dmiesciu, dobrocig towaru, gustownym
opakowaniem i reklamg zyskat sobie od lat kilku-
dziesieciu popularnos¢, klientele i zbyt swoich fabry-
katow, pomimo silnej konkurencji krajowej i zagra-
nicznej i dorobit sie nawet ciezkg i uczciwg pracg
majatku, za ktoéry wybudowatl znang w Warszawie
kawiarnie, a pdzniej fabryke poditug ostatnich wy-
magan techniki. Jezeli firma nawet wydrukowata
zbyt miatlem! czcionkami ogtoszenie, to sie je spostrze-
ze; wazna jednakowoz, ze firma ta przyznaje potrzebe
reklamy.

W dalszym ciggu autor krytykuje ogtoszenie je-
dnego z biur ogtoszeniowych w Warszawie, zatozone-
go i umiejetnie prowadzonego przez Polaka-fachow-
ca przy pomocy grafikéw polskich. Autorowi nie po-
doba sie, ze biuro ogtoszen wybrato' za temat ogdlnie
przyjety u nas w Polsce od niepamietnych czasow
zwyczaj sktadania zyczen Wielkanocnych tak posréd
znajomych jak i wsérdd klienteli. Autor uwaza podo-
bng wspolng reklame przy tradycyjnym, jajku Swig-
tecznem za marnotrawstwo, niecelowe itp. Jednak
jezeli chodzi o reklame, ktorej celem jest zwracanie
ng siebie uwage, to trudno chyba tego odmoéwié da-
nemu rysunkowi. Projekt zreszta podobny na$lado-
waty inne powazne pisma jak np. ,,Swiat".

Pomieszczenie tegoz rysunku i ogtoszenia
na catej stronie, w najpoczytniejszych czasopismach

mozna uwazaé za strone dodatnig a nie ujemna, do-
wodzacg, ze biuro chciato uczciwie obstuzy¢ swojg
klientele, nie gonigc za tanios$cia.

Co do zapatrywania autora, ze lepiej umieszczac
ogtoszenia w pismach o mniejszym naktadzie jak np.
0 naktadzie 5.000 egzemplarzy, niz jak pisze autor
»Zgubione na stronie pisma o naktadzie 50.000", prze-
czy to najkardynalniejszym zasadom reklamy i nie
wymaga chyba komentarzy. Niech p. Sk. wezmie do
reki pierwszy lepszy katalog miejscowych biur ogto-
szeniowych np. biura ogtoszen berlinskiego ,,Mosse"
lub oferte reklamowg ktéregokolwiek poczytnego pi-
sma, to zobaczy podang na I. miejscu ilo$¢ naktadu,
od ktorego jest zalezna cena i warunki ogtoszenia.
Najwiecej dosSwiadczone w reklamie wszechswiatowe
firmy udzielajg ogtoszen tygodnikowi ,Illustration”,
gdzie strona jednorazowo kosztuje kilkadziesigt ty-
siecy frankow. Robi sie to dzieki jego nakiladowi
1 rozpowszechnieniu na catym S$wiecie, a trudno to
nazwac¢ ,,owczym pedem"”, bo firmy kieruja sie inte-
resem, a nie fantazja.

Co do krytyki pomieszczenia ogtoszeh przez je-
den z najstarszych i najwiecej rozpowszechnionych
czasopism, to szkoda, ze p. Sk. wzamian ogo6lnej kry-
tyki nie pomiescit rysunku jakby takowe n. p. sam
rozmiescit, przyjmujac pod uwage strong techniczno-
drukarskg pisma (na rotacyjnej maszynie). Propo-
zycja, aby biura ogtoszen uczyli klientéw, jak sie ko-
rzystnie ogtasza¢, dowodzi, ze p. Sk. nie zna klienteli,
ktéra nie daj© sobie narzucac¢ projektéw, nie méwiac
juz o powaznej klienteli miejscowej, a tembardziej
zagranicznej, majacej wiasne dzialy reklamowe pod
kierownictwem grafikow i fachowcow, ktorzy nie-
raz zwracajg sie o rade, projekt lub rysunek grafi-
kow polskich, lecz nie do ludzi, co sadza, ze znajg sie
na reklamie, proponujac kampanje reklamowa w pis-
miach maiopoczytnych i krytykuja polska reklame
nie liczac sie ze stowami. Niestety duzo firm zagra-
nicznych nie liczy sie zupetnie z miejscOwemi zwy-
czajami i zadaniami reklamy, a tekst ttumaczy do-
stownie, ktdry nieraz jest nie zrozumiaty.

Stowo ,Marnotrawstwo", powtarzane kilkakrot-
nie, zarzucenie przysporzenia dochodéw akwizytoro-
wi i inicjatorowi, powtarzanie, ze to byto dobre 50 fat
temu, (czy p. Sk. przypuszcza, ze éwczesne biura ogto-
szen ,Friedlander i Rajchman", ,Ungra" i inne go-
rzej sie znaty na reklamie niz p. Sk,), ,,pchanie ogto-
szen", ,niemadrej reklamy", ,przykiad ignorancji
Panstwowej Wytworni Uzbrojeniowej" sg chyba nie-
dopuszczalne w oficjalnym organie Zwigzku Rekla-
mowego. Co do sum jakoby wyrzucanych na rekla-
me na marne, to dopiero ich powigekszenie — a nie
zmniejszenie nauczy ogtaszajacych, jak ogtaszac.

Ze potrzeba stworzenia katedry reklamowej nie-
tylko przy Wyzszej Szkole Handlowej ale nawet przy
Politechnice, jak uczyniono juz zagranicg, jest rzecza
nie do zaprzeczenia. Nie moze jednak chyba wystar-
czy¢ jakie: 12 do 20 wyktaddéw, aby zapoznaé¢ stucha-
cz6w z og6lnemi chociazby wymaganiami grafiki
i niezbedng technikg drukarska, ogtoszeniowa, pla-
katowa i wogoie reklamowg. Czy nie nalezatoby
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wiasnie, aby Zwigzek Reklamy zapoczatkowat wraz
z biurami ogtoszeh kursy wieczorne reklamy, powie-
rzajagc wyktady ludziom fachowym.

Bytoby do zyczenia, aby nakoniec ,,Reklama" na
wzor ,,Gebrauchsgrafik” i innych pism fachowych
pomiescita, wzory papieré6w polskich fabryk, wzory
czcionek i druku pierwszorzednych drukarn polskich
wogoéle w catej Polsce oraz wzory plakatéw ogtoszen
polskich grafikow, zastosowanych do zadan i gustéw
miejscowych. j

Przemyst a czasopismo i inserat.

Na ostatniem rocznem walnem zgromadzeniu
niemieckiego krajowego zwigzku wydawcdw czaso-
pism, wentylowano pomiedzy innemi stosunek prze-
mystu do czasopisma. Naczelny inzynier zaktadéw
Siemens-Schuckerta, Heintzenberg, oS$wiadczyt sie
w kwestji ,,Czego spodziewa sie przemyst od dziatu
inseratowego czasopisma?" — pomiedzy innemi jak
nastepuje:

Domaganie przestrzegania umowy taryfowej na-
lezy postawi¢ na czoto rozwazan. Fakt, ze niektorzy
wydawcy czasopism inserentom za te same ustugi
inseratowe ofiarujg najrézniejsze ceny, coraz bardziej
nieprzyjemnie sie uwidocznia. Kto nadaje wydaw-
com czasopism zlecenia inseratowe bez uwag i za-
strzezen, ten ptaci cene taryfowa, a kto pod tym
wzgledem sie wzdryga, ten ptaci znacznie mniej.
W spoteczno-ekonomicznym interesie nalezy to zwal-
czaé; z obu stron nalezy starannie czuwac¢ nad za-
chowaniem wspdlnie ustalonych stusznych taryf.
W zwigzku z tem wspomnieé nalezy o narowie za-
mieszczania inseratdow gratisowych i wypeiniaja-
cych, ktéry i ze strony wydawcéw jak najusilniej by-
wa zwalczany.

Przestrzeganie w Kkierunku stosowania cen ta-
ryfowych za inseraty jest najlepszym S$rodkiem ku
ttumieniu powodzi czasopism bezwartoSciowych,
ktore obcenie jedynie przez rywalizacje cennikowg
w dziale inseratowym wioda ze stanowiska ekono-
miczno-spotecznego spojrzawszy, optakany, a nawet
szkodliwy zywot. Liczba istniejgcych (w Niemczech
— przyp.) czasopism jest za wielkg. Wedtug wypo-
Srodkowan dr. Predeka istnieje na catej kuli ziem-
skiej okoto-25000 czasopism technicznych, z ktorych
w samych Niemczech okoto 8000. Wyobrazmy sobie
tylko, ze bytoby mozliwem liczbe te o dziesigtg czesc
zredukowaé. Skutek bytby ten, ze tre$¢ pozostatych
czasopism stataby sie o wiele cenniejsza.
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»Reklama", organ Polskiego Zwigzku Reklamowego.
Tre$¢ Nr. 3: Problemy ogtoszenia prasowego. — Reklama
w przestworzu.. — ,Prosze ogtosi¢...1 — Listy rekla-
mowe. — Sztuka obcowania z ludzmi. Nad przepa-
§cig.'— Konkurs ,,Norddeutscher Lloydu". — Podarunki
reklamowe. — Reklama moéwiona. — b50-let.ni jubileusz
Drukarni ,,Galewski i Dau* w Warszawie. — | znowu nu-
mery specjalne. — Prasa reklamowa zagranicag. — Polski
Zwigzek Wydawcow Dziennikdw i Czasopism. — Wiado-
mosci zwigzkowe. — Skrzynka do listbw. — Nowa postac
reklamy. — Ogtoszenia.

Nr. 4 zawiera: Obserwacje. — Marnotrawstwo w re-
klamie. -- Reklagma barwna (z ilustracjami). — Cena,
ilos¢- i jakos¢,-Momenty akwizycji. — Przyszto$¢ foto-
grafji.,— Na temat plakatow. Naktady najwiekszych
pism “~(zagranicag). — Z teki zbieracza, — Wiadomosci
zwigzkowe. - Prasa reklamowa zagranicg. — Ogtoszenia.
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»Reklama" jest jeclynem w Polsce czasopismem po-
Swieconem wytgcznie celom reklamy we wszelkich jej
postaciach i wychodzi jako kwartalnik w bardzo ozdob-
nej szacie. Celem wydawnictwa jest podniesienie pozio-
mu reklamy w Polsce pod wzgledem artystycznym i han-
dlowym oraz wszechstronne omawianie zagadniefi nowo-
czesnej reklamy. Redakcja i Administracja: Warszawa,
ul. Marszatkowska 118.

Z chwili biezgcej

,stein.

Zajscia w Bukareszcie na tle konfiskaty gazet. Wtadze
bukaresztenskie zarzadzity na mocy uchwaly ostatniej
Rady Ministrow konfiskate wielkich bukaresztenskich
dziennikéw ,Epoca" i ,Victorul". Gdy przedstawiciele
witadzy z powaznym zastgpem urzednikéw kryminalnych
i zandarmow zjawili sie w drukarniach obu tych pism,
i chcieli dokona¢ konfiskaty, napotkali na gwattowny
op6r kierownikow tych zaktadéw. Nasamprzod otoczyli
zandarmi caty kompleks zabudowah obu drukarn ,Tiparul
Illomanesce" i ,,Epoca"” i nie przepuscili zadnego roznosicie-
la czy sprzedawcy gazet z pismami na ulice Naczelny
redaktor ,Epoca" zawiadomiony o tem zajsSciu telefonicz-
nie, zjawit sie niezwtocznie w zaktadzie i zorganizowawszy
grupe sprzedawcOw gazet i opatrzywszy ich w kije, na ich
czele rzucit sie na kordon zandarmow. Wynikta z tego
niestychana bdjka, w trakcie ktérej udato sie niektérym
chtopcom cyganskim przemkngé przez kordon i dosta¢ sie
z gazetami na ulice. Redaktor naczelny Grigore Filipescu
wniost natychmiast o audjencje u ministra spraw wew-
netrznych Vaidy, aby zaprotestowa¢ przeciw takiemu po-
stepowaniu. Minister Vaida o$wiadczyt, ze powodu kon-
fiskaty dopatrywac¢ sie nalezy w jakiem$ przykrem niepo-
rozumieniu i przepraszat jaknajmoeniej naczelnego redak-
tora Filipescu. Podobne sceny dziaty sie takze przed dru-
karnig ,Independence"”, w ktdérej drukuje sie ,Victorul"
nalezacy do wielkiej wtasnosci ziemskiej i wielkich finan-
sistow rumunskich. O godz. 3 po potudniu opuscili sprze-
dawcy gazet drukarnie i to zawsze w towarzystwie jakiejs
wysokiej osobistosci. Gdy teraz zandarmi chcieli chtop-
coéw zatrzymac, zostali przez dostojnych ich towarzyszy
ofuknieci i niejednokrotnie spoliczkowani. W ten sposéb
udato sie im przenie$¢ kilka paczek z gazetami az do sa-
mochodu, ktéry stal w poblizu w pogotowiu. Zandarmi
otoczyli copredzej samocho6d, ktory jednak — z dawniej-
szym ministrem skarbu i prezesem ministrow Vintila Bra-
tianu u steru — natychmiast ruszyt z miejsca, tak, ze zan-
darmi nie chcac narazi¢ sie na przejechanie, musieli sie
usung€. Przed drukarnig tych dziennikow oraz w ulicach
bocznych zebraty sie niebywale ttumy, ktoére z napieciem
i uSmiechem zadowolenia $ledzity przebieg walki zandar-
moéw z ulicznymi sprzedawcami. Pomimo zabiegéw zosta-
to rozpowszechnionych okoto 00000 egzemplarzy tych za-
kazanych dziennikow.

S. p. Juljan Ejsmond. Dnia 2l) czerwca 1930 r. w Za-
kopanem zmart wskutek ran odniesionych w katastrofie
samochodowej znakomity literat polski Juljan Ejsmond.
Zmarty w literaturze polskiej zdobywa trwate miejsce ja-
ko ciety satyryk i dowcipny bajkopisarz, a przedewszyst-
kiem jako piewca piekna przyrody i jej zycia. Jako felje-
tonista, znany byt na tamach pism warszawskich. Napi-
satl szereg ksigzek z dziedziny opowiadarn mysliwskich ja-
ko zapalony poeta-mys$liwy. Cze$¢ Jego pamieci!

Wiadomosci z firm

M. Arct, Zaktady Wydawnicze, Sp. Akc. w Warsza-
wie. Ogtoszono bilans na dzien 31 grudnia 1929 r., zamy-
kajacy sie og6lng sumag 2733471,30 zt. Zysk do podziatu
119917,53 zt. Dywidenda w wysokosci zlI 6.— od jednej
akcji 100-ztotowej wyptacana bedzie poczawszy od mies.
wrzeé$nia r. b.



PRZEGLAD PAPIERNICZY

Organ Rady Zrzeszen Kupiectwa Gatezi Papierniczo-PiSmienniczej
z siedzibg w Warszawie

W sprawie nielojalnej konkurencji
w branzy papierniczo-pismienniczej.

Prezesi Stowarzyszenia Polskich Kupcoéw Papier-
niczych w Poznaniu, p. W. Jarosz, otrzymat z Hurto-
wni' papieru, artykutdw pismiennych i przyhoréw
szkolnych p. Fr. Szymanskiego, pismo nastepujgce:

Do
p. Prezesa Jarosza
w Poznaniu.
Oferowane artykuly piSmienne przez firma
Alojzy Struk w miejscu.

Bedac na przetargu dzisiejszym Policji Panstwowej

w Poznaniu, stwierdzitem oferowane nastepujgce artykuty

(w obecno$ci swiadka p. Jana Szymkiewicza, wtasciciela
sktadu papieru w Poznaniu):

Kalka Solali ni’. 51 za 100 arkuszy 4,99 zI.
Atrament Sienkiewicza za 1 litr 2,48 ,,
Poduszki Herolda do stempli nr. 1 1,53,
Segregatory Fortuna firmy Pol foljo 2,55 ,,
Tasmy Leszczynskiego Stawa 2,48 ,,
Koncept Kluczewski przy 3500 ark. za klg. 111,
Papier przebitkowy 22/23 gram za 1000 ark. 4,45

Pozwalam sobie niniejszem podaé¢ powyzsze do wiado-
mosci tutejszemu Stowarzyszeniu Papiernikow, celem zu-
zytkowania powyzszego do obrony handlu powyzszemi ar-
tykutami i do powziecia odpowiednich krokéw celem za-
bezpieczenia dalszej egzystencji licznym przedsiebior-
stwom branzy papierniczej. Poza artykutami oferowanemi
Policji Panstwowej stwierdzitem oferowane tutejszej De-
tekcji Kolei Panstwowej otéwki Majewskiego 40% rabatu
minus 5%% skonta od cennika Majewskiego oraz koncept
foljo norm. po cenie 8,90 zl. za 1000 ark.

Z powazaniem
Fr. Szymanski
Poznan, ul. Pocztowa 31

Na zazalenie Hurtowni R. Szymarski w Pozna-
niu, wreczone prezesowi Stowarzyszenia p. Jaroszo-
wi, o uprawianie nielojalnej konkurencji przez firme
Alojzy Struk, bedacg pod nadzorem sgdowym, — Za-
rzad zwotat zebranie specjalnej Komisji, powotanej
do rozpatrzenia tej sprawy. W skiad Komisji we-
szli: prezes p. Jarosz, sekretarz p. Czosnowski oraz
pp. Szymanski, Poricza i Grzebiliszewski.

Komisja odbyta zebranie w lokailu nadzorcy sg-
dowego firmy A. Struk, p. Lauscha. Stwierdzono
jednomys$lnie na zebraniu Komisji, ze postepowanie
p. A. Struka podczas nadzoru sgdowego jest wysoce
niewtasciwe, gdyz towar sprzedawany jest nizej cen
fabrycznych co odbija sie ujemnie na interesach powa-
znego kupiectwa papierniczego. Prezes p. Jarosz
zmuszony byt oSwiadczy¢ p. A. Strukowi, ze faktycz-

nym kierownikiem firmy jest nadzorca, sadowy
p. Lausch. Wskazat dalej na fakt, ze towar stojacy
pod" nadzorem sadowym jest poniekad' wia-

snoscig wytwdrcow', a wiec nie wolno obnizaé¢ Swia-
domie cen i wykorzystywaé nadzo6r sagdowy do upra-
wiania nie liczacej sie z biczem konkurencji.
Powzieto uchwate, aby wystgpi¢ do- Zwigzku Fa-
brykantéw z odpowiednig propozycjag co do firmy

Alojzy Struk. Zalecono dalej p. nadzorcy sadowemu
Lauschowi stwierdzenie uchybienia w sprawie cen
oraz z naciskiem podkres$lono, ze o ile nie zostanie
w tygodniu wycofany rozestany cennik i nie zostanie
przeprowadzona poprawa stosunkéw, wowczas Stow.
Polskich Kupcow Papierniczych rozpocznie bezwzgle-
dng walke z firmag Struk o zasady etyki kupieckiej.

Stowarzyszenie wnosi wyrazny apel do Zwigzku
Wytwoércow o zrewidowainie stanowiska wobec
p. Struka, a specjalnie w kierunku rabatu, ktdry na-
lezy bezwzglednie zmieni¢, azeby skonczyé z rozpo-
czetym impasem cen.

Stowarzyszenie Polskich ~Kapcéw Papierniczych w Poznania.

Okno wystawowe.

O dekoracji okna wystawowego juz czesto zabie-
rano gtos na tamach ,Przegladu Graficznego i Pa-
piemiczego“, ii dlatego tez w dzisiejszej rozprawce
uwypuklimy gtéwnie kilka wazniejszych momentow
sztuki dekoracji okna wystawowego.

Zanim zajmiemy sie temi wtasnie punktami, mu-
simy sobie przedewszystkiem uprzytomnic¢: czem jest
okno wystawowe? Okno wystawowe jest tem, czem jest
port i dostep do morza dla kraju! Pokaz mi twoje
okno (lub okna) wystawowe, a powiem ci, co ty i twoj
interes jest wart! Okno wystawowe jest twojg stata,
najlepsza i najtanszg reklamg. Poniewaz, jak juz na
wstepie powiedzieliSmy, o oknie wystawowem jako ta-
kiem, juz niejednokrotnie pisano, wiec tylko ogo6lni-
kowo przypominamy raz jeszcze, iz okno wystawowe
winno by¢ dobrze — mozliwie dyskretnie oswietlone,
t. j. tak, azeby Swiatlo padato nie na patrzagcego (na
ulice), lecz na objekty wystawione. Tio wystawy
(wyktadanie $cian) winno by¢ dostosowane $cisle do
artykutow, jakie sg w danym okresie wystawiane.
Jezeli wiec wystawia sie np. papeterje, kasetki, tecz-
ki, bilety wizytowe etc., winno tto by¢ ciemne, a wiec
fioletowe, orange, czerwone (bordo). Jezeli wysta-
wiamy katamarze szklanne marmurowe, postumen-
ty do stempli, prasy do kopjowania i galanterje me-
talowg, mozna uzyé jako ttka papieru jasniejszego,
a takze ciemno-niebieskiego, amarantowego lub zie-
lonego. Bezwzgledna czysto$é w calej wystawie
oraz okna samego, rozumie sie samo przez sie. Pod-
czas stdhca nalezy okna ostonié storami, celem
ochrony towaréw przed zniszczeniem lub wyptowie-
niem.

Jednym z gtéwnych warunkéw dobrej wystawy
okna jest przejrzystos¢ i dobdr artykutow wysta-
wionych. Niejeden z kolegéw uwaza, iz nalezy w ok-
nie wystawowem wystawi¢ prawie wszystko, co sie
w sktadzie posiada, chcac przez to uwidoczni¢ bo-
gactwo i zasobno$¢ swojg! Dziwi sie ten papiernik,
iz pomimo, ze wystawit w swym oknie wystawowem
za kilka tysiecy ztotych najrdzniejszego towaru i to
w najlepszych i najdrozszych gatunkach, publicz-
no$¢ jako$ ozieble przechodzi koto tej ogromnej
sktadnicy! Wystawa, dokonana hapewno z wielkirh
naktadem pracy — chybitem celu!
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Nie przetajowywujcie wiec swych wystaw okien-
nych, zwtaszcza w wielkich miastach!

Publicznosé¢ wielkomiejska wie, co w sktadzie
papieru zakupi¢ moze, zatem w oknie wystawowem,
zaleznie od sezonu — nalezy gustownie rozmiesci¢ li
tylko kilka lub conajwyzej kilkanascie artykutow,
mozliwie nowych lub oryginalnych, | to ko-
niecznie z wyznaczong, ceng wyrazng! W matych
miastach mozna ew. umies$ci¢ nieco wiecej artyku-
téw, lecz przejrzyscie, gustownie i koniecznie z ce-
nami!

Balustrada, przed oknem wystawowem winna by¢
.codziennie czyszczona, co niestety nie zawsze bywa
przestrzegane. W porze letniej, gorgcej nalezy cze-
.sto chodnik przed sktadem i oknem wystawnem
skropi¢ woda.

W ostatnim czasie zauwazyliSmy w Poznaniu,
kilka okien wystawowych naprawde gustownych ize
smakiem urzadzonych. Pierwszenstwo przyznajemy
szeregu wystawom znanej firmy A. R. Przykiad tej
firmy godny nasladowania. mE-

Rady na czasie.

Prowadzenie ksiag handlowych w handlu
detalicznym.

Trudna sytuacja gospodarcza, jaka przezywamy
od niemal 2 lat, naktada na kazdego papiernika obo-
wigzek wobec samego siebie, poszukiwania $srodkow
obrony przeciwko stagnacji w sktadzie i powolnemu
uszczuplaniu skromnego majatku wtasnego. Docho-
dzi do tego, iz wtadze podatkowe, ktére jakoby nie
zdawaty sobie sprawy z obecnej sytuacji gospo-
darczej, niemal stale, z roku na rok, ,podwyzszajg"
obrot papiernika, gdzie sie w rzeczywistosci ma rzecz
wrecz przeciwnie: od kilku lat obroty nasze, chociaz
moze niezbyt raptownie, lecz stale zmniejszajg sie.
Jako jeden z wielu przyktadéw, podam tu auten-
tyczny: | tak pewnemu osobnikowi posiadajgcemu
maty sktadzik w Poznaniu, w r. 1926 wymierzono
podatek obrotowy od obrotu 12.000 zt, w r. 1927 juz
18.000 zt, w r. 1928 24.000 zi, a za r. 1929 40.000 zi!!
Nie pomogty wszelkie reklamacje, nawet do Warsza-
wy (ktéra wogodle niereagowata) etc. Roztozono mu
»taskawie" podatek na raty i — ptac!

Dlatego uwazam, iz jedyna bronig — poza. zrzesze-
niami zawodowemi, w Poznaniu Stowarzyszenie
Polskich Kupcéw Papierniczych kilkakrotnie, i to ze

skutkiem interwenjowato u wiladz podatkowych
w interesie kilku cztonkbw — sg prawidtowo
prowadzone ksigzki handlowe.

Kazdy papiernik moze prowadzi¢ zwykty ksigz-
kowos$¢ (pojedynczag). Wystarczy prowadzi¢ ksiege
dawnych zbioréw, ksiege kasowg, gdzie nietylko
zbiory dzienne, lecz takze wptywy z zakredytowanych
towardéw wpisa¢ nalezy, oraz 1 kontokorent dla do-
stawcow i odbiorcow (kredytowych). W ksiedze
dziennych zbioréw mozna co wieczOr potrgci¢ ewen-
tualne zwroty i bonifikaty (skonta), o ile te ostatnie
nie sg zgdry potrgcone w rachunku, co uwazam za

O gtoszenia: ‘i strona 100 zt, *2 str. 50 z}, V4 str.
25z}, Vsstr. 12.50 zt, Vie str. 6.25 zt,. *3Rstr. 3.25 zt.
Na str. 1 oktadki 1000/* na stronie II, I1l'i IV okl.
50°/0 wiecej. Dla poszukujacych posad 60ur
opustu. Numery okazowe i dowodowe optaca sie.
Ogtoszenia przyjmuje sie do poniedziatku godz. 9. r.
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Przedptata kwartalna 6.00 zi,
miesieczna ?.00 z4, z dostawg do
domu. Numer pojedynczy 50gr.
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racjonalniejsze, gdyz wtadze podatkowe czesto zali-
czajg skonta do kosztow handlowych.

W ten sposdb bedzie mogt sie niejeden papiernik
— jak sgdze — z powodzeniem bronié¢ przeciwko
nadmiernemu opodatkowaniu. mki.

liUla Ltvl S —

Swiatowa konsurucja papieru wzrasta. Ogélna konsum-
cja papieru na catej kuli ziemskiej, jak obecnie obliczono,
wzrosta z 4,11 miljonéw tonn w 1913 r. na 19,3 miljonow
tonn w 1927 roku.

Enzolit, nowa finlandzka masa izolacyjna. Miazdzarnia
drewna przedsigbiorstwa Enso-Gutzeit O. Y. w Enso, Fin-
landja, zaczeta od niedawna wyrabia¢é nowg mase izola-
cyjng, nazwang ,Enzolit". Nowa masa izolacyjna jest wy-
trzymata i ma sie nadawa¢ do pokrywania $cian. Enzolit
wyrabiany bywa w normalnych wielko$ciach 300X140 cm.,
a dla dostaw angielskich w szeroko$ci czterech stép an-
gielskich i dtugosci 16 stép. Metr kwadratowy wazy 4,6 do
4,8 kg. Grubos$¢ enzolitu wynosi 10 milimetrow.

Problematy fabrykacji papieru we Wtoszech. Komisja
fachowa zajmuje sie juz od trzech lat sprawg wyrabiania
papieru z drewna topolowego. Ro6znolicie poczynione pro-
by doswiadczalne wykazaty, ze we Wtoszech mozna zakta-
da¢ plantacje topolowe w celu zasilenia $wierkow, na
ktérych jeszcze topola bujnie rosnie. Ministerstwo rolnicze
i lesnicze projekt ten popiera. Projekt plantacyj topolo-
wych przewiduje wysadzenie trzech miljonéw topoli. W ten
spos6b zamierzajag Wtosi uniezalezni¢ sie od zagranicznego
dowozu drewna papierdwki.

Stuletni jubileusz introligatorni. Firma J. Leonhardt,
introligatornia i handel papieru w Dreznie, obchodzita
w dniu 2. czerwca stuletnig rocznice istnienia. Firma wsta-
wita sie z wydawnictwa pocztowek ilustrowanych z wido-
kami z catego Swiata.

Walny zjazd cechéw introligatorskich w Niemczech
odbedzie si¢ w dniach od 26 do 28 lipca rb. w Dreznie. Zjazd
potagczony bedzie z obchodem 50-letniej rocznicy powstania
zwigzku cechéw introligatorskich.

Ruch introligator6w w Szwajcarji. Tegoroczny walny
zjazd mistrzéw introligatorskich w Szwajcarji odbedzie sie
od 6 do 8 wrze$nia r. b. we Frauenfeld.

Faber w Brazylji. Fabryka otéwkéw Jana Fabera, Sp.
Akc. w Norymberdze zatozyta razem z bankami brazylij-
skiemi w St. Carlos w Brazylji przedsiebiorstwo Lapis Joh.
Faber limitada. Rozwo6j zatozonej w zesztym roku rumun-
skiej fabryki otéwkoéw spowodowato przedsigbiorstwo rze-
czone do zbudowania fabryki otéwkow w Brazylji.

Maszyna do pisania w Chinach i Japonji. Mc. Chow
Hou-Kun udato sie obmysle¢ chinska maszyne do pisania,
ktérag obecnie fabrykuje przedsiebiorstwo Commercial Press
w Szanghaju. Chinska maszyna do pisania toruje sobie
droge do powodzenia pomimo wielu znakéw chinskich i po-
mimo to, ze konieczno$¢ pisania po chinsku wymaga o wie-
le wiekszej znajomosci jezyka chiriskiego, anizeli jg po-
siadajg przecietni kupcy chinscy.

Japoriczycy réwniez posiadajg dla swego jezyka podo-
bna maszyne, do pisania, ktorg sprzedaje przedsiebiorstwo
Shiga Typewriter Company w Szanghaju.

Ostatni materjat redakcyjny przyjmuje sie do poniedziatku godz. 18-tej.
Przedruk artykutéw dozwolony tylko za zgodg redakoii — catego resztujacego
materjatu informacyjnego w naszem stowabrzmieniu tylko za podaniem Zrédia
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