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Od Wydawnictwa

Wypuszczamy w $wiat numer Targdw Poznanskich — numer reklamowy — nu-
mer okazowy ,Przegladu Graficznego4d Wypuszczamy go jako obraz naszej praey,
jako dowod, ze drukarstwo polskie istnieje, ze samo chce mie¢ zapotrzebowania, ale
i samo chce stang¢ do pracy nowej dla dobra naszego gospodarstwa narodowego. Wy-
dajemy numer propagandowy, by rzuci¢ go miedzy najszersze warstwy drukarstwa, by
warstwy te zacheci¢ do czytelnictwa zawodowego i do wspotpracy z nami. Wydajemy
go, by, jako przemyst dobrze w Polsce rozwiniety, zdolny do pracy w kazdej na Swie-
cie znanej technice graficznej, moc sie zaprezentowac naszym przemystom odbior-
czym, wykaza¢ im, ze wspodipraca z drukarzem polskim, wspotpraca reklamowa jest
jednym z najwazniejszych czynnikdw rozwoju przemystu.

Wydajemy wreszcie numer okazowy, by da¢ dowod, ze w Polsce jest mozno$¢ pracy,
ze wiasnie w dziedzinie drukarstwa mamy niezliczone moznos$ci pracy. Trzeba tylko
nie opuszczac ragk, trzeba z samozaparciem pracowac, pracowac i pracowac. Trzeba
pracy tej szukaC i prace te organizowaé. Trzeba do pracy tej podchodzi¢ wspdlnemi
sitami, nie pod katem widzenia zysku osobistego, lecz dobra powszechnego. Do pra-
cy tej stang¢ musi pracownik ze zrozumieniem, ze dzi§ dopiero zaczynamy prace
u podstaw naszej przysztoSci gospodarczej.

Wydajemy numer reklamowy ,,Przegladu Graficznego4 z niematg dumga. Na apel
do wspotpracy staneli wszyscy zawezwani, staneli starzy wspoétpracownicy, przystapili
mtodzi, nawet najmtodsi. Na apel nasz przystapili do wspdtpracy reprezentanci naszych
przemystéw dostawczych, rozumiejac, ze dobro ich, to rozw6j naszych warsztatow, to
szeroka praca usSwiadamiajgca, prowadzona na niwie naszego catego gospodarstwa na-
rodowego.

Niechze wiec numer ten speini swe przeznaczenie. Niech przemystowi wystawiaja-
cemu na Targach powie, ze jest drukarstwo polskie, ktore chce i umie dla niego praco-
waé, ze drukarstwo jako jeden z waznych czynnikow gospodarczych Polski, jako naj-
wazniejszy czynnik oSwiatowy szuka pracy, pracy dla siebie, ale przedewszystkiem pra-

cy dla podniesienia dorobku gospodarczego wszystkich.
Jan Kuglin
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KOMUNIKATY

KORPORACIJI ZAKLADOW GRAFICZNYCH
I WYDAWNICZYCH NA WOJEWODZTWO
POZNANSKIE Z SIEDZIBA W POZNANIU

Przy przesytaniu do Korporacji naszej formu-
larzy Umowy o nauke w celu rejestracji, zacho-
dza jeszcze ciagte niedomagania. Zaznaczamy, ze
w mys$l nowej Ustawy Przemystowej nalezy formu-
larze Umowy nadesta¢ w czterech egzemplarzach
i to bezposrednio do Korporacji. Korporacja sama
przesyta je do Izby Przemystowo-Handlowej
i rbwnocze$nie przeprowadza rejestracje u siebie.
Jeden egzemplarz Urnowy pozostaje w lzbie, dru-
gi w Korporacji a dwa wracajg do cztonka.

Na terenie czterech powiatéw pdéinocnych na-
szego wojewoOdztwa, przynalezagcych do lzby Prze-
mystowo-Handlowej w Gdyni, sprawa nie jest je-
szcze w ten sposéb zorganizowana. Ani lzba
w Gdyni ani jej ekspozytura w Bydgoszczy uczni
jeszcze nie rejestruje, poniewaz sama jest dopiero
w stadjum organizacji. Mimo to nalezy i na tym
terenie wypetnia¢ formularze Umowy w czterech
egzemplarzach, nadsyta¢ je do rejestracji do Kor-
poracji, a gdy lzba Gdyrska przystapi do rejestra-
cji na swym terenie, formularze pozostawione
w Korporacji zostang jej doreczone.

Korporacja prosi wiec cztonkéw z terenu nad-
noteckiego, by w sprawie rejestracji uczniéw zwra-
cali sie bezposrednio do biura Korporacji w Po-

znaniu, a nie niepokoili niemi p. Prezesa Pawtow-
skiego w Bydgoszczy.
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S. P. LEOPOLD WISNIEWSKI

Dnia 26 kwietnia zmart Prezes Korporacji
Przemystowcow Graficznych we Lwowie, $. ip. Leo-
pold Wisniewski. Wiadomo$¢ ta wstrzasneta na-
mi do gtebi i okrywa ciezkg zatobg tak drukarstwo
lwowskie jak i kolegéw catej Polski.

Do oméwienia pracy Zmartego wrécimy nieba-
wem. Zaznaczamy jedynie, ze Zmarly potozyt nie-
ocenione zastugi okoto prac i rozwoju Korporacji
Lwowskiej jak i okoto wspotpracy na terenie
Zwiazku Organizacyj we Lwowie.

Cze$¢ Jego pamiecil

Gorace wspoltczucie pozwalamy sobie ztozyé
Rodzinie Zmartego jak i Korporacji Przemystow-
cow Graficznych we Lwowie. Redakcja.

Czego wymaga¢ moze odbiorca od drukarza-dostawcy?

Ozorowy stosunek i prawidtowa wspotpraca
miedzy zleceniodawcg czyli konsumentem drukdéw
a drukarzem-dostawcg, to podstawowy warunek
nowoczesnej ,stuzby, dla klienta4d Zamawiajacy
dowiedzie¢ sie winien od obstugujacego go druka-
rza, jak wysokiemi i rozlegtemi sg dzi§ zdolnosci
produkcyjne drukarstwa i czem odnosny zaktad
stuzy¢ moze w zakresie grafiki uzytkowej oraz
drukéw propagandowych.

Skoro dokonane transakcje na wykonanie dru-
kéw wypas¢ majg beznagannie, bezspornie i ku
obopélnemu zadowoleniu obu grup zainteresowa-
nych, natenczas cho¢ pobieznie zapozna¢ winnis-
my klienta wzglednie grono naszych odbiorcow
z poszczegOlnemi fazami pracy przekazanego nam
zlecenia. Zaleznie od rodzaju i rozmiaréw zlecenia
oraz dziatow, jakiemi w danym zakladzie graficz-
nym dysponujemy, dobrze jest w formie przystep-
nej wykaza¢ klientowi rdéznice najwazniejszych

elementéw druku i systeméw jak: druk wypukiy,
wklesty, ptaski (litografja, offset), druk anilinowy.

Klient z wiasnej inicjatywy przekonac sie wi-
nien, ze zarobek i zysk nie sg wylgcznym celem
naszym, ze otaczamy go natomiast troskliwg pie-
czag dostawcy, stuzac z petng gotowosScig rada
i wskazowkami fachowemi, ze pragniemy wypetnic
jego zyczenia i wymogi. Odbiorca i konsument dru-
kéw moze wymaga¢ od dostawcy-drukarza pogla-
dowego wprowadzenia go w dziedzine grafiki, prze-
ciez nie w drodze diugich wyktadéw lub referatow
a sposobem krotkich i zwieztych wskazowek oraz
praktycznych rad fachowych.

Wyjasnienia i wskazéwki przeprowadzone na
podstawie starannie zestawionych wzornikéw, nie
wymagajg wielu zabiegéw, ani narazajg nas na
zwiekszenie godzin bezproduktywnych lub podro-
zenie kalkulacji. Metodg troski o klienta, by da¢
mu co najodpowiedniejsze i najlepsze, zyskamy je-
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go wdziecznos$¢ i z biegiem czasu przez pozyska-
nie bezwzglednego zaufania, usprawnimy skutecz-
nie obstuge i utrwalimy grono statych odbiorcow.

Co czyni¢ wypada w tak pojmowanej postepo-
wej organizacji pracy dla zdobycia i utrzymania
klienta?

Na plan pierwszy wysuwajg sie: ujecie tresci,
forma i system uktadu oraz wykonanie druku. Sa
to trzy zasadnicze fazy pracy, od ktérych racjonal-
nego zastosowania, uzalezniong jest przewaznie
skuteczno$¢ i celowos¢ drukdw, estetyczny ich wy-
glad, niemniej koszty nakitadu. Klient, jako laik
w dziedzinie grafiki, w nielicznych tylko wypad-
kach zdolen jest wydaé¢ decyzje trafng i dlatego
drukarz dostawca lub przedstawiciel firmy dru-
karskiej, stuzy¢ mu obowigzkowo winni pomoca.

llez to grzeszy sie u nas na odcinku doboru
tresci drukéw propagandowych i reklamowych.
Jakze przestarzalemi sg uzywane u nas formy tre-
§ci, jakze zaniedbang i niewykorzystang jest je-
szcze nowa metoda przemawiania i podejscia dru-
kiem do klienta. Na odcinku tym nie schodzimy
z konserwatywnej szablonowosci. Jak przed poét-
wiekami dziadek lub ojciec, tak dzis syn i spadko-
biercy postugujg sie drukami propagandowemi za-
pylonemi od staro$ci pod wygladem formy, przeta-
dowania trescig i zbedng formalistyka. Za wstecz-
ny ten stan wiele winy spada na wiascicieli za-
ktadéw graficznych oraz w drugiej linji na ich
przedstawicieli, ktérzy obowigzek stuzby dla kli-
enta spetniajg z zimng obojetnoscia.

W administracjach naszych brak fachowcow-
specjalistbw w tworzeniu postepowych form tresci
drukéw propagandowych, brak oddziatéw produk-
cji nowoczesnego tekstu, odpowiednio dostosowa-
nego do celu i przeznaczenia lektury propagando-
wej. Trzeba nam wzorowac sie na zagranicy, gdzie
od szeregu juz lat powstat niejako nowy zawdd
drukarza-reklamoweca i propagandzisty, gdzie urza-
dza sie specjalne kursy naukowe propagandy dru-
kiem i przeszkolony sztab ludzi znajduje szerokie
i wdzieczne pole pracy.

Tre$¢ drukdéw propagandowych dla ozywienia
martwej formy, pobudzenia wiekszego zaintereso-
wania i tem skuteczniejszego podejscia do klienta
uzupetniana bywa fotografjami, badz rysunkami
lub ornamentacjg zdobniczg i t. d. W nowoczesnej
grafice na odcinku ilustrowania drukéw propa-
gandowych przyznaje sie pierwszeAstwo autotypji
jako reprodukcji fotograficznej. Wszedzie tam,
gdzie zalezy na zastosowaniu przykuwajgcego
wzrok wabika, gdzie koniecznem jest najwierniej-
sze odtworzenie reklamowanego przedmiotu czy
artykutu, spetnia niezawodnie powierzone zadanie
fotografja i z niej wykonana klisza siatkowa. Po-
tagczenie autotypji z napisem reklamowym oraz
tak zwany fotomontaz ztozony z kilku fotografij.
sg w tresci drukdw chetnie stosowanemi uzupetnie-
niami, choé zwaza¢ trzeba na pewien harmonijny
umiar i wystrzega¢ sie przetadowania.

Czy do formy tre$ci i rodzaju drukow celo-
wem jest zastosowal klisze kreskowe lub autoty-
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pje, czy catos¢ lub cze$¢ wyposazy¢ w pewng orna-
mentacje zdobnicza, najlepiej pouczy¢ moze Kkli-
enta drukarz. Klient domaga sie stusznie, by za-
mowione przez niego druki byty przecietnej do-
broci i odpowiedniej jakos$ci bez specjalnego pod-
kreslania tegoz warunku. ROwniez odno$nie spo-
sobu uktadu, wyposazenia drukéw, doboru pism,
zastosowania kliszy i jakiego rodzaju, doboru bar-
wy farb, rodzaju i gatunku papieru oraz techniki
wykonania druku, dostawca da¢ winien klientowi
nalezyte wyjasnienie i stuzy¢ mu radag fachows.

Powyzsze odnosi sie zarowno do zwyktych dru-
kéow propagandowych, jak przedewszystkiem do
artystycznych wyrobdw grafiki uzytkowej obejmu-
jacej dziatalnoscig swojg produkcje plakatow, opa-
kowan, oktadek ksigzkowych, katalogéw, kalenda-
rzy, dyploméw, akcyj, dokumentéw itp. Reklama,
znajdujgca w gospodarce powszechne i coraz szersze
zastosowanie, ujeta celowo i $rodkami odpowied-
niemi, dopomogta niejednemu przedsiebiorstwu
do rozkwitu, gdy =zorganizowana nieumiejetnie
i sposobami prymitywnemi nie wplywajgcemi na
psychike konsumenta, raczej zaszkodzita przedsie-
biorstwu, niz przyniosta pozadany pozytek. Facho-
wiec, specjalista grafiki uzytkowej ma wiec zada-
nie odpowiedzialne. Winien on wczuwaé sie w zy-
czenie i wymogi zamawiajgcego druki a szczegol-
nie opanowaé¢ musi catkowicie wiasciwy cel i za-
danie drukéw reklamowych jakie ma wykona¢ oraz
dla jakich warstw spotecznych, sg przeznaczone.

Reklama musi promieniowa¢, oddziatywac
w stosunku dodatnim na psychike konsumenta i po-
budza¢ che¢ kupna, wowczas spetnia swoje prze-
znaczenie i zadanie. Wykrzesac¢ te walory i da¢ od-
biorcy produkt wartosciowy, to znéw jest trudnern
zadaniem drukarza-dostawcy, z ktérego to obo-
wigzku powinien wywigza¢ sie jaknajlapiej.

Dla dokompletowania wywodow i pobieznego
cho¢ wyczerpania poruszonego tematu, uwag Kil-
ka poswieci¢ jeszcze nalezy przy koncu sprawie
doboru odpowiedniego gatunku papieru. Jak wia-
domo, rodzaj i gatunek papieru, wywierajg prze-
waznie decydujagcy wptyw na wyglad zewnetrzny
pracy i wynik druku obojetnie czy jedno- lub wie-
lobarwnego. Powazniejszy konsument drukéw lub
kierownik propagandy wiekszego przedsiebiorstwa
przemystowego czy handlowego, posiadajg zazwy-
czaj pewne znajomosci w zakresie papieroznawstwa,
tatwiej tedy im sprawe wartos$ci i znaczenia papie-
ru przedstawi¢. Klientom nie posiadajgcych tych
podstawowych znajomosci towaroznawczych, wyko-
nawca drukoéw lub przedstawiciel zaktadu graficz-
nego, akwizytor, w miare zachodzacej potrzeby
wyjasni¢ winien pojecie, co oznacza papier czer-
pany, maszynowy, papier gtadzony maszynowy, sa-
tynowany, bezdrzewny, drzewny, papier natural-
ny, ilustracyjny, kredowany itp. i jaki z tych ga-
tunkéw papieru uzy¢ wypada dla wykonania w ra-
chube wchodzagcego zlecenia. Zleceniodawca na-
tomiast powinien dostawcy wykazaé, co zamierza
zrobi¢ z gotowemi drukami, czy poddane bedg ob-
rébce introligatorskiej albo jakiemu procesowi u-
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szlachetnienia, czy utrwalenia. Wzig¢ nalezy pod
rozwage zachodzace sprzecznosSci pod wzgledem
wymagan w wypadkach, czy papier przeznaczony
jest wylacznie tylko do nadruku, czy tez po wy-
drukowaniu poddany ma by¢ dalszej przerdbce.
Drukarz jako fachowiec, musi wowczas wyréwnac
sposobem technicznym zachodzace rdznice.

Przy wyborze papieru uwzglednia sie zazwy-
czaj trzy zasadnicze punkty a mianowicie: tech-
niczne wymagania w zwigzku z procesem druku
i mozliwoscig dalszej przerébki; wymogi gustu
i smaku; wreszcie wzgledy ekonomiczne, gdyz ce-
na papieru odgrywa przy zamawianiu drukéw
przewaznie bardzo wazng role, z czem jednak Kli-
ent nieorjentujacy sie w czesto zachodzacych wy-
padkach nie liczy sie i wskazuje na znacznie tan-
szg oferte konkurencji. Nie nalezy wybieraé wy-
tacznie papieru najlepszego, lecz gatunek najod-
powiedniejszy dla danego celu. Tym sposobem bez
ujmy dla wykonania drukéw, osiggnag¢ zdotamy
niejednokrotnie potanienie ceny, ku zadowoleniu
odbiorcy.
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Dla tatwiejszego wykazania réznic powinnismy
mie¢ we wzornikach odbitki rownych drukéw na
réznych papierach.

Z powyzszych krétkich wywodéw przekonuje-
my sie, ze wymagania klienta i odbiorcy wyrobow
graficznych w stosunku do drukarza-dostawcy sg
nadzwyczaj wielostronne i sprostaé¢ zdota im na-
lezycie jedynie fachowiec. Z racji tej zaréwno we-
wnatrz przedsiebiorstwa w administracji, jak na
zewnatrz obstuge klienta powierzyé wypada nam
jedynie fachowcom lub kupcom obeznanym z gra-
fikg, eliminujac corychlej przedstawicieli niefa-
chowcow. Leon Porankiewicz.

Czy wiesz, jak dla dobra Twego pracuje
Korporacja Przemystu Graficznego?

Czy jeste$ juz jej cztonkiem?

Znaczenie druku reklamoinego dla podniesienia konsumcji touiaru

Z dnia na dzien w wszelkich dziedzinach prze-
stu i handlu wzmaga sie w czasach obecnego kry-
zysu gospodarczego walka o egzystencje. Wszel-
kie przedsiebiorstwa starajg sie o powiekszenie
konsumcji swoich towaréw przez obnizke cen
wzglednie przez przeprowadzenie odpowiedniej
reklamy. Kazdy jednak stara sie przedewszyst-
kiem osiggng¢ ten cel zapomocg reklamy, gdyz
jest to dla niego korzystniejsze. Nie nalezy to jed-
nak do rzeczy tatwych, poniewaz reklama musi
by¢ przeprowadzona bardzo planowo i systema-
tycznie aby osiggneta pozadany skutek. Jezeli mo-
wimy o reklamie, to kazdemu w pierwszym rze-
dzie przyjdzie na mysl, ze najlepiej to uczyni¢ za-
pomoca druku reklamowego t. j. odpowiednich
plakatéw, broszur, ulotek, anonséw reklamowych
i t. p. Jestto reklama najtansza i bodaj najsku-
teczniejsza.

Nie trzeba sie jednak ogranicza¢ w tym wy-
padku do jednorazowego umieszczenia anonséw
w gazetach wzglednie jednorazowego wydania pro-
spektow o mato estetycznym wygladzie, ktore nie-
przegladane idg wprost do kosza. Taki sposéb dru-
ku reklamowego jest bardzo mato skuteczny, gdyz
szersze masy konsumentow zwykie sg o takich re-
klamach predko zapomina¢ wzglednie nawet ta-
kowe przeocza. Jezeli jednak druki reklamowe sg
ujete estetycznie, celowo i przeprowadzane syste-
matycznie, wéwczas skutek jest bezwzglednie do-
datni t. j. konsumcja danego artykutu wzrasta.
Jak wielkie znaczenie posiada druk reklamowy
dla utworzenia sobie odpowiedniego rynku zbytu
doskonale zrozumiata to Ameryka, gdzie nawet

duze przedsiebiorstwa posiadajg witasne drukarnie
w ktérych wydajg pisma propagandowe o swoich
produktach, ujete w bardzo pomystowy sposdb,
aby zainteresowaC jaknajszersze masy spoteczen-
stwa i w ten sposob zyska¢ sobie bardzo szeroki
rynek zbytu. Bardzo czesto spotykamy sie w Pol-
sce ze zdaniem, ze pierwszorzednie wykonane dru-
ki reklamowe sg zbyt drogie i nieoptacajgce sie;
powiedziatbym, ze twierdzenie to jest wrecz myl-
ne, poniewaz jakos¢ wykonanych drukow rekla-
mowych moéwi czesSciowo o jakosci reklamowanego
towaru i o danem przedsiebiorstwie; kazdy chet-
niej wezmie do reki piekny druk, artystycznie wy-
konang ulotke, ktorg w iprzeciwnym razie przywy-
kto sie wrzuca¢ do kosza. Méwigc o drukach rekla-
mowych nie bierzemy tylko pod uwage plakatdw,
prospektdow itp., lecz rowniez wszelkiego rodzaju
opakowania, ktore zewnetrznie przedstawiajg ja-
ko$¢ towaru. W duzej mierze zaznacza sie w Pol-
sce brak odpowiedniego pisma reklamowego, kto-
re umozliwiatoby przedsiebiorstwom wszelkich
branz wzglednie niedrogim kosztem umieszczaé
swoje reklamy wielobarwne i zarazem omawiatoby
artykuty nowo wypuszczone na rynek, jak np.
amerykarsko-angielski ,,Suterday Evening Post“,
niemiecki ,Die Reklame* i t. p., ktére sie cieszg
duzem powodzeniem na catym Swiecie.

Z przyjemnoS$cig nalezy zaznaczy¢, iz w Pol-
sce druki reklamowe sg coraz estetyczniejsze, gdyz
dobrych artystow grafikdbw nie brak jest w Pol-
sce, ktdrzy nawet zagranicg cieszg sie duzem uzna-

niem- T. Putiatycki



,,Bo piekno nato jest, by zachecato do pracy”
Konrad Gérski ,Franeois Mauriac

Uczucie piekna pracy

Zdarzasie, ze narze-

kamy, a przynaj-

mniej narzekaliSmy

damniej od czasu do

czasu na zarzadze-

nia i rzekomo tmar-

de rygory inspekcji

pracy, jakoby byty

zbyt ucigzlime i go-

spodarczo kosztom-

ne. Otd6z zastano-

mi¢ sie godzi, czy

istotnie inspekcja

pracy strézujac

przepisom ustamy

jest m smoich my-
maganiacb nieprzyjemng. W naszych zakiadach
i marsztatach, gdzie pracujg ludzie, nalezy mszak
kultymomac¢ zmyst elementarnych zasad porzadku,
kult dla tadu i piekna pracy, jak i nie mniej dla zdro-
mia pracomnikém. Wielu z nas przypomina sobie,
jak to musieliSmy przed mojna stosomac sie do réz-
nych zarzadzen pruskich ,,Gemerberatom*, ktorzy,
cho¢ m sposob copramda rzeczomy, ale niemniej
przykry — gdy chodzito o momenty narodomo-
§ciomo-uczuciome, — mykonymali smoje urzedoma-
nie z szczeg6lng skrupulatnoscig. Musimy przyznaé
rémriiez, ze nasze ustamodamstmo nie mymyslito nic
trudniejszego ani przykrzejszego do stosomania jak
to, do czego od lat damnych m dzielnicach zachod-
nich przymykliSmy. Raczej nalezy umazaé jako
okolicznos$¢ dodatnig lakt, iz nasze ustamy czerpaty
pod tym mzgledem mzory z obyczajom i zmycza-
jom stosomanych na Zachodzie. .
Jaka przyjemnoscig jest przebymanie m marsztacie
pracy, gdzie rzucaja sie m oczy: $miatto, biel Scian
i czystos$¢ podtdg, — ten tylko oceni¢ potrafi, komu
higjena jest przyrodzong. W schludnie utrzymanych
lokalach pracy sg ludzie meselsi i chetniejsi, kierom-
nik spokojny a spoteczno$¢ korzysta na tem miele.
Pracomnik bomiem czujgc statg opieke kieromnic-
tma nad tadem i higjeng m zakladzie, uczy sie
postepomaé tak samo u siebie m domu po
pracy. Przyzmyczajajagc za$ do schludnosci do-
momnikém, staje sie szerzycielem kultury z po-
zytkiem dla smoich najblizszych. Trzeba nieco
dobrej moli, radosci zycia i checi mspo6tzycia z blizni-
mi a sczasem stopniomo mozemy Srodkami proste-
mi, niekosztomnemi osiggng¢ duzo. Mistrz, sam czy-
sty i schludnie utrzymujacy sméj myglad zemnetrzny
z tatmoscig myttumaczy smoim podmtadnym, ze bru-
dna i podarta bluza, tmarz nieogolona, nie sg mcale
objamami ubd6stma, lecz sg to raczej znamiona pospo-
litego zaniedbania i niechlujstma. Mozna mszak drob-
nym mysitkiem i checig do radosci zycia, niedostatki
te z dzieciecg tatmoscig usungé. Nietrudno bedzie
tez myttumaczy¢ pracomnikom, ze jadanie $niadania
brudnemi rekami, to objam mielkiego lenistma ze
szkodg dla zdromia. Szafy i schomki na $niadania
nie sg odpomiedniem miejscem do przechomymania
naczyn na olime i nafte, na szczotki do zamiatania

i Scierki. Nie potrzeba mszak pramie zadnych na
ktadom materjalnych, by narzedzia i przedmioty te
zresztg bardzo pozyteczne, miaty mitasne miejsce
przechomania. Niestety panuje jeszcze ms$rod nie
ktérych sfer pracomnikém i kieromnikém prze
$miadczenie, ze skoro dana praca z istoty smego
charakteru jest brudng, zmieni¢ tego nie mozna
i trzeba brud coraz bardziej rozprzestrzeniaé. Wia
$nie tam, gdzie brudng jest praca, nalezy z umito
mania czysto$ci ostadza¢ sobie i mspo6tbliznim by
tomanie kazdg sprzyjajaca okazje do popramy stanu
rzeczy. Osobiste zalety serca i umystu kieromnika
zaktadu stanomig m tych usitomaniach — pomie
dziatbym — role najmazniejsza. Szef, stale zdenei

momany, oprysklimy, mroczny, grozny i niedo
stepny, dziata smojg osobomoscig na umysty praco
mnikém deprymujaco i przygnebiajgco. Skutki ta
kiego postepomania sg mrecz przecimne od zamie-
rzonych, mzbudzajgc nadto czesto lekcemazenu
i bierny op6r do mydamanych m takiej atmosferze
zarzadzen. Tak jak ms$rod diugotrmatej pogody mno
zy sie m atmosferze mnogos¢ elektrycznosci, ktéra
mytadotuaé sie musi, tak i méréd harmonijnej
mspotpracy kieromnictma z zalogg mybuchaé¢ musi
czasami burza a o ile mybucha m momencie odpo
miednim i uzasadnionym, mymotuje btogie skutki
taksamo jak sie to dzieje m przyrodzie. Czeste jed
nak amantury z pracomnikami mymotymane z pobu

dek czesto subjektymnych sa m skutkach zie
Czesta gderlimos$¢, czepianie sie drobnostek i kon
trola mydajnosci pracy m sposéb denermujacy
nie promadzg do osiggniecia rezultatom zamierzo
nych. Nie tg droga zdobyma sie postuch i szacu

nek ani stabilizuje smo6j autorytet. Uprzejmosé

okazymanie pracomnikomi dla jego mysitku uznania
a dla jego godnosci cztomieczenstma szacunku, chei
mzymania si¢ m jego bezposrednie troski dnia co
dziennego, mreszcie — m miare moznosci —3$miad

czenie drobnych przystug — oto metoda, ktora po
budzg pracomnika do mysitku. .
Kieromnik zaktadu nie jest mytgcznie szefem marsz
tatu pracy, lecz minien byé przemodniczacym zatogi
nie pominien zajmomac si¢ mytgcznie maszynami
ksiegami handlomemi i bilansami, lecz rémniez
ludZmi, ktdérzy jego kieromnictmu pomierzeni zostali
Tam za$, gdzie ludzie samochcgc mymotujg przec.iu

ko tym elementarnym zasadom przyktadnego mspél

zycia pomiedzy kieromnictmem a zatogg konflikty
tam mkracza inspekcja pracy, usitujgc pogodzié
zmasnionych. Widzimy miec, ze sami mozemy uczy
ni¢ miele dobrego, bylebySmy omiani byli dobrg
molg; gdy nam jednak tej dobrej moli zabraknie

mkracza pomiedzy nas instytucja urzedoma, albo
miem m mspotzyciu ludzi, konflikt diugo trmac
nie moze. .
Na ten temat snu¢ moznaby refleksje m nieskoh-
czono$¢, i pouiyzsze rozmazanie jest drobnym za-
ledmie fragmentem tych spram, lecz dla braku
miejsca, dalsze mysli z tego zakresu niech dopet-
nig nastepujace ilustracje. .

Franciszek Kusz



CZY WEJSCIE TO JEST
ZACHECAJACE?

Wejscie do zaktadu pracy jest jak-
by biletem wizytowym anonsujacym
dostojno$é odwiedzajgcego nas goscia.
Zemnetrzna szata bramy czesto az
nadto znamionuje ducha i obyczaje,
jakie w tym domu panujg. Sam wi-
dok pomyzszego wejsScia usposabiac
musi pracotunika u zarania dnia scep-
tycznie, odbierajgc mu rados$¢ zycia.

Szatnia

nie jest rupieciarnia.

i

ALE TO!

PIEKNE WEJSCIE DO WARSZTATOW PRACY...

He tu $wiatta i radoséci zycia! — Nie kazdego
sta¢ na luksus architektoniczny N ikt od nas
nie wymaga luksusu, gdy bytujemy w warun-
kach ubogich — mozna wiec i ubogie wejscie
zrobi¢ mitem, — troche tynku i wapna, usu-
niecie rum owiska i draznigcego napisu z bramy,
woprowadza wiare i nadzieje w serca ludzkie..

pracow nikow
ru-
otocze -

cztow ieku

zm ystpiekna izabija w nim

radosé zycia.
szanujac swego

ka,

M ahoniowych
parkietéw
kafli nie potrzeba.
czg
sie
podtoga,

ny

RUPIECIARNIA?

K ierow niku
pracow ni-
prace

zaktad.

ni
luksusow ych
W ystar-
porzadnie zamykajace
czysta
wapniowane $cia-

Sw iatta

SZATNIA!



CZY W TYCH WA-
RUNKACH MYCIE
CIALA SPRAWIA
PRZYJEMNOSC?

Gdzie mozna staw ia¢ naj-
wyzsze wymagania co do
czystosci, jezeli nie w umy-
woalni?

Jednakze ile to wtasnie
w tych ubikacjach i katach
grzeszy sie brudem i nie-
tadem ..

Kierowniku, jezeli zadasz
czystej pracy od swoich
ludzi, to dbaj o warunki

sprzyjajace czystos$ci

CZYSTOSC TO ZDROWIE!

Czyste umymalnie to nie-
tylko faktor zdrouua, lecz
réumiez znamie Kkultury ...

Nainet drobnostki mymie-
rajg czesto, znamienne piet-
no na obliczu zaktadu pracy.

Nietylko spostrzezenia
uuelkich sprain, lecz i mno-
gos$¢ drobnostek na piermszy
rzut oka nic nieznaczacych,
przemauna ui tmojem imieniu.

Czesto miasnie szereg rze-
czy malej napozor inagi, do-
ziuala doktadnie odczytac oby-
czajoino$¢ i ducha domu.



PRZERWA

Przerwa w pracji to nietylko okazja do po-
silania sie. lecz przerwa winna by¢ rekre-
acja, oderw aniem zmeczonego fizycznie ciata

pracow nika od autom atycznie wykonywanych

rekoczynow Odetchna¢ irozerwac sie mozna

w odpowiednich warunkach, najkorzystniej po -

za warsztatem pracy Tam wiec, gdzie to moz-

na, stwarzajmy czyto place spacerowe, czy

zielence, badz lokale wypoczynkowe, cho-

ciazby u' najskrom niejszych zakresach i wa-

runkach a przystuzymy sie tern samem wydat-

nie spotecznos$ci pracownicze]j i sobie.

t AD

tad i porzadek nalezg nietylko do sal
warsztatowych lecz réwniez do naj-
blizszego otoczenia zakladu pracy.
Usuwajmy wiec gruzy, rupiecie i bru-
dy z podwdrcéw otaczajgcych nasze
zaklady, a wypiszemy temsamem so-
bie

Swiadectwo ludzi

kulturalnych.

W PRACY

| PORZADEK
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Fabryczny Skiad Papieru
R. Aleksandrowicz Synowie

Krakéw, ulica Dtuga nr. |

Reprezentacje i Sktady:
Lwow
Poznan
Katowice

Bydgoszcz
Poleca

tuszelkie papiery i kartony

wchodzace w zakres papiernic-
twa, od najskromniejszych do
najwykwintniejszych, dla zakta-
dow graficznych i skiadéw

papieru

Reprezentacja na Wielkopolske i Pomorze:

Bracia Kawczynscy

Poznan, ulica Przemystowa nr. 26

Nr. telefonéow 72-26 i 75-26
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Druki firmoiue a reklama

Handel obecnych dni odbiegt daleko od form
czasOw dawniejszych. Owe czasy, kiedy to ciezkc
tadowne wozy, ciggnione przez silne trabanty
0 brzeczacej uprzezy, byty jedynemi — oprocz ze-
glugi morskiej — $rodkami transportowemi, nalezg
bezpowrotnie do wspomniei dawno minionej prze-
sztosci. Tak jak ten sposéb dostawy towarow usta-
pi¢ musiat nowoczesnym S$rodkom przewozowym,
podobnie znikty dawniejsze groteskowe, jak kulisy
w ulice sterczace wywieszki (szyldy) i godta skia-
dowe. Rowniez dawniejsza, petna rozwlektosci i na-
maszczenia wymiana stowa pisanego w stosunkach
kupieckich, ulegta nowoczesnej, peinej prostoty
1do zycia wspdliczesnego przystosowanej korespon-
dencji handlowej.

| dzisiaj, wiecej niz kiedykolwiek, obowigzuje
przyzwoito$¢ w zdobywaniu Kklienteli jako jeden
z najpowazniejszych nakazéw etyki kupieckiej. Za-
ufanie odbiorcow wzrasta¢ bedzie rownolegle do
stopnia starannosci, jaka przedsiebiorstwo ujawni
w stosunkach handlowych. Tak naprzyktad roz-
wazny kupiec i przemystowiec #tatwo dojdzie do
przekonania, ze tylko dobre druki, aszcze-
golnie te, ktore stuzg bezposrednim stosunkom han-
dlowym z klientelg, uwazaé¢ nalezy za je-
dynie odpowiednie i godnie rekla-
mujgce firme w prowadzonej przez
nig korespondencji handlowej.

Tej czesci kupiectwa, ktora druki firmowe uwa-
za za niepotrzebne akwizyta lub traktuje je w swej
krotkowzrocznosci jako zto konieczne (nie umiejac
przytem odr6zni¢ paftaminy od solidnego gatunko-
wo wykonania, kalkulujgcego sie w rzeczy samej
daleko korzystniej, nizli rzekomo tanio spartaczo-
ny ,kicz“), nalezy przypomnie¢, ze swe niepowo-
dzenia handlowe zawdzieczajg w wielkiej mierze
ewhasnie swemu nierozwaznemu i w skutkach zgub-
nemu nastawianiu sie w stosunku do dobrych dru-
kow, bedacych przeciez najlepszg autoreklamag wia-
snego przedsiebiorstwa. Wedlug szaty wysytanych
w Swiat drukéw ocenia bowiem Kklient przyzwoél

Farby graficzne Lorilleux

Sktad gtéwny na Polske i na W, M. Gdansk:
Warszawa, Trebacka 11, telefon 631-44

Farby: Drukarskie
Litograficzne
Offsetowe
Do druku na

Zalety farb Lorilleux:

Doskonate!

blasze

Swiattotrwate!
Wydajne !

Katalogi na zgdanie Kryjagce !

tos¢ firmy, i — co za tein idzie — darzy jg odpo
wiedniem zaufaniem.

Wypada tutaj wyliczy¢ pokrotce, ktdre druki
zaliczamy do drukéw firmowych i w jakich for-
matach nalezy ich uzywad.

Drukami temi sg przedewszystkiem:

blankiet listowy,
blankiet rachunkowy,
koperta

i pocztéwka.

Wszystkie te druki firmowe winne by¢ wyko-
nane jedynie w formatach znormali-
zowanych o nastepujagcych wymiarach:

blankiety listowe i rachunkowe

w formacie A 4 o wymiarze 210X297 mm.
lub mniejsze w formacie A 5 o wymiarze
148X210 mm;
koperty w formacie C 6 o wymiarze 114
X162 mm i C5 o0 wymiarze 162X229 mm;
pocztowki tylko w formacie A 6 0 wymia-
rze 105X148 mm.

Pragnacych zaznajomic sie szczegdtowo z zasa-
dami formatow znormalizowanych, ich stosowaniem
i uzytecznoscig, odsytamy do numeréw 36 i 37 ex
1933 i nr. 1 ex 1934 naszego pisma.

Przy sporzadzaniu blankietow listowych wzgl
rachunkowych zaleca sie bardzo stos o
wanie podziatu blankietu na poszcze-
go6lne jego czesci sktadowe, o czem pisaliSmy wy-
czerpujaco na tem miejscu w numerze 22 ex 1934,
Podziat ten bowiem, doktadnie przemyslany i ze-
spolony w harmonijng cato$¢, odpowiada istot-
nym potrzebom i zasadom naukowej organizacji
pracy.

Piekne druki firmowe, wykonane sta-
rannie i gustownie z zachowaniem powyzej omawia-
nych wytycznych, stang sie niezawodnym czyn -
nikiem w pozyskiwaniu szerokich
k6t odbiorcéw. — Oczywiscie winna tutaj
przySwieca¢ znana wszystkim dobrze zasada, ze do-
bre druki, aczkolwiek nieco$ drozsze, sg w rzeczy-
wistosci dzieki swemu korzystnemu oddziatywaniu
na klientele o wiele tansze od lichej tandety, budza-
cej niesmak i odraze.

Z tych tez wzgledéw nalezy zwracaé¢ sie
tylko do solidnych i renomowa-
nych zaktaddéw graficznych, ktore ze
swej strony chetnie stuzy¢ bedag zleceniodawcom
cenng fachowa radg i pomocg przy oddawaniu
wszelkiego rodzaju drukéw do wykonania.

Niechaj zatem w zadnem postepowem i dbaja-
cem o0 swoéj rozw0j przedsiebiorstwie nie zabrak-
nie przedewszystkiem estetycznych drukéw firmo-
wych, owych wytwornych, nie narzucajgcych sie, —
a przytem tanich i skutecznych $rodkéw reklamy
handlowej! Henryk Orchowski
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Konsumenci drukom o propagandzie zakiadom graficznych

Zadna dziedzina przemyslowa nie posiada do
dyspozycji tak wybitnie pomysinych warunkéw
i Srodkow propagandowych, z jakich korzystac
moze wtasciciel zaktadu graficznego. Sledzac
uwaznie ogdllny ruch propagandowy w przemysle
i handlu przekonamy sie, ze pomimo wyjgtkowych
warunkéw, przemyst graficzny nie wykorzystuje
nalezycie swych waloréw. Gdziez pozostaje i na
jakim poziomie utrzymuje sie systematyczna pro-
paganda indywidualna drukarn zapomocg drukow
reklamowych, ktérych warto$¢ i znaczenie nauczy-
to sie decenia¢ wiele w rozkwicie bedgcych przed-
siebiorstw? Na niewykorzystany wazny ten odci-
nek pracy w okresie przezywanej depresji i zasto-
ju, czeSciej juz na tamach naszych zwracaliSmy
uwage.

Drukarz, wykonujacy dla innych firm wszel-
kich branz materjaty propagandy i reklamy, od
ktérego z punktu zajmowanego stanowiska spo-
tecznego wychodzi¢ winna inicjatywa i wskazéwki
fachowe, nie moze pozostawa¢ w rezerwie, lecz
wzorami wiasnej reklamy stuzyé powinien prak-
tycznemi przyktadami. Stykajgcemu sie jednak co-
dziennie z wykonywaniem lektury propagandowej
drukarzowi, posiadajacemu na polu tem szersze
doswiadczenie, ujs¢ moga mimo to uwagi niejed-
ne momenty, zaobserwowane przez konsumenta
drukéw, ktory do tych wiasnie pomijanych, badzto
wadliwie stosowanych momentéw, przywigzuje
wiekszg wage,

Chodzi nam tu w tym wypadku o indywidualng
propagande i reklame wilasng zakladow graficz-
nych. PrzyszliSmy bowiem do przekonania, ze kon-
sument drukéw, do ktérego zapotrzebowan po-
dejs¢ pragniemy, jako pos$rednio zainteresowany
lecz bezstronny obserwator, bedzie maogt najlepiej
oceni¢ naszg robote o zdobycie odbiorcy i propa-
gowanie zbytu Srodkéw reklamy. Zwr6ciliSmy sie
przeto do kilku powaznych firm przemystowych
i handlowych z prosbg o wydanie opinji odno$nie
dotychczasowej dziatalnosci przemystu graficznego
w zakresie wiasnej jego reklamy. | udato nam sie
z kilku Zrédet miarodajnych zdoby¢é pewne wy-
tyczne i naSwietlenie zagadnienia, czy z punktu
widzenia konsumenta produktéw naszych, wiasci-
ciele zaktadow graficznych wykorzystuja catkowi-
cie lub niedostatecznie stojagce im do .dyspozycji
$rodki techniczne, czy mogliby i powinni na polu
propagandy i reklamy witasnej wykazywaé wiecej
zywotnosci oraz aktywnosci i w jakim kierunku
a wreszcie, czy taktyka werbowania drukiem przez
przedstawicieli przemystu graficznego jest wogole
celowa i wskazana.

Z uzyskanych tg drogag spostrzezen przytacza-
my ponizej najwazniejsze wyjatki w tej mysli, ze
stanowi¢ moga one cenny materjat informacyjny
dla niejednego fachowca, wiasciciela lub kierow-
nika drukarni.

Jedna z bardzo powaznych firm przemystowych
stolicy, dysponujgca nowocze$nie zorganizowanym
aparatem propagandy, uprawiajagca rozlegta rekla-
me i nie posiadajgca drukarni domowej, pisze nam
miedzy innemi:

Poruszone w pismie ok6lnem zagadnienie, byto
juz kilkakrotnie tematem rozwazafh w S$cislejszem
gronie przemystowcéw i reklamowcdw-specjali-
stobw. Fakt dania nam mozno$ci wypowiedzenia sie
w tej materji, przyjmujemy z wyrazem zadowole-
nia. Wskazuje on bowiem na dobrg che¢ utrzyma-
nia blizszego kontaktu z odbiorcami. Zdaniem na-
szem, najprostszym i coraz czeSciej spotykanym
sposobem propagandy stosowanym przez drukar-
nie zwlaszcza $rednie i mniejsze, jest wysytanie do
klienteli w pewnych odstepach czasu wzoréw pro-
pagandowych i reklamowych prac drukarskich,
wykonanych dla innych firm w danym zaktadzie

Sposéb ten podejscia do klienteli ze strony dru-
karn jest najwygodniejszy a zarazem najtanszy,
poniewaz nie wymaga zadnych kosztowniejszych
prac przygotowawczych. Korzysta sie poprostu
z zapasu pozostawionych dla celu tego drukéw go-
towych. W wyjatkowych tylko wypadkach zaob-
serwowa¢ mozna, staranniejszy dobdr wzoréw, mo-
gacych danego odbiorce zainteresowaé¢. W prze-
wazajgcych wypadkach wysyfa sie natomiast wzo-
ry drukow bez jakiejkolwiek segregacji, najwi-
doczniej w checi jedynie przypomnienia sie. Uwa-
zamy, ze tego rodzaju metoda propagandy, choé
wygodna i tania, nie jest celowa ani najodpowied-
niejsza, nie dopetnia wiasciwego przeznaczenia re-
klamy indywidualnej i nie moze zapewni¢ pozada-
nych korzysci. Stusznie tedy zaktady graficzne roz-
miaréw powazniejszych oraz drukarnie $rednie,
dbate o jakos$¢ dostarczanych prac, propagujg za
posrednictwem drukow wiasnych w formie okdlni-
kéw, prospektow, kalendarzy, kart polecajgcych
i t. p. Odbiorca moze si¢ w przyblizeniu przekonaé
na podstawie przestanego mu materjatu o pozio-
mie technicznym drukarni oraz o wartosciach
graficznych drukéw, wysnuwajac zarazem wnio-
sek o zdolnoSciach produkcyjnych firmy.

Stwierdzi¢ wypada, ze pewna cze$¢ tychze firm
kroczy niestety drogami bardzo juz wydeptanemi
i trudno im wyzby¢ sie przestarzatej szablonowosci.
Nie wnosza one nic nowego na odcinku propagan-
dy i reklamy. W drukach wykonanych nowoczes$nie,
spotyka sie w pewnym odsetku formy wadliwie
ujete, z brakami jednolitych wytycznych. Tylko
bardzo nieliczne firmy, dysponujace dzielnymi fa-
chowcami z zakresu grafiki uzytkowej, wnosza na
rynek wzory odznaczajgce sie petnig wartosci gra-
ficznych pod wzgledem artystycznego i pomysto-
wego wykonania oraz zastosowania odpowiedniego
formatu, gatunku i barwy papieru, jak tez ujecia
tresci. Dobrym drukom propagandowym, ukazu-
jacym sie w dzisiejszej ciezkiej depresji gospodar-
czej coraz rzadziej, poswieca kazdy zainteresowa-
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Fabryka Papierow Kolorowych

Emil Hoffman

t 0dz, ul. Gdanska 121, telefon 105-51

wyrabia i
nastepujace

poleca
papiery:

Jednostronnie kredowane do pudetek biate i kolorowe

Jednostronnie kredowane do druku drzewne, mato-
drzewne i bezdrzewne

Dwustronnie kredowane w

réznych gatunkach,

grubosciach i kolorach

Papiery z potyskiem w réznych kolorach,

ztoto,

srebro, aluminjum, podgumowane, prasowane, im-
pregnowane i skdrzane

Prosze
wzory i

zazgdac
cenniki

Chetnie stuze wszelkiemi informacjami w sprawie naszych wyrobdw papierniczych

ny konsument duzo uwagi i zachowuje w pamieci
firme reklamujacg sie.
Wyrazamy przekonanie, ze drukarnie nasze nie

wykorzystujg nalezycie posiadanych- mozliwosci
propagandowych i dlatego przemyst graficzny
w pewnej tylko mierze wywiera wptyw i zdolen

jest do nadawania kierunku postepowej organiza-
cji propagandy i reklamy. Na tem polu ma jeszcze
rozlegte i wdzieczne pole pracy.

Niedociggniecia wspomniane wyzej, nie spoczy-
wajg wszakze w samej technice wykonania, z bra-
ku odpowiednich urzadzehA produkcyjnych, ktéie
utrzymane sg na poziomie naleznym, pomijajac
liczne bardzo — nie wchodzace tu w rachube war-
sztaty drobne. W}#asciwg przyczyng niedomagan
jest mierne opracowanie pod wzgledem artystycz-
nym oraz ujecie tre$ci. Wz6r slaby, w najlepszem
nawet odtworzeniu technicznem, nie zdota oddzia-
tywac¢ korzystnie na psychike konsumenta ani pobu-
dzi¢ jego zainteresowania tembardziej, gdy ma sta-
nowi¢ dla niego przyktad, jak werbowac nalezy.
Zdaniem naszem zalecaloby sie, azeby przemyst
nasz graficzny w $lad za zagranicag wykazywat nie-
tylko znacznie wigecej zywotnosci na polu reklamy
wiasnej, lecz wykorzystujac réwnoczes$nie i catkowi-
cie sprzet techniczny oraz zdolnosci fachowe per-
sonelu, udoskonalit witasne $rodki propagandy
przez pogtebienie ich warto$ci estetycznych i ory-
ginalnych cech w ujeciu oraz zastosowaniu tresci.
Wiozony w takg prace trud i pewien nakiad ko-
sztdbw, napewno sie optaca.

Z dalszych wywodéw, przytoczymy drobne tyl-
ko urywki, gdyz ramy krotkiego artykutu nie ze-
zwalajg na bardziej wyczerpujagce wykorzystanie
materjatu.

Gornoslaska firma, posiadajgca wiasne oddziaty
w wazniejszych osrodkach przemystu i handlu i po-
zostajgca w stosunkach handlowych z drukarniami
we wszystkich nieomal cze$ciach kraju, notuje ta-
kie spostrzezenia:

Brak jednolitego systemu werbunkowego tak
ze strony poszczegdlnych jednostek, jak catego
przemystu, powoduje slaby stosunkowo wptyw poli-
grafiki rodzimej na kierunek i podstawowe zasa-
dy caloksztattu krajowej akcji propagandowe;j.
Propaganda listami i drukami obojetnie jakiej for-
my, nie doréwnuje w znaczeniu swem i skutkach
osobistemu odwiedzaniu klienteli. W#asciciele i kie-
rownicy wielkich zakladéw przemystowych oraz
handlowych zasypywanych rdznolita propaganda
i reklamg z zewnatrz, nie majg nawet czasu na
przestudjowanie codzienne naptywajgcego mater-
jatlu. Wzory prawdziwie piekne, oryginalne i po-
mystowe zanikajg ws$rod licznego personelu, nie
docierajagc do rgk wiasciwych, wiasciciela firmy
czy kierownika oddziatu propagandy. Brak zre-
sztg systematycznosci i statosci w werbowaniu dru-
kami. Mniejsze drukarnie zabiegajagce o wprowa-
dzenie sie, usitujg pozyska¢ odbiorce tem, ze Swie-
z0 wydrukowany materjatl propagandowy konku-
rencji, przesytajg do réwnych firm branzowych.
Taktyka taka jest nietylko wadliwa, lecz przynosi
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wrecz odmienny od pozadanego skutek i niemite
nastepstwa. Klient, ktory sie o tem dowiedziat, nie
wraca wiecej a konkurent odnosi sie do takiego
zaktadu graficznego z nieufnoscia i stuszng zreszta
rezerwg. W dzisiejszych warunkach, i stosunkach,
jak zaznaczono juz powyzej, powaznego konsumen-
ta drukéw pozyskuje sie najskuteczniej droga 0so-
bistego odwiedzenia przez wiasciciela zaktadu gra
ficznego, jego zastepce tub przedstawiciela-fachow-
ca, obeznanego gruntownie z technikg drukarska,
papiernictwem oraz lekturg propagandowa i $rod-
kami reklamy.

Transakcja wieksza dochodzi do skutku jedynie
w drodze osobistej pertraktacji obu zainteresowa-
nych grup, odbiorcy i dostawcy. Przez czestsze od-
wiedzanie .i bezpos$rednie osobiste przedkiadanie
Wzglednie doreczanie wzoréw, klient staje sie nie-
jako przyjacielem domu danego przedsiebiorstwa
graficznego. MO&wiac o propagandzie, nie mozna
pomina¢ milczeniem bolaczki' trawigcej obecnie
przemyst graficzny. Klient zmuszony warunkami
obecnemi do przezornego budzetowania i o0szcze-
dzania na wszystkiem, korzysta z oferty tanszej,
przymykajac niejednokrotnie oko na jako$¢ dru-
kéw, cho¢ jest to btedem, gdy druki propagando-
we, sg niejako biletem wizytowym firmy. Spoty-
kane wybujatosci cennikowe i partaczenie cen, sta-
nowig czestokro¢ -dla klienta trudng do rozwigza-
nia zagadkag i ze strony odbiorcéw przywyktych

MASZYNY GRAFICZNE

Sp. z ogr. odp.

FABRYKA MASZYN dla PRZEM YStU GRAFICZNEGO

KATOWICE, UL. SIENKIEWICZA 23
Telefon 316-15

SKLAD FABRYCZNY W WARSZAWIE
telefon 686-33

ulica M iodouia 20,
.

N ajmieksze marsztaty W tasna budom a

Maszyn do ciecia papieru
. tektury
perforowania
,, zaokraglania rog6iu
, ,, wycinania kartotek
Aparatow do perforowania
* bigowania
,, waskiego ciecia

reparacujne m kraju

dla maszyn przemystu ‘gra- "R
ficznego i kartonazowego

Fabryka:

» onplif.ni

w obPUIKHEELED.
cigcia wierszy

Komb. urzadzen do stereotypji

Pras introligatorskich

Ptyt do klinowania

Ptyt rowkowych do klisz

W szelkich maszyn, utensylij, § DHeizecerskich

Walcow recznych

Szpul zelaznych do drutu

Nozy introligatorskich

Masa uialcouie)
i odlewnia wafkow

Sprzedaz:

rekwizytéw drukarskich, m-
troligatorsk. i kartonazowych

Uzymane, myrem ohtom ane maszyny zam sze na sktadzie

Dostawa wszelkich maszyn z pierwszorzednych fabryk zagranicznych

. Jeneralne zastepstwo na Polske:

F-y J. G. SCHELTER i GIESECKE uj Lipsku
CHR. MANSFELD .j Lipsku
G. REINHARDT uj Lipsku
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do pracy na zdrowych zasadach, objawy takie nic
sq absolutnie przyjmowane jako dowody zdolnosci
konkurencyjnej i dobrej renomy dostawcy. Oczy-
szczenie rynku przez Scislejsza konsolidacje prze-
mystu bytoby wskazane.- { . f

Loédzki wybitniejszy przemystowiec i kupiec
oraz znawca rynku' drukarskiego pisze: miedzy in-
nemi, ze mniejsze zaktady graficzne nie wykazujg
zadnej zywotnosci w zakresie uprawiania propa-
gandy i reklamy. Nie wczuwajg sie w dokonane
przeobrazenia na rynku zapotrzebowan ua druki,
oczekuja w swych warsztatach na przybycie kli-
enta jak za dobrych czaséw peinej prosperity
i w rezultacie narzekajg, ze zle im sie powodzi.
Srednie i wieksze zaktady graficzne, postugujace
sie systemem druku wyputkego, litografjg a takze
drukiem offsetowym, staczajg miedzy sobag inozg
zbyt silng i przeforsowang walkg konkurencyjng
w pogoni za klientem. Korzystajg one z mniej lub
wiecej udatnej propagandy drukiem, wysyfajac
jednoczesnie swych przedstawicieli. Lepszy dobér
agentow obeznanych z branzg bytby tu na miejscu
i wskazany, gdyz fachowiec wystepujacy pewniej
i samodzielniej, tatwiej ujmie i przekona klienta.
W ostatnim czasie zauwazyliSmy, ze niektére firmy
rozestalty do odbiorcow i konsumentéw drukéw te-
ki wzorow, wykonane starannie pod wzgledem gra-
ficznym i introligatorskim. Dla uzupetnienia, prze-
sylajg od czasu do czasu z proshg o dotgczenie do
teki, nowe proby drukéw i wzoréw. Nowoczesny
ten sposob propagandy; zaprowadzony ze skutkiem
zagranica, przyjety zostat przez konsumentéw dru-
kéw przychylnie i z uznaniem. Jest to taktyka
systematycznosci i statoSci w utrzymywaniu kon-
taktu z odbiorca. Niejedne zaktady graficzne wy-
konujace prace jakoSciowe, nie wykorzystujg swych
waloréw przez nalezytg ruchliwo$é, lecz zabiegaja
pozyska¢ klienta drogg daleko idacych ustepstw
w cenach ze zbedng wiasng szkodg, gdyz wsrod kon-
sumentéw mamy wielu zwolennik6w na piekne i ja-
kosciowe druki, za ktore chetnie zaptacg. Inne
znéw drukarnie wysytaja w $wiat swych przedsta-
wicieli ze wzornikami nieuzupetnianemi przez ca-
fo lata. Musi to odnosi¢ taki skutek, jakgdyby ku-
piec przez szereg miesiecy nie zmieniat dekoracji
okna wystawowego. Wadliwg jest rowniez taktyka
nieustannego, zbyt czestego nasytania drukami
oraz nachodzenie przez agentdw jednych i tych
samych firm.

* * *

Ze streszczonych tych wywodow i bezstronnej
oceny kilku powazniejszych konsumentéw drukow
wynika, ze na polu grafiki uzytkowej w dziedzinie
indywidualnej propagandy i reklamy przemystu
graficznego istnieje wiele niewykorzystanych je-
szcze mozliwos$ci werbowania, a w stosowaniu nie-
jednych przytoczonych sposobéw i metod, zaleca-
toby sie przeprowadzi¢ reorganizacje.

Por-Wicz.
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Polski

Przypatrujagc sie rozwojowi papiernictwa od
odrodzenia Panstwa Polskiego, stwierdzi¢ nalezy,
Ze tak szybko zadne chyba panstwo nie rozwineto
przemystu papierniczego jak wtasnie Polska, mi-
mo, ze dziedziczyta po odzyskaniu niepodlegtosci
przemyst papierniczy zdewastowany, a przede-
wszystkiem bardzo ubogi, wieksze bowiem o$rod-
ki przemystu papierniczego skoncentrowaty sie
w giebi Niemiec i Austrji.

.Majac naturalne warunki dla rozwoju papier-
nictwa, Polska przystgpita intensywnie do prze-
prowadzania inwestycyj w posiadanych fabrykach,
co szczegblnie daje sie zauwazy¢ w latach 1926
do 1930. W tym okresie liczba fabryk papieru
wzrosta z 20 do 27, a liczbha maszyn papierniczych
z 33 do 50.

W niniejszym artykule nie bedziemy przecho-
dzi¢ szczegotowo kazdej fazy rozwoju, a zajmiemy
sie tylko ostatnim okresem, w ktérym zauwazamy
podniesienie sie przemystu papierniczego przede-
wszystkiem w papierach tak dla potrzeb biuro-
wych, jak i w papierach luksusowych, poprzednio
sprowadzanych z zagranicy, gdyz zadna fabryka
krajowa ich nie wyrabiata, wzglednie wyrabiata je
tak, ze nie nadawaly sie do uzytku.

Obecnie dzieki racjonalnemu podziatowi pro-
dukcji na poszczegélne fabryki nastapita specjali-
zacja w pewnym Kkierunku.

Otéz zagraniczng bibute ,Wampir“ — jako naj-
bardziej u nas rozpowszechniong — uwazano za
cud techniki, a tu nagle na rynku naszym pojawi-
ta sie bibuta krajowej produkcji ,,A 1fa“ i jak sie
okazalo — bibuta ta niczem nie ustepuje zagra-
nicznej, a nawet niektorg obcego pochodzenia
przewyzsza jakoscig, a w cenie jest daleko tansza.

Dalej obserwujemy w sktadach papieru krajo-
wg i to od poczatku dobrag kalke szkicowa. Dotad
sprowadzano tego rodzaju kalke .z zagranicy,
a obecnie wszelkie przedsiebiorstwa techniczne za-
stepujg ja krajowym wyrobem i niejednokrotnie
przy zakupie, przedsiebiorstwa te zadajg bezape-
lacyjnie dostaw tylko krajowej kalki szkicowej.

Przechodzimy skolei do jednego z najbardziej
delikatnych kartonikéw, jakim jest kartonik ry-
sunkowy techniczny. Tego rodzaju kartony, po-
wszechnie znane pod nazwg ,Schoellershammer®,
wyrabiane w specjalny spos6b, musza posiadaé
wiasciwosci niepozostawiania $ladow po wyskroba-
niu tuszu.

Po bardzo wielu prébach udato sie nam wyro-
bi¢ omawiany typ kartoniku rysunkowego tech-
nicznego i w Sprzedazy spotykamy go juz tak
w rolkach, jak i w arkuszach — ze znakiem tio-
czonym , Imp exrial“, a przedsiebiorstwa tech-
niczne, ktére majg duzo do czynienia z rysunka-
mi projektow, oceniajg krajowy Kkartonik rysun-
kowy ,Imperia,1“ dodatnio.
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papier

Pozatem omawiany kartonik wedtug zdania tak
fachowcow branzy papierniczo -piSmienniczej, jak
i artystow malarzy, nadaje sie do akwareli, gdyz
bez uszczerbku dla struktury zewnetrznej farby
moga by¢é zmywane woda.

Niejednokrotnie przechodzac kolo wystaw ksie-
garskich, napewno zwrdciliSmy uwage na piekne
oktadki wydawnictw i zadawaliSmy sobie pytanie,
dlaczego u nas w kraju nie mozna tego rodzaju
papieréw oktadkowych zrobi¢. Dzi§ juz mozemy
na to pytanie odpowiedzieé¢, ze oktadki takie —
moze nawet zaobserwowane na wystawach ksiegar-
skich — sg juz i u nas produkowane.

Spotykamy je w najréznorodniejszych odmia-
nach tak gatunku jak i deseniu, a to dzieki poczy-
nionym przez jedng z firm papierniczych inwe-
stycjom.

W dalszym ciggu — przegladajac katalog pa-
pieréw listowych, ktérych wyréb nigdy nie stal na
wysokiej wyzynie, zauwazamy nowe catkiem od-
mienne papiery gtadkie (satynowane) jak i mato-
we, biate i w kolorach. Tutaj musimy zwrécié
uwage kazdemu drukarzowi, ze nie powinien sta-
ra¢ sie wmawia¢ swoim klientom papieréw listo-
wych pochodzenia zagranicznego, gdyz mamy dzi$
do wyboru naprawde luksusowe papiery krajowe
i to nawet ze znakami. Wiele firm handlowych
i przemystowych uzywa dzi$ papieru listowego

E.T. Gleitsmann
DRESDEN (Drezno)

wyrabia

od kilkudziesieciu lat

FARBY

wyltgcznie dla
Przemystu Graficznego

znane powszechnie

z niedoscignionej jakosci

w Swiecie graficznym

Zlecenie wykonuje odwrotnie ze skiadu
w Poznaniu

STEFAN KOCZOROWSKI

POZNAN
Ul.Staszica 20 Telefon79-06
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z wiasnym firmowym znakiem, a znaki te od pew-
nego czasu mozemy i u nas wykonywaé i w tej
dziedzinie nie jesteSmy uzaleznieni od importu.
W naszym krotkim artykule chcieliSmyl wy-
kaza¢, ze fabryki krajowe majg obecnie za zada-
nie nietylko wyrabia¢ papiery i kartony, ale wyra-
bia¢ je w taki sposéb, aby méc konkurowac z za-
granicg. Nie wystarcza wiec dobry wyglad ze-
wnetrzny, ale tak jako$¢ jak i cena papierow i kar-
tonéw winna odpowiada¢ wymogom powszech-
nym.
Wysitek zatem naszych krajowych fabryk za-
stuguje na uznanie i najwyzszy czas, by zaklady
graficzne i wydawnicze, sktady papieru i t. p. za-
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niechaly stanowiska przeceniania wyrobéw zagra-
nicznych.

Jeszcze dzi$ ze smutkiem nalezy zauwazyé, ze
niektérzy pp. wiasdciciele czy tez kierownicy dru-
karh suggerujg sie przeSwiadczeniem, ze np. pa-
piery pochodzenia zagranicznego sg w gatunku lep-
sze. Pomingwszy fakt niescistosci tego twierdzenia,
juz z punktu widzenia samej etyki nalezatoby oce-
ni¢ wysitek naszego przemystu papierniczego, gdyz
przez poparcie tegoz przyczynimy sie do rozwoju
i rozbudowy asortymentu przez dalsze inwestycje,
a wiec tern samem do uniezaleznienia sie od im-
portu, a przez to do wiekszej konsumcji i tanioSci

Gozdawa

PaPieru -

Znaczenie opakowania dla sprzedazy

Wyglad zewnetrzny decyduje o pokupnosci to-
waru. Jest to ipewnik znany od dawna we wszyst-
kich branzach. Nawet w fabrykacji samochodu,
gdzie istotg rzeczy jest sprawno$¢ techniczna ma-
szyny, pierwszorzedna uwaga skierowana jest na
atrakcyjno$¢ linji zewnetrznych, zwlaszcza na
ksztatt radiatora. Bo praktyka wykazata, ze te, ro-
z.umowo biorgc, trzeciorzedne warto$ci majg jed-
nak pierwszorzedne znaczenie dla sprzedazy.

Wygladem zewnetrznym wiekszosci towaréw
codziennego uzytku, jest opakowanie. Opakowa-
nie umiejetnie obmyslane i wykonane, jest decydu-
jacym czynnikiem dla popularnosci towaru. Jest to
réwniez powszechnie znane, ale niedostatecznie
w naszym przemys$le stosowane.

Wieloletnia moja praktyka w fabrykacji opa-
kowan papierowych zaznajomita mnie z najwybit-
niejszymi odbiorcami krajowymi w tej dziedzinie
i data mozno$¢ studjowania, jak dalece dbatos¢
0 opakowanie tgczy sie z prowadzeniem firmy.
W szczegdlnosci potwierdza sie to na czotowej fir-
mie czekoladowej, ktdra mimo, ze juz posiada usta-

Fabryka Papieru
Czerwonak

Spétka z ograniczona odpow iedzialnos$cia

Poznan X Czerwonak

Telefon nr. 54-74

produkuje:
papier pakowy
tekture stomkowa i szarg
oraz torebki papierowe

lone imie pierwszorzednych wyrobdw w kraju, dba
jak zadna inna o jakos$¢ swych opakowan.

Lecz czedciej spotykatem firmy, ktére, rozumie-
jac znaczenie opakowania dla wprowadzenia towa-
ru nie szczedzity wydatkéw na dobre, tadne opako-
wanie. Gdy jednak towar zostat juz wprowadzony
na rynek, zaczynaly szuka¢ oszczednosci na opa-
kowaniu kosztem jego wygladu. Obserwacja moja
dowiodta mi, ze metoda ta nigdy nie daje dobrych
rezultatow.

Opakowanie stanowi najlepsza reklame towa-
ru. tadnie opakowany towar jest najchetniej wy-
stawiany na pokaz przez kupcdw. A towar wysta-
wiany w oknach sklepéw o wiele skuteczniej dziata
od niejednokrotnie martwego ogtoszenia.

Na dobre opakowanie papierowe skiadajg sie
trzy nieodzowne czynniki:

1. Projekt dobrego artysty,
2. Odpowiedni papier,
3. Wykonanie graficzne.

Nalezy pamietaC, ze artysta daje tylko projekt,
a samo opakowanie powstaje w zaktadzie graficz-
nym. Z tego samego projektu mozna stworzyé¢ rzecz
wykwintng o doborze trwatych kolorow, lecz row-
niez nieumiejetnie potraktowana praca zaktadu
graficznego, najpiekniejszy projekt zamienia
w tandete o niepewnych linjach i ztym doborze ko-
loréw, ptowiejgcych na wystawie sklepowej.

Niestety, zyjemy obecnie w dobie uganiania sie
za niskiemi cenami. Ciggle zgdania odbiorcéw, aby
pierwszorzedny zakilad przy kosztownem kierow-
nictwie technicznem i artystycznem pracowat po-
cenach chatupniczych, ogromnie obniza poziom
wyrobdéw graficznych. Przed paru dniami czytatem
w dzienniku ubolewanie kierownika pewnej wiel-
kiej firmy perfumeryjnej w Polsce, ze nie moga
w kraju otrzymaé dobrego opakowania papiero-
wego. Tej samej firmie od lat sktadam swe oferty
i zawsze sg odrzucane jako zadrogie i, z zasady
pracuje ona z firmami taniemi, przektadajac
oszczedno$¢ nad warto$¢ dobrego opakowania,
ktore w kraju moze byé wykonane.

L. K. Straszewicz.



Przemyst 1 Kupiectwo

pracuje w Warszawie
Z nastepujacemi zaktadami graficznemi:

10.

11.

12.

13.

14.
15.
16.

17.

18.

19.

20.

21.
22.

23.

24.

25.

26.

Drukarnia T-wa Wydawniczego M. Arct —
Czerniakowska nr. 225.
.Drukarnia Artystyczna#4 — Nowy Swiat

nr. 47.

Drukarnia L. Bogustawskiego i S-ki — Swie-
tokrzyska nr. 11.

Drukarnia L. Bru§ — Nowy Swiat nr. 66.

Drukarnia i Litografja ,,Jan Cotty#4 — Ka-
pucynska nr. 7.

Zaktad Fotochemigraficzny ,,Cynkograf4d —
Leszno nr. 28.

Drukarnia i Introligatornia Henryk Droste —
Hoza nr. 21.

Zaktady Drukarskie Galewski i Dau — Or-
dynacka nr. 6.

Drukarnia M. Garasinskiego —eBracka nr. 20.
Hurtownia Przemystu Graficznego (przedst.

masz. graf.) — PIl. Dgbrowskiego nr. 2.
Zaktady Graficzne J. Hurwicz — Bymarska
nr. 2/4.

Odlewnia Czcionek Jan ldzkowski i S-ka —
Staroscinska nr. 2.

Drukarnia Jozefa Jankowskiego —
nr. 20.

Drukarnia Wt Jasinski — Przeskok nr. 4.
Drukarnia ,,Kadra#t — Dtuga nr. 50.

Zaktady Graficzne E. i Dr. K. Kozianskich —
Krakowskie Przedmiescie nr. 66.

Zielna

Drukarnia Piotra Laskauera — Mariensztadt
nr. 8.

Zaktady Drukarsko - introligatorskie J. Les-
niewski — Nowogrodzka nr. 78.

Zaktad Litograficzny ,Liberty#4 — Dzielna
nr. 15.

Drukarnia W. Merkel, A. Kowalewski i S-ka
— Chtodna nr. 37.

»Nasza Drukarnias4 — Sienna nr. 15.
Drukarnia Naukowa T-wa Wydawn. J. Mort-
kowicz — Bynek Starego Miasta nr. 11.
Drukarnia St. Niemiry Syn i S-ka — PI. Na-
poleona nr. 4.

Zakt. Graf. Nowoczesna Spotka Wydawnicza
— Marszatkowska nr. 3/5/7.
Drukarnia Fr. Orzechowskiego — Krakow-

skie Przedmiesécie nr. 38.

Zaktady Graficzne B. Pardecki i S-ka — Ze-
lazna nr. 56.

27.

28.

29.

30.
31.
32.
33.

34.

35.
36.

37.

38.

39.

40.
41.

42.
43.

44,

45.

46.

47.

48.

49.

50.

51.

52.

53.

Zaktady Drukarskie W. Piekarniaka — Or-
dynacka nr. 3.

Zaktady Graficzne
Szpitalna nr. 12.

Drukarnia ,,Polska Zjednoczona#t —
lipie nr. 2.

Drukarnia ,Popularna#d — Sienna nr. 33.
Drukarnia Piotr Pyz i S-ka — Miodowa nr. 8.
Drukarnia Jan Bajski — Ciasna nr. 5.

Fabryka Farb Graficznych Dr. Battner —
Al. Jerozolimska nr. 105.

Drukarnia i Litografja F. Begulski — Widok
nr. 26.

Drukarnia Bolnicza — Ztota nr. 24.

.,Drukarnia Polska#t —

Nowo-

Zaktady Graficzne Straszewiczéw — Leszno
nr. 112.

Zakt. Fotochemigraficzny Strzelczyk, Grabski
i Linkowski — Elektoralna nr. 41.
Drukarnia Wojciecha Szajera — Miodowa
nr. 14.

Przedstawicielstwo maszyn graf. Bronistaw
Szczepski — Szpitalna nr. 12.

Drukarnia Piotra Szwede — Warecka nr. 9.
Zaktady Drukarskie Jan Swietonski i S-ka —
Kopernika nr. 34.

Drukarnia Techniczna — Czackiego nr. 3/5.
Zaklady Graficzne ,Technograf4 — Zytnia
nr. 20.

Fabryka Masowych Wyrobéw Blaszanych
»Ttoczniah — Przemystowa nr. 19.

Zaktady Graficzne B. Wierzbicki i S-ka —
Chmielna nr. 61.

Drukarnia i Litografja B. Wirtz — D#tuga nr.
20.

Zaktady Graficzne
Diuga nr. 46.
Zaktady Drukarskie F. WyszynAski i S-ka —
Warecka nr. 15.

Zaktady Drukarskie F. Wyszynski i S-ka —
Zgoda nr. 5.

Drukarnia Wszechczas — Ziota nr. 8.
Drukarnia Wzorowa — D#tuga nr. 20.

Zaktad Fotochemigraficzny ,Zorza#t — No-
wy Swiat nr. 27.

Drukarnia przy fabryce chemicznej M. Le-
szczynski — Ogrodowa nr. 32.

Leona Wolnickiego —
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STANISLAW CIERNIAK

ul. Wodna 27 Il p.

FABRYKA KARTONAZY |

Kartony wysytkowe
Opakowania dla

Ozdobne

Ostrzenie nozy do maszyn

POZNAN

opakowania wszelkiego

Telefon nr. 16-40

DRUKARNIA

sktadane

Cukiernictwa

rodzaju

introligatorskich

Estetyka opakoiuania a zbyt toiraru

Sstetyka, wzglednie wrazenie estetyczne w po-
jeciu ogo6lnem, nalezy sobie wyobrazi¢ jako pe-
wien nastréj psychiczny spowodowany pewneini
otacza.jgcemi nas okolicznosciami. Ludzkie 5 zmy-
stéw jak: wzrok, stuch, dotyk, smak i powonienie
reagujg na otoczenie, stwarzajagc w nas nastréj do-
datni, czyli mity, lub tez przeciwnie niedodatni,
czyli niemity. Nastroje te u natury o podtozu prak-
tycznem, realnem, wytworzg refleksje materjalne,
u natur nastawionych sentymentalnie i artystycz-
nie, dadzg w danej chwili uczucie tak zwanej ,stra-
wy duchowej#4 a w wypadkach nadzwyczajnych
wytworzg tak zwang ,uczte duchowa#

Rozumiejgc powyzsze ogOllne dane o estetyce,
szukajmy zatozen takich w rzeczach plastycznych,
tréjwymiarowych, do ktérych zaliczamy takzez ze-
wnetrzng forme towaru. Ten zewnetrzny ksztatt
towaru, czyli jego opakowanie, wchtaniane przez
nas wzrokiem czy tez dotykiem, w wielu wypad-
kach powie nam o warto$ci uzytkowej towaru.

Odwieczne Zrédto ludzkiej twdérczosci — przy-
roda, daje nam przykiady celowych ksztattéw ze-
wnetrznych takiej czy innej rzeczy nas otaczaja-
cej. Przyroda najlogiczniej przekonuje nas, ze kaz-
dy ksztahlt podyktowany jest przez rzeczywistg po-
trzebe. Wysmukite i lekkie formy konia wyscigo-
wego, czy tez charta, napawajgce nasz wzrok i du-
cha wrazeniami estetycznemi, majg jako zadanie

zmniejszenie oporu powietrza w czasie szybkiego
(biegu tych zwierzat. Wymys$Iny kwiat rezedy, in-
teresujagcy kolor i zapach tego kwiatu majg podto-
ze wybitnie celowe. Zwabiajg one do siebie szereg
insektow, ktore czerpigc z nich nektar, speiniajg
réwnoczesnie role roznos$nikéw nasienia zarodcze-
go. Celowos¢ ksztattu i barwy, spotykane co krok
w tworach przyrody bedg najmiarodajniejszym
zrodtem przy wszelkich poczynianiach w kompo-
nowaniu formy zewnetrznej rzeczy, miedzy inne-
mi takze w komponowaniu estetycznego opakowa-
nia towaru.

W praktyce wyglada¢ to bedzie nastepujgco:
Niecelowem i nieracjonalnem i tem samem nie-
estetycznem bytoby opakowac¢ zwykle mydio do
prania, czyli srodek codziennegcfuzytku w piekng
bombonierke, bogato zdobiong i wykonang z kosz-
townego materjatu. Z drugiej zndw strony, trudno
sobie wyobrazi¢ azeby dbajgca o swojg urode ko-
bieta, nabywata jakiskolwiek kosmetyk opakowa-
ny w ordynarnej torebce z zwyklego papieru pa-
kowego. Nie mniej wazne jest tak samo odpowied-
nie rozwigzanie kolorystyczne opakowania i wy-
maga to powaznego zastanowienia sie i uwzgled-
nienia wilasciwosci towaru. Trudno sobie wyobra-
zi¢ bowiem, azeby farbka do bielizny tak zw. ,,mo-
dre4 mogtaby byé '‘podana klientowi w opakowa-
niu o kolorycie rézowym. Nie mniej réwniez mniej-
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sze czy wieksze bogactwo opakowania nalezy
uwzgledniaé przy towarze, ktory bedzie przezna-
czony dla konsumenta pochodzgcego z takiej czy
innej klasy zarobkowej i nalezagcego do takiej czy
innej sfery. Przecietny mieszkaniec miasta, dla
ktéorego wymuskany gentleman z ogladanego fil-
mu jest wyrocznig elegancji, bedzie dodatniejszym
konsumentem dla odpowiednio zareklamowanej
giletteki, niz tez chtopak ze wsi, ktérego zabiegi
kosmetyczne zaczynajg i koriczg sie na niedzielnem
goleniu u matomiasteczkowego fryzjera. Niemniej
waznym czynnikiem decydujagcym o charakterze
opakowania, lub tez nazwie towaru markowego
majgcego by¢ masowo sprzedawanym beda jego
walory narodowe, a nawet i regjonalne. Jezeli ko-
sa bedzie sie nazywata ,,KoSciuszko4 i bedzie na
niej piekna nalepka z wizerunkiem tego naczelni-
ka, to rzeczowa warto$¢ kosy bedzie dla chtopa
ze wsi wieksza, niz takiej samej, ktoraby sie zwa-
fa ,Bismark4 i miata nalepke z podobizng tego
niesympatycznego dla polskiego chtopa, meza sta-
nu. U konsumenta za$ o wigekszem wyrobieniu kul-
turalnem i estetycznem, odpowiednio zastosowane
motywy sztuki narodowej w ksztalcie i w barwie
opakowania, tembardziej znajdg odZwiek sympa-
tyczny i tem samem wiekszy wabik nabywczy.
Efektem koncowym naszych rozwazan o este-
tyce opakowania bedzie nastepujgca konkluzja:
Jakiskolwiek towar, podany w szacie celowej i kul-
turalnej, czyli w takiej jakiej nabywca chetniej na
pierwsze wrazenie go mie¢ pragnie, z natury rze-
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Piermszorzedne

MASZYNY | PRZYBORY

ORAZ CZESCI DO MASZYN
dla przemystu
graficzno-papierniczego

dostarcza znajpow azniejszy ch fabryk

STEFAN KOCZOROWSKI
POZNAN

Ulica staszica 20 79-06

Telefon nr.

czy stworzy sobie wiekszy zbyt, niz towar tej sa-
mej jakosci, a nawet lepszy, opakowany niechluj-
nie i nieestetycznie.

Dla polskiego grafika-artysty, rzemie$lnika gra-
ficznego i grafika-przemystowca, znajdujemy no-
we pole do okazania zdolnosci, pracowitosci i ini-
cjatywy. Powinniémy pamietaé, ze opakowanie
towaru w bardzo wielu wypadkach, wchodzi tak-
ze w zakres tak zwanej sztuki stosowanej, a sukce-
sy, ktore kraj nasz w sztuce tej odnosi na szero-
ki.em Swiecie, powinny stworzy¢ zaufanie do
wszystkich sit wspottwdrczych w tej dziedzinie.
A osiagniete rezultaty beda niestychanie waznym
czynnikiem dla rozwoju polskiego handlu i prze-
mystu na terenie krajowym i zagranicznym.

Marjan Ziotkowski

List reklamoiuy

Niema w zyciu gospodarczem sytuacji, w kto-
rej obrotny kupiec czy przemystowiec nie umiat-
by ozywi¢ dziatalno$ci swojej i wyciagna¢ z niej
maksimum korzysci.

Bierni czekajg tylko na zmiane losu, w poczu-
ciu swej bezsilnosci. Kupiec przedsiebiorczy nie
poddaje sie, atakuje klienta i stwarza sobie cze-
sto nowe pole pracy.

Wystarczy nieco tylko pomystowosci i umie-
jetnosci w zdobywaniu. Niekoniecznie odrazu za
pomocg akwizycji. Jest to sposdb drogi, a nie za-

Metale

Linotypowe, Stereotypowe, Otéw
chemicznie czysty, Antymon,
Cynk hutniczy, Miedz fosforowa
wysokoprocentowa, Metale biate
poleca do natychmiastowej do-
dostawy z sktadu firma

St. Grabianowski 1 S-ka &

Poznan, Plac Wolnos$ci 11, tet. 40-10,40-11

wsze skuteczny. Akwizytor tylko w sprzyjajacych
warunkach napotyka na grunt podatny.

Czesciej jest niechetnie widziany, bo nachodzi
klienta albo w porze nieodpowiedniej, albo tez
w nieumiejetny sposoéb nakiania do kupna. W na-
stepstwie tego pragnie odwiedzony pozby¢ sie
akwizytora jaknajwczesniej.

Miejsce kosztownego akwizytora zajag¢ moze
na wstepie z wiekszem powodzeniem list sprzeda-
zowy. Zalety jego sa liczne. Tani, szybki, dociera
do wiasciwych ragk, dyskretny, taktowny, nie na-
rzucajacy sie, trwaty i t. d.

Oferta jest Swietnym pomocnikiem dziatu sprze-
dazy, toruje droge i utatwia prace akwizytorowi.

Forma listu winna by¢ oczywiscie wiasciwa.
Trafne ujecie, zywe przedstawienie sprawy, musi
wzbudzié¢ zaciekawienie, wskrzesi¢ zainteresowa-
nie, nastroi¢ przychylnie i wywota¢ che¢ kupna.
Nie mogg to by¢ listy szablonowe.

Pamieta¢ przytem nalezy, ze wskutek maso-
wego wysytania ofert drukowanych, ujetych w for-
mie skostniato-rutynicznej, redagowanych niedba-
le, z nadmiarem szablonowych zwrotéw, rozwle-
ktych, — klienci stali sie juz mato wrazliwi, spo-
tegowata sie ich odpornosé..

List skuteczny musi przemawiaé, tchng¢ zapa-
tem, zawiera¢ krotkie swobodne zdania. Unikaé
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nalezy staroSwieckiego stylu, sztucznej budowy
wttoczonej w schemat o ciasnych ramach. Przede-
wszystkiem za$ nie wolno nadawac¢ listom werbu-
jacym charakteru masowo wysytanych drukow. —
Zgo6ry stracony zachod!

Trud oddzielnego pisania kazdego listu, choc¢-
by w kilkuset egzemplarzach, maszyng — sowicie
sie optaci. Zrobi to bardzo dodatnie wrazenie na
odbiorcy, wzbudzi jego zaciekawienie dla przed-
stawionej sprawy i nastraja przychylniej. List ta-
ki sktania do odpowiedzi, choéby nawet negatyw-
nej, ale zostaje w aktach.

Wyglad zewnetrzny listu handlowego jest dal-
szym, waznym wspoétczynnikiem. Pierwszy sad
i opinja odbiorcy o nadawcy ksztattuje sie na pod-
stawie samego widoku blankietu i koperty..

Jezeli przytem nadawcg jest drukarz, to spra-
wa wygladu nabiera daleko wiekszego znaczenia.
Blankiet bowiem jest wowczas jakoby prébkag to-
waru, wzorem.

Catos¢, bo nie nalezy zapominaé réwniez i o ko-
percie, musi by¢ wyrazem solidnosci, starannosci
i pomystowosci.

Lormat oczywiscie znormalizowany (A 4).
Blankiet ewentl. dziurkowany, dla utatwienia pra-
cy odbiorcy przy wkiadaniu do teczki.

Papier mozliwie najlepszy, matowy, a nawet,
lekko szorstki.

Uktad nagtéwka bezpretensjonalny, przejrzy-
sty. Normalizacja przewiduje nie duzo miejsca na
nagtowek, bo zaledwie 45 mm. Lotografje gma-
chow fabrycznych, medali, nagréd réznych posta-
ci dzisiaj sie juz nie zamieszcza.

Druk najlepiej dwubarwny.

A tre$¢ listu samego? Pewne wskazowki juz
wyzej podatem. Styl prosty: pisz tak, jak mdwisz,
a moéw w miare moznosci jak najmniej, zwiezle,
a przytem ciekawie. Bez frazesow, najmniej utar-
tych zwrotdw i papierowych zdan w rodzaju:

.Potwierdzajgc odbidér cennego listu W. Pa-
na z dnia .... mam zaszczyt zakomunikowac,
e ....®

albo:

»Komunikujagc o powyzszem, oczekuje ta-
skawej odpowiedzi4

albo:

.Prosze przyja¢ zapewnienie, ze usilnein
mojem staraniem bedzie zadowoli¢ WPana pod
kazdym wzgledem i odwrotnem wykonywaniem
zlecen zdobyé sobie zaufanie Jego#
Wystarczy wypisanie w nagtowku daty listu na

jaki sie powotujemy, a dalej:

J .,Bardzo prosze o szybka odpowiedz. Zle-
cenia WPana wykonam zawsze szybko i do-
ktadnie#

Na atrakcyjnos$¢ stylu trzeba zwr6ci¢ uwage
przedewszystkiem. To zacheca do odczytania ca-
tosci. Jezeli chodzi np. o list werbujacy drukarni,
polecajacej druki, doskonale mozna wykorzystaé
nurtujgcy obecnie prad normalizacji.
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DRUKARNIA LITO-OFSET
FABRYKA OPAKOWAN | KSIA6

JOZEF GOZDZIEJEWSKI

TEL. 18-56 - POZNAN - WIEIKA 20

WYKONUJE TAKZE DLA DRUKARN

WYTWORNE DRUKI

REKLAMY
OPAKOWANIA
KSIEGI KUPIECKIE
| BANKOWE

Nie nalezy pisa¢ szablonowo:

»Niniejszem mam zaszczyt zaofiarowaé
WPanu moje ustugi na dostawe wszelkiego ro-
dzaju drukéw znormalizowanych, jak koperty,
blankiety listowe, kartki korespondencyjne.

Zaktad moj jest wyposazony w najnowsze
maszyny, dzieki czemu jestem w stanie wyko-
nywa¢ cenne zlecenia moich Szanownych Od-
biorcow w bardzo krétkim czasie, po cenach
konkurencyjnych.

Do grona moich klientow zaliczam powazne
przedsiebiorstwa, ktore darzg mnie swem'za-
ufaniem.

Nie watpie, ze na wypadek udzielenia mi
cennego zlecenia zdobede réwniez zaufanie
WPana.

Wyrazam nadzieje, ze WPan przy nastep-
nem zapotrzebowaniu raczy skorzysta¢ z moich
ustug i polecajac sie taskawym wzgledom Jego,
pozostaje z WySOffjm szacunkiem#

To samo, ujete w spos6b atrakcyjny, wywotla
napewno lepszy skutek:
»Normalizacja zatacza coraz szersze kregi.
Jest wyrazem postepu i wkrada sie w kazdg
dziedzing. Nie omineta réwniez drukéw han-
dlowych.
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Czy WPan zapoznat sie juz blizej z szcze-
gotami normalizacji? Jezeli nie, stuze kazdej
chwili. Wystarczy telefon, a zjawie sie w do-
godnym dla WPana czasie i przedstawie ko-
rzysci. Znam przepisy doktadnie,

albo; Gotowy do ustug*“.

»Klienta zdobywa sie czesto sposobem ko-
respondencyjnym. Nie tylko trafnemi argumen-
tami. RoOwniez i dobrym wygladem listu oraz
koperty.

Czy WPan na szczeg6t ten zwrécit uwage?

Wykonuje druki starannie i szybko. Prze-
strzegam przytem zasady normalizacji drukow.
Jezeli WPan pragnie zapozna¢ sie z przepisa-
mi normalizacji, zjawie sie bezzwlocznie. Pro-
sze do mnie zatelefonowac.

Wezwanie pisemne umozliwi mi wykonanie
bezptatnego projektu. Listownik postuzy jako
wzOr tresci nagtowka.

Gotowy do ustug“.
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Nazwe firmy lub nazwisko wypisuje sie na
zakonczenie listu maszyng. Pieczatki odbijane
w kolorze odmiennym od koloru tasmy maszy-
nowej, czesto krzywe, raza.

Szczupto$¢ miejsca nie pozwala na przytocze-
nie dalszych przykiadéw. Wykorzysta¢c mozna kaz-
da, na pozor nic nie znaczacg okazje, by w sposob
wiasciwy zwroci¢ sie do klienta nowego.

Trud wykonania i dotgczenia projektu z obja-
$nieniami do oferty napewno nie pdjdzie na
marne.

Nieodzownem jest jednakze grutowne opano-
wanie przepiséw normalizacji, ich znaczenia i zalet.

Doskonalg jest broszurka Kazimierza Jabtow-
skiego ,,Nowoczesny list sprzedazowy4 nakiadu
Izby Przemystowo-Handlowej w Warszawie z roku
1933, na ktorej opartem treS¢ niniejszego arty-
kutu. Znajdujg sie w niej cenne wskazéwki row-
niez dla drukarzy. J(m Wawrzyniak

Koperta kupiecka jako reklama

Wiadomo jest powszechnie, czem jest dla ja-
kiegokolwiek przedsiebiorstwa dobrze pomys$lana
i celowa reklama. Dlatego tez na tem miejscu nie
bedziemy sie zastanawiali nad $rodkami i rodzaja-
mi reklamy, ale zajmiemy sie sprawg, ktorej na-
0g6t niestety zbyt mato poswieca sie uwagi. Mam
na mysli korespondencje handlowg, rozpateywang
nie z punktu widzenia jej tresci, ale z punktu wi-
dzenia wygladu zewnetrznego. Sprawa nie jest
btaha. List bowiem jest niejako naszym oficjalnym
reprezentantem w tych licznych wypadkach, —
w ktérych osobiscie nie docieramy do Kklienta.

Juz z natury ludzkiej wyptywa, ze czlowiek,
zdradzajgcy swym wygladem pewne wartosci este-
tyczne i kulturalne, wzbudza wigksze zaintereso-
wanie i zaufanie dla sp-rawy przez siebie lanso-
wanej, niz najbardziej nawet godna zaufania spra-
wa, majgca swego rzecznika w cztowieku wywo-
tujacym swym wygladem niesmak.

Kupiec, ktéremu na sercu lezy powodzenie je-
go zamierzeA (a watpie, czy inni wogéle istniejg),
winien staraé sie wiec, by wszystko, co od niego
dochodzi do ragk Kklienta, byto bez zarzutu, by
Swiadczyto o starannosdci i solidnos$ci, tych najwaz-
niejszych elementach podtrzymywania stosunkdéw
handlowych.

Okazaty listownik, to jeszcze nie wszystko.
Chodzi réwniez o stosowng koperte.

Na punkcie koperty spotykamy sie jednakze
niestety czesto, z daleko posunietem niedbalstwem:
najtanszy gatunek, niekiedy nawet z papieru pa-
kowego — lekko barwionego, fatalnie sklejony,
niedostatecznie gumowany, a nadruk wykonany
mato starannie. | w takiej szacie otrzymuje klient
list! Pierwsze wrazenie oczywiscie jaknajgorsze.

Pozatem bywajg koperty zaopatrzone w t. zw.
okienko z papieru przettuszczonego. Zaletg tych
kopert jest utatwienie pracy maszynistce, ktora
wypisuje adres odbiorcy jedynie na blankiecie.

DRUKARNIA SPOLKI AKC. ,OSTOJA’

POCZTOWA 15

W POZNANIU

TELEFON 30-97

WYKONUJE WSZELKIEGO RODZAJU DRUKI

DLA HANDLU, PRZEMYStU

I UZYTKU PRYWATNEGO

SPECJALNOSC: DRUK DZIEL | CZASOPISM
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Maszyny G raficzne

UZYWANE | NOWE
KUPUJE | SPRZEDAJE

JOZEF POTURALSKI POZNAN

WALY ZYGMUNTA

Drugg zaletg jest zapobieganie omytkom, jakie
dos¢ czesto sie zdarzajg przez kopertowanie nie-
wiasciwego listu. Niemate ma znaczenie i to, iz
koperty okienkowe budza w odbiorcy wrazenie
dostatku, zamoznos$ci firmy, ktéra list taki wy-
stata.

Wreszcie koperty okienkowe pozwalajg na wy-
zyskanie 2/3 powierzchni na cele reklamowe, na
umieszczenie znakéw ochronnych lub pewnych ha-
set, pod jakiemi dostawca prowadzi sprzedaz.

Oprocz tego na tylnej Scianie koperty mozna
umiesci¢ reklame, ktdra po wyjeciu listownika,
jest widoczna przez okienko.

Z gruntu falszywe jest dowodzenie, ze koperta
spetnia swe zadanie jedynie w czasie powierzenia
listu poczcie. Po doreczeniu jest ona czesto przed-
miotem zaspokojenia pierwszej ciekawosci odbior-
cy i umozliwia wysnucie wnioskéw mniej lub wie-
cej pochlebnych.

Nawet sposdb adresowania, gdy okaze sie nie-
odpowiedni, bywa nieraz ztosSliwie komentowany.

W duzem przedsiebiorstwie, odbierajgcem co-
dziennie dziesigtki listow, tylko takie mogg liczy¢
na wyréznienie, ktérych koperty swym wygladem

AUGUSTA .

TELEFON 29-15

zwracajg uwage, a nawet postuzy¢ moga za wzor
godny nasladowania:

Na zachodzie juz dawno zrozumiano wazno$é
tej pozornie tak ,matej rzeczy". W stosunkach
prywatnych zaznaczyt sie wielki rozw6j papeterji.
Najfantastyczniejsze w deseniach bibutki, orygi-
nalne wzory poddrukowe, rézne kroje kopert, pa-
pier ttoczony itd. itd. sa obliczone na stworzenie
efektownej catosci.

I u nas pod tym wzgledem daje sie zauwazyé
pewien postep; ale mimo to jest jeszcze wiele do
zrobienia. Niestety drukarnie, w dazeniu do za
pewnienia sobie dostawy, wykonujg druki niesta
rannie, byle szybko, duzo i tanio, wyrabiajgc so
bie marke niedrogich wprawdzie, ale mato odpo
wiednich dostawcéw. Dbajgc tymczasem o wyso
kos¢ poziomu swej pracy zawodowej, powinni
zwraca¢ uwage na dostarczany materjat i nie wy-
puszcza¢ ze swych zaktadéw towaréw o wygladzie
tandetnym i niepowaznym.

W interesie za$ nabywcy lezy, by zdobyt sie na
nieco wiekszy koszt i zaopatrzyt sie w towar do-
borowej jakos$ci. Bedzie miat z tego korzysci!

Zbigniew Kraglewski

Znaczenie bloku paragonotuego dla kupiectuja

We wszystkich sklepach i przedsigebiorstwach
nowoczesnych, postepowych, spotykamy sie przy
regulowaniu naleznosci za towar lub przy jego wy-
mianie lub tez zwrocie z t. zw. ,,blokiem paragono-
wym". Znacznie wcze$niej niz u nas, blok ten
zdobyt sobie zagranicg popularnos¢ i stat sie nie-
odzownym czynnikiem we wszystkich gateziach
handlu. U nas zaprowadzony w wojewddztwach za-
chodnich i czeSciowo centralnych, musi sobie je-
szcze torowa¢ zmudng droge na nasze Kresy.

Niejeden dziwi¢ sie bedzie, skad wzieta sie ta
oryginalna, z greckiego brzmigca nazwa ,,paragon”.
Oznaczataby ona wiasciwie co$ po sobie nastepu-
jacego, kartka po kartce, przedzielona lub perfo-
rowana, tak, jakim jest blok. W dawniejszych cza-
sach Polski uzywano nazwy paragon na okreslenie
drogiego kamienia.

Przyjmujac ostatnie pojecie, to blok paragono-
wy w koronie kazdego przedsiebiorstwa jest wia-
$nie tym drogim kamieniem, ktory wiascicielowi
lub kierownictwu przedsiebiorstwa daje stalty po-
glad na dzienny przetarg, kontroluje personel, da-
je klientowi kwit i mozno$¢ wymiany lub zwrotu,
pozatem reklamuje, a conajwazniejsze, uchyla opta-
te stemplowa.

‘Jak to wyglada w praktyce.

Pan X zatozyt sktad towarow krétkich. Urzadzit
sklep modnie, wybrat personel odpowiedni, wy-
stawa okienna wzbudza zachwyt — i sprowadzit
»Polski Blok Kasowy" z kuponem. Nastepuje dzien
otwarcia. Pieciu subjektow majg bloki. Pierwszy
subjekt ma litere bloku A, drugi litere B, trzeci
litere C i tak dalej do E. Klienteli duzo, subjekci
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Polski BIsk Kasowy (Paragon)
nikamia Pawtowskiego w Eyfljoizy

DOSTAWA TERMINOWA

pracujg co tchu. Przez klienta wybrany towar i je-
go cene wypisujg na kartce bloku przez kalke. Su-
me zapisujg réwniez na kuponie, ktéry znajduje
sie u dotu kartki. Nastepnie subjekt urywa kartke
i wrecza jg klientowi do zaptacenia. Klient ptaci,
kasjerka urywa kupon, zatrzymujac go dla siebie
jako dowod wptaty, a kartke ostemplowang ,,Za-
ptaconed otrzymuje klient i za okazaniem tejze
subjekt wydaje mu towar. Kartka, ktorg zatrzymu-
je klient, posiada na odwrotnej stronie tekst i klisz
reklamujacy przedsiebiorstwo. Klient wychodzi na
ulice i jest zadowolony, bo ma pokwitowanie,
a kwit mu zawsze przypomni gdzie kupit towar,
z ktérego byt tak bardzo zadowolony.

Pan X jest rowniez zadowolony, bo miat duzo
pozycyj przekraczajgcych ztotych 20 i nie potrze-
bowat obcigza¢ sie optatg stemplowa.

Dlaczego nie potrzebowat?

Odpowiedz:

W wyjasnieniu ustawy stemplowej Ministerstwo
Skarbu podaje do wiadomosci, ze t. zw. ,Polskie Bloki
Kasowe# dawniej ,Paragony4 wydawane kupujacym
w handlu detalicznym, to jest wykazy wymieniajace za-
kupione towary, cene jednostkowgag i cene tacznag oraz
date zakupna, a nie wymieniajace ani firmy sprze-
dawcy ani nazwiska kupujgcego, nie sa rachunkami
W zrozumieniu art. 72 ustawy o optatach stemplowych.
Umieszczona na odwrotnej stronie bloczku kasowego
reklama kupiecka nie nadaje mu charakteru rachunku.
(OkolInik Min. Skarbu z dnia 1. Il. 1927 L. dz. P. O.
420/Y11).
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A wiec kartki z ,Polskiego Bloku Kasowego#4
nie obowigzuje Ustawa Stemplowa.

Sklep Pana X odniost w pierwszym dniu wiel-
ki sukces, bo przetarg byt nadspodziewany. Trud-
no sie narazie zorjentowac, czy okno wystawne
swa 'piekng kolekcjg krawatow przyciggneto tyle
klienteli, czy tez ogtoszenie w prasie o wielkim
wyborze bielizny i innych towaréw. Jak tu sie zor-
jentowac?

Jednakowoz naprz6d kontrola kasy. Kasjerka
na arkuszu kontrolnym sumuje wediug kuponéw
wszelkie dochody. Subjekci sumujg u siebie
w swych bloczkach i sumy musza zgadzac sie z ka-
sq. Niedoktadnos$¢ wykluczona, bo sumy zapisy-
wano przez kalke. Pan X promienieje, bo sumy
sie zgadzajg. Subjekci zadowoleni i kasjerka zado-
wolona.

Pan X pozostat sam. (Jo tez klientela najwiecej
kupowata? Tyle byto pracy i nie mozna byto mieé
pogladu. Halo! — zajrze do bloczkéw. Patrzcie.
Najwiecej sprzedatem krawatéw i to tanszego ga-
tunku, potem duzo koinierzykéw i t. d. Pan X wie
teraz, gdy odwiedzi go wojazer, czego mu najwie-
cej trzeba zamowié, a czego mniej. Pan X obiecuje
sobie .przeprowadza¢ codziennie Sciste obserwacje
nad stanem ubywajgcego towaru i jego rodzaju,
i to przy pomocy ,Polskiego Bloku Kasowego4
Jest zorjentowany i nie zaluje, ze zamawiajgc -500
blokéw, wydat na nie pewng sume. Wydatek ten
wkrotce sie optaci sowicie.

Stusznie mozna z powyzszego przykiadu wy'
whioskowa¢, jak wielkie znaczenie ma ,,Polski Blok
Kasowy# dla kupiectwa, jak miarodajnym jest do-
wodem dla Izby Skarbowej przy skitadaniu dekla-
racji, jak wypetnia swoj cel w przeprowadzaniu
kontroli, — jednem stowem jest tym drogim ka-
mieniem.

.Polskie Bloki Kasowe# drukuje sie na nowo-
czesnych maszynach rotacyjnych. Maszyny te po-
zwalajg wyprodukowanie blokéw o réznych roz-
miarach, w réznych kolorach, sktadane, luzne, szy-
te, z kuponem u dotu lub na gdrze, z numeracjg
dowolnie umieszczong. Wog6le kombinacyj jest
wiele, bo r6zne gatezie handlu potrzebujg coraz
to innych blokdéw.

W powyzszym przykiadzie podaliSmy skiad to-
waréw krotkich, ktéry potrzebowat bloczki skia-
dane z kuponem u dotu. Natomiast przedsiebior-
stwa posiadajace kasy rejestracyjne systemu ,,An-
ker#4d lub ,,National44 uzywac¢ beda ,Polski Blok
Kasowy# szyty z przedtuzong kopjg, zestaw od-
wrécony bez odcinka firmy. Dlaczego? Bo po za-
pisaniu oryginatu i kopji oddaje sie¢ podwdjng kart-
ke do kasy, gdzie po sprawdzeniu zgodnoSci prze-
jAiszcza przez automat i ostemplowuje obie kartki
razem, z ktérych jedng dotgcza sie do towaru kli-
entowi, a drugg pozostawia jako dowdd w przed-
siebiorstwie.

Tak samo browary, rozlewnie piw itp. potrze-
buja bloki sktadane — luZne, przerobione na szy-
te, bo nadajg sie jako ceduty dostawy, do ewidencji
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pozostatych i zwréconych naczyn i t. p. Woznica
jest zaopatrzony w odpowiedni bloczek i przy od-
stawianiu towaru i zwrocie opakowan wypisuje
przez kalke na oryginale jak i kopji zadany towar
i zwroty, przy zgodnem obopd6lnem zatwierdzeniu;
ceduta dostawy jest w tym wypadku zarazem spe-
cyfikacja uzupetniajgcqg rachunek i jest na kazda
kwote wolna od optat stemplowych. A gdy klient
uiszcza odpowiednig sume, wrecza mu sie zgory
kupon jako pokwitowanie z uiszczonej zaptaty
zgodnie z numeracjg ceduty dostawy.

Z powyzszego wynika, ze wytwornie ,,Polskiego
Bloku Kasowego# sg zdolne wykonywaé¢ bloczki
we wszelkich kombinacjach i mogg swa réznorod-
noscig produkcji zastosowac sie do danego przed-
siebiorstwa.

Jezeli zdotatem niniejszemi stowami zaintere-
sowacé i zwroci¢ uwage naszych kupcéw, to zazna-
czam, ze po doktadne informacje dotyczace tej
produkcji radzitbym sie zwrdci¢ do najwiekszej
w Polsce fabryki ,Polskiego Bloku Kasowego4
Drukarni Pawtowskiego w Bydgoszczy.

Dzisiejsze stosunki w handlu i przemysle wy-
magajag 0d nas tak troskliwego dozoru kazdego
dziatu, aby sie rentowa!, aby nie ulegat naduzy-
ciom, ze uwazam znaczenie bloku paragonowego
jako pierwszorzedne, utatwiajagce nam prace i chro-
nigce przed stratami. Bogdan PawtowskL
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Znaczenie fotomontazu dla reklamy

Reklama jest sprzedaza towaru czy ustug za
pomocg pisma. Spetnia ona swoje zadanie przez
powiadomienie zainteresowanych o istnieniu pew-
nych towaréw, ich zaletach, ich producencie lub
sprzedawcy. Poniewaz za$ istnieje bardzo znaczna
ilos¢ towardw, niezbednych szerokim masom, wy-
ptywa stad konieczno$¢ masowej akcji reklamowej.
1 dzieki tej masowosci przemyst graficzny powota-
ny jest do urzeczywistnienia reklamy przez dostar-
czanie drukéw. W zakresie wiec reklamy zaréwno
bezposredniej; polegajacej na skierowaniu przez
firme reklamujgcg sie drukéw bezposrednio do
pojedynczych os6b, jak i reklamy prasowej, czyli
ogtoszenia zamieszczanego w perjodykach, rekla-
my plakatowej statej i przenosnej, rola przemystu
graficznego jest olbrzymia, nie mniejsza niz prze-
mystu papierniczego, ktory dostarcza 6w niezbe-
dny do tego celu surowiec — papier.

Whbrew rozpowszechnionemu u nas mniemaniu
jakoby skutecznos$¢ reklamy jako srodka pomocni-
czego w prowadzeniu interesdw nie byta u nas do-
ceniana, uwazam, ze zalety jej znane sg dobrze za-
réwno kupiectwu jak i sferom producentéw. Ni-
kly za$ rozmiar korzystania z jej ustug nalezy przy-
pisa¢ nizszemu stanowi rozwoju zycia gospodar-
czego w poréwnaniu z zachodem Europy. Nie jest
natomiast nalezycie oceniona i wyzyskana rola re-
klamy jako $rodka rozszerzajgcego tereny intere-
sow lub pozyskujacego nowe sfery konsumentow

artykutéw juz, przy pomocy zreszta tej reklamy,
wprowadzonych.

Reklama cel swoj spetni tylko wtedy, gdy ten
dla ktorego jest przeznaczona, a wiec czytelnik
gazety, tygodnika, miesiecznika czy ulotki, zech-
ce zapoznac sie z jej trescig. Poniewaz za$ rekla-
mujacy sie robi przez zdecydowanie sie na reklame
pierwszy krok w kierunku sktonienia swego przy-
sztego klienta do przeczytania jego ogtoszenia,
niechze pamieta, ze ma do dyspozycji dalsze $rod-
ki, prowadzace do tego celu, caly szereg walorow
racjonalnego ogtoszenia, jak fachowy uktad tekstu,
zastosowanie wolnych pdl, wybor rodzaju pisma,
uzycie ilustracji.

Wsrod naszych reklam prawie wylgcznie tek-
stowych, zrzadka ozywionych znakiem fabrycz-
nym, znakiem towarowym lub obrazem reklamo-
wanego towaru, niewatpliwie skuteczniejsze sg
ogtoszenia o obfitszej tresci ilustracyjnej.

Droga najprostszg wprowadzenia elementu ilu-
stracyjnego do ogtoszenia jest zastosowanie foto-
igrafji, gdyz pozwala ona w spos6b wierny i przy
nalezytej starannos$ci, bardzo estetyczny przedsta-
wi¢ obraz towaru, skiad kupca, przedsiebiorstwo
produkujace, surowce uzywane do produkcji, opa-
kowanie, znak fabryczny i towarowy. Kazdy z ta
kich obrazéw przedstawia dla czytelnika druko-
wanego stowa okreslony walor psychologiczny,
dziatajacy czy to na ogolng ciekawos$¢, czy na za-
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SINTERPRINT

WARSZAWA 1

interesowanie okreslonym rodzajem towaréw, czy
tez witasnie na zainteresowanie ogtaszanym towa-
rem, poznania jego cech, ewentualnie dalszych
nieznanych mu sposobow jego zastosowania. To
za$ zmusza go do zatrzymania sie nad obrazem
i przez to naprowadza niejako na przeczytanie
tekstu, o co przeciez reklamujgcemu chodzi, dale-
ko tatwiej nizby to uczyni¢ mogto ogtoszenie ilu-
stracji pozbawione.

Najprostszg formg fotomontazu jest umieszcze-
nie tekstu ogtoszenia na jasnej partji obrazu. Tech-
nicznie moze to by¢ uskutecznione przez wykona-
nie napisu na fotografji przez rysownika lub kre-
Slarza i oddanie takiej fotografji do zaktadu gra-
ficznego celem wykonania kliszy i druku. Jezeli
za$ nie mozna na ten cel posiadanej fotografji po-
Swieci¢, to oprocz fotografji nalezy mieé jeszcze
rysunek z napisem- lub zaméwi¢ w drukarni druk
z tekstem ogtoszenia. Wtedy chemigrafja moze
sporzadzi¢ w celu otrzymania kliszy negatyw siat-
kowy przez kolejne naswietlanie najprzdéd tekstu
rysunkowego lub drukowanego a potem fotografji,
albo tez nalezy wykona¢ dwa oddzielne negatywy
obrazu i napisu i kopjowaé je kolejno na te samg
ptyte metalowa.

Powyzsze trzy mozliwosci techniczne dajg sie
rowniez zastosowa¢ w razie uzycia do jednego

BRONISLAW S SZCZEPSKI

SZPITALNA 12 - Tel. 683-38

(ogtoszenia kilku fotografij i kilku tekstow, przy-
tem rola trawiacza i opanowanie przez niego tech-
nicznych $rodkéw ostatecznego isharmonizowania
skomponowanego przez niego lub kogo innego
montazu, jest znaczna i nader odpowiedzialna.

Dalsza mozliwoscig techniczng jest w razie do-
puszczenia poswiecenia fotografij takie icli opra-
cowanie przy pomocy wyciecia czesci zbytecznych
poszczegOllnych obrazéw i skomponowania w ten
sposOb wiekszego uktadu ilustracyjnego na jednej
ptaszczyznie, opracowania ich dodatkowego rysun-
kowego, przyczem stosuje sie tylko barwy czarng
i bialg, i wreszcie wmontowanie tekstu reklamy.
Oczywiscie istnieje mozliwos¢ wykonania foto-
montazy wielobarwnych, szerszemu zastosowaniu
tego rodzaju reklam stoi zapewne na przeszkodzie
zarowno do$¢ wysoka cena takich kompletdw
barwnych klisz jak i ograniczone mozliwosci zu-
zytkowania do reklamy prasowej. Natomiast do
ulotek technika barwna bywa do$¢ czesto uzywa-
na. Rzecz jasna, ze w tym najtrudniejszym tech-
nicznie rodzaju fotomontazu nalezy rozporzadzac
personelem wykwalifikowanym, wyspecjalizowa-
nym nawet, zarbwno do komponowania jak i wy-
konania negatywow i klisz.

Inz. Kazimier: Czarnecki



Nr. 9/1935

PRZEGLAD GRAFICZNY, WYDAWNICZY | PAPIERNICZY

Str. 85

Elektrolityczne mytramianie form (klisz) drukarskich cynkoujych

Proces trawienia cynku kwasami jest dziedzi-
ng pracy, opartg na prymitywnej empirji. Zarow-
no w literaturze fachowej jak i praktyce prze-
mystowej podawane sg i stosowane najrézniejsze
pod wzgledem skiadu i stezenia mieszaniny kwa-
s6w, rozciericzanych wodg lub czasem spirytusem.
Rozpatrujgc ten stan rzeczy, warto zwrdci¢ uwa-
ge i na to, ze materjaty i sposob pracy sg w istocie
rzeczy takie same jak i przed laty, kiedy formy
cynkowe, najprzéd kreskowe, a potem siatkowe,
zaczety wchodzi¢ praktycznie w zycie.

Pozostawiajagc na uboczu sprawe wspomnianej
réznorodnosci stosowanych kwasnych S$rodkdw
trawigcych, nalezy podkresli¢, ze praca chemiczna
(trawigca) kwasu jest procesem wysoce skompli-
kowanym i w praktyce przemystowej trudnym do
kontrolowania. W pracujgcym roztworze kwasu
azotowego zmniejsza sie stezenie tego kwasu,
wzrasta stezenie soli cynkowych, jednocze$nie kwas
ulega kolejnej redukcji do kwasu azotawego
i amonjaku, wskutek czegol w roztworze trawigcym
wspotistniejg rownocze$nie kwasy azotowy i azota-
wy, oraz azotany i azotyny cynku i amonu. W prze-
ciwienstwie do tego skomplikowanego uktadu, wy-
twarzajacego sie przy uzyciu do trawienia cynku
kwasu azotowego, uktad cynk-elektrolit jest znacz-
nie prostszy, gdyz jedyng zmiang, pod wplywem
zastosowania napiecia, jest zmiana stezenia jondéw
cynkowych w poblizu elektrody. Artykut p. Cz
Rudzinskiegol) skitonit mnie do przejrzenia do-
stepnej dla mnie literatury? i rozpoczecia wstep-
nych préb, ktérych wyniki ogtositem przed ro-
kiem3.

Obecnie po blizszem zetknieciu sie z prze-
mystem graficznym mialem mozno$¢ skonfronto-
wania otrzymanych wynikdéw z jego wymaganiami,
dzieki czemu zostaly wykonane porownawcze Kkli-
sze, wytrawione kwasem w maszynie i elektroli-
tycznie. Przy poréwnaniu klisz obu rodzajow na-
lezy mieé¢ na uwadze, ze obrébka zar6wno negaty-
wow jak i kopji na cynku nastawiona jest na
ustalony spos6b trawienia kwasem. RoOwniez spo-
wodu odmiennego wygladu dna wytrawien, tra-
wiacz ma pewne trudnosci w ocenie wynikow ko-
lejnych wytrawien i tym sie tlumaczy znaczne
odchylenie tonalne klisz nr. 3 i 4. Podana w opisie
klisz gtebokos¢ wytrawied dotyczy gtebokosci
w Swiattach, pozatem podany jest tgczny czas tra-
wien, oraz ilos¢ efektow (wykrywan).

Stojagc na stanowisku, ze wyniki te sg najzu-
petniej pomysine, interesujgce jest zapoznanie sie
z kosztami wytrawienia obydwiema metodami.

1) Cz. Rudzinski, Grafika, 1931, zeszyt 4, str. 37.

2) W. Gamble, Reproduktion, 1931, zeszyt 5, str. 97. —
R. Springer, Klimschjahrbuch XXV, 159 (1932).

3) K. Czarnecki, Rocznik 1932/33 Szkoty Przemyshu
Graficznego im. Marszatka J. Pilsudskiego w Warszawie,

Istotg wytrawienia jest nadanie formie reljefu
przez rozpuszczenie metalu poza rysunkiem, wsku-
tek czego partje nie drukujgce zostajg usuniete
z ptaszczyzny drukujgcej wgtab. Przy uzyciu kwa-
su rozpuszczenie jest procesem chemicznym, przy
zastosowaniu pradu elektrycznego do tegoz celu
— procesem elektrochemicznym.

Dla poréwnania kosztow trawienia siatek roz-
patrzmy nastepujacy przypadek. Przypu$émy, ze
poddajemy trawieniu kopje siatkowa wielkosci
1 dm2 (czyli 100 cm32, ktorej potowa jest odkryta,
czyli poddaje sie trawieniu i ze glebokos¢ tej
siatki po wytrawieniu wynosi 0,05 mm (czyli 0,005
cm). Objeto$¢ metalu rozpuszczonego wynosi 0,25
cm3 a jego ciezar (gestos¢ cynku 7,1 g/cm3 1,8 g.
Poniewaz do rozpuszczenia 1 g cynku trzeba zu-
zy¢ 3 g 100%-owego kwasu azotowego, niezbedna
ilos¢ kwasu 100%-owego wyniesie 54 g, a po
przeliczeniu na powszechnie uzywany kwas 65 %-
owy 8,3 g. Uwzgledniajgc fakt, ze praktycznie nie
zuzywa sie kwasu, z powodu kosztu czasu, catko-
wicie, bioragc pod uwage pewne straty, o ktérych
byta mowa poprzednio, dochodzi sie do wniosku,
ze do wytrawienia 1 dm?2 siatki w naszym wypad-
ku nalezy uzyé 11 g kwasu, ktérego koszt wynosi
0,7 grosza (przy cenie 62 zl za kg 65%-owego
kwasu azotowego).

Notua metoda!

Elektrolityczne
tramienie metali

do celotu graficznych

metodg Inz. K Czarneckiego
Cynk
Miedz
Mosigdz.
Stal
Elektron

Projektomanie i uruchamia-
nie instalacji uskutecznia

Chemiczna Spdtdzielnia

Wytinércza m Warszaruie
Marymoncka 3am. 5
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Przechodzgc do kosztu trawienia elektrolitycz-
nego tej samej siatki, za punkt wyjscia mamy pra-
wo Faradaya, z ktérego wynika, ze do rozpuszcze-
nia 1 g cynku nalezy przez wanne przepuscicé
1500 coulombéw (ampero-sckund). Wzgledy prak-
tyczne, mianowicie miedzy innemi konieczno$¢
skrocenia czasu wytrawiania, wymagajg podwoje-
nia tej liczby i w ten sposéb dochodzimy do liczby
3000 amp.-sek. na 1 g cynku, a wiec na 1,8 ¢
cynku — 5400 amp.-sek. Jezeli wytrawianie od-
bywa sie pod napieciem 4 v w ciggu 3 minut
(180 sek.), nalezy zuzy¢ do wytrawienia rozpatry-
wanej ptytki 6 Wh (watogodzin) czyli 0,006 kWh
(kilowatgodzin) energji elektrycznej, co kosztuje
(przy cenie 20 groszy za 1 kWh) 0,12 grosza.
Trawienie elektrolityczne jest wiec w tym przy-
padku szesciokrotnie tansze.

Rozpatrujagc w podobny sposéb trawienie ptyty
kreskowej o powierzchni 1 dm2 ktérej powierzch-
nia trawiona wynosi 2/3 powierzchni ogoélnej,
a gtebokos$¢ wytrawienia 1 mm, po analogicznym
rachunku dochodzimy do kosztu kwasu w kwocie
19 groszy i kosztu pradu w sumie 7,5 grosza.
W tym wypadku réznica na korzy$¢ metody elek-
trolitycznej jest mniejsza niz poprzednio réwniez
spowodu wymagan praktyki co do szybkosSci tra-
wienia. Nalezy doda¢, ze w powyzszym rachunku
koszt kwasu liczony jest nadzwyczaj oszczednie
i w praktyce koszt ten na 1 dm2jest jeszcze wyzszy.
Natomiast koszt pradu liczony jest z duzym za-

Maszyna

do szycia nié¢mi

»AcCcmecx

fabr. MARTINI S A

obecnie w Polsce przoduje
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pasem. Wobec tego rdznica kosztow trawienia na
korzy$¢ metody elektrolitycznej praktycznie jest
wieksza.

Kapiel elektrolityczna w czasie pracy nie zu-
zywa sie, a zatem z tego powodu koszt trawienia
nie jest obcigzony. Amortyzacja Zrodta pradu
i urzadzen pomocniczych wynosi 7—10% kosztu
pradu.

Pod wzgledem zdrowotnym trawienie elektro-
lityczne w poréwnaniu z trawieniem w kwasie jest
znacznie lepsze, gdyz nie wywigzujg sie tu, poza
niewielkiemi iloSciami wodoru na katodzie, zadne
przykre czy szkodliwe dla zdrowia gazy lub pary,
co jest powaznym defektem stosowania kwasu
azotowego. W czasie trawienia elektrolitycznego
wywigzuje sie wodor, gaz bezwonny i nieszkodli-
wy dla zdrowia, na zawieszonej za$ jako anoda
ptycie trawionej zaden gaz sie nie wywiazuje.
Pedzlowanie jest zbyteczne i po zawieszeniu piyty
do trawienia gtebokiego trawiacz jest wolny.

Jako elektrolity stosuje sie roztwory soli obo-
jetnych, nielotnych w warunkach pracy i nie dzia-
fajacych niszczaco na odziez, narzedzia i skore
rak. I pod tym wiec wzgledem trawienie elektroli-
tyczne ma przewage nad dotychczasowg metodg
trawienia kwasem.

Poza wymienionemi zaletami w trawiarni elek-
trolitycznej odpada do$¢ powazna trudnos$¢ prze-
chowywania normalnego zapasu kwasu oraz usu-
wania kwaséw odpadkowych.

W cytowanej poprzednio pracy Springera znaj-
dujemy wiadomos¢, ze elektrolityczny sposob tra-
wienia miedzi zostat wprowadzony w Niemczech
w uzycie i budowane sg instalacje do tego celu,
ztozone ze zmontowanej razem przetwornicy, wan-
ny, przyrzagdéw pomiarowych i pomocniczych, pod
nazwag ,.elektrycznych maszyn do trawieniad W tej-
ze pracy jest wzmianka, ze przystepuje sie do bu-
dowy analogicznych maszyn do trawienia cynku ).

Bedac najmocniej przeSwiadczonym o tem, ze
zastosowanie tego sposobu moze odda¢ znaczne
ustugi przemystowi chemigraficznemu i konczac
te kilka stdw, ktorych umieszczenie na tamach
numeru ,Przeglagdu Graficznego44 poswieconego
Targom, uwazam za celowe i uzasadnione, pragne
wyrazi¢ podziekowanie Panu Dyrektorowi St. Da-
browskiemu za poparcie moich usitowan w okresie
poczatkowym w Szkole Przemyslu Graficznego
w Warszawie oraz firmie B. Wierzbicki i Ska
w Warszawie za zgode na zilustrowanie tej no-
tatki kliszami, wykonanemi u niej w charakterze
Prob- /ni. Kazimierz Czarnecki

4) Rowniez elektrolityczny sposéb trawienia kopij
buminowo-chromianowych (biatkowych) i zelatynowo-chro-
mianowych (klejowych) na innych metalach, interesujacych
przemyst chemigraficzny, jak miedZ, mosigdz, stal elektron
odznacza sie podobnie jak elektrolityczne trawienie cynku
duzemi zaletami technicznemi w poréwnaniu do sposobow,
stosowanych obecnie w naszej praktyce przemystowej.

al-
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Trawiona kwasem w maszynie, Trawiona elektrolitycznie 2 minuty,
bez efektu, gtebokos¢ 0,05 mm. bez efektu, gteboko$¢ 0,05 mm.
Nr. 3. Nr. 4.

Trawiona kwasem w maszynie, Trawiona elektrolitycznie 4 minuty,

efektowana, gteboko$¢ 0,06 mm. 3 efekty, gteboko$¢ 0,05 mm.

Rok 1935
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Nr. 5.

Trawiona elektrolitycznie 2 minuty,
bez efektu, gtebokos¢ 0,06 mm.

Nr. 7.

Trawiona elektrolitycznie 60 sekund,
3 efekty.

Nr. 6.

Trawiona elektrolitycznie 3 minuty 20 sekund,
3 efekty.
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Sposoby narzgdzania form ilustracyjnych

Mechanizacja calego procesu produkcyjnego
lub poszczegdlnych jego faz jest wynikiem stale
postepujacej techniki. Udoskonalenia mechaniczne,
ktére nie tylko sprowadzajg o0szczedno$¢ czasu
i sity, lecz podnosza réwniez jako$¢ pracy, moga
byé nazwane ,racjonalizacjg jakos$ciowa4l

Druk ilustracyjny kliszowy w ostatnich dziesiat-
kach lat nie wykazywat juz ulepszen metodycznych
0 znaczeniu istotnem i nie spotykano sie tez z po-
waznemi wysitkami w kierunku skrécenia czasu
podkiadania, uzycia tanszych papierdw i t. d. Jest
to tem dziwniejsze, poniewaz wi#asnie w druku
czcionkowym zawsze okazywano duze zrozumienie
dla udoskonalen technicznych. Wystarczy poréw-
na¢ reczne powielanie dziet przed Gutenbergiem
z obecng wydajnoscig nowoczesnych maszyn dwu-
obrotowych i rotacyjnych, aby zrozumie¢, ze w cza-
sach przesztych drukarstwo umiato sie dostosowad
do postepu techniki.

Ten konserwatyzm ostatniej doby zaszkodzit
przedewszystkiem drukowi ilustracyjnemu, ktory
cierpi nie tylko wskutek ogélnego zmniejszenia sie
zamoéwien, lecz rowniez wskutek rosngcej konku-
rencji druku offsetowego i rotograwury, zwycieza-
jacych przez swojg szybkos¢. W obecnym czasie
ogdlnego wyscigu za$ szybkos$¢ jest czynnikiem,
ktérego bynajmniej nie mozna pomingc.

Punktem niezmiernie waznym w ksztaltowaniu
sie cen prac kliszowych jest czas podktadania. Im
bardziej czas podktadania moze byé skrdcony, tem
korzystniej przedstawia sie kalkulacja. Im za$ le-
piej forma ilustracyjna jest narzagdzona, tem wiek-
szg mozna- 0siggna¢ szybko$¢ na godzine. Jesli te
dwa punkty kalkulacji przedstawiajg sie korzystnie
1w dodatku mozna uzyskaé dobre rezultaty w dru-
ku siatek na tanich papierach naturalnych, to ist-
nieje mozliwo$¢ przezwyciezenia lub przynajmniej
ztagodzenia kryzysu w druku kliszowym.

Dlatego jest rzeczg ciekawg pokrdtce rozwazyc¢
istniejace obecnie sposoby podkiadania. Rozroz-
niamy przedewszystkiem sposoby wypukte i wkle-
ste, t. zn. takie, przy ktérych potrzebny reljef bu-
duje sie na gtadkiej powierzchni (arkuszu papieru)
i takie, przy ktoérych z istniejgcej warstwy kredy
wytrawia sie miejsca, nie majgce posiadac reljefu.
Do pierwszej metody zaliczamy reczne wycinanie,
do drugiej starszg metode t. zw. folij kredowych.

Wycinanie reczne przy formach z duza iloScig
klisz wymaga bardzo dtugiego czasu, podczas gdy
mechaniczne podktadanie zapomocg folji kredo-
wych uskuteczni¢ mozna predzej, uzyskujgc tez
dobre wyniki druku. Folje kredowe zostaly tez juz
od szeregu lat zastosowane przez niektore drukar-
nie. Jako ujemng strone tych folij uwaza sie pewne
niedoktadnos$ci przy wiekszych formatach, ponie-
waz wowczas folje te w kapieli chlorowej nieco
isie paczg i czasem spotyka sie t. zw. stwardnienia
ireljefu.

/

Dla uzupetnienia obrazu wypada przytoczy¢ tez
metode technicznie nowszg, znang pod nazwg
»Marzio“, ktdra jest uzywana przez drukarnie an-
gielskie, niemieckie oraz innych krajéow Europy,
a ostatnio zaprowadzona zostata réwniez w pol-
skich zaktadach. W celach czysto informacyjnych
chciatbym krétko opisa¢ sposéb postepowania.

Klisze nalezy dobrze zmy¢ benzyng, osuszyc,
a nastepnie pokry¢ specjalng farbg ,Marzio""
Przed odbiciem klisz na papierze podktadkowym
»Marzio* czeka si¢ 2 do 3 minut, poniewaz w ten
spos6b regulowaé mozna kontrastowosé reljefu.
Zadrukowany arkusz ,,Marzio*“ posypuje sie nastep-
nie proszkiem bronzowyim i biatym. Otrzymany
w ten spos6b surowy reljef utrwala sie nastepnie
ispecjalnym olejem i arkuszem bibutki i podktadka
juz jest gotowa do druku naktadu.

Korzy$cig metody ,,Marzio* nie dajacg sie zad-
ng miarg zaprzeczyé, jest tatwe i szybkie -sporza-
dzanie reljefu. Trzeba wzig¢ pod uwage, ze t. zw.
jednostronna podktadka na forme 70 X 100 cm,
bez wzgledu na ilos¢ klisz oraz obecno$¢ lub nie-
obecno$é tekstu moze by¢ wykonana i podklejona
w ciggu pot godziny. Tg oszczedno$¢ czaisu uzysku-
je sie dzieki temu, ze podktadka jest sporzadzona
w drodze zimno-suchej, wobec czego zadna defor-
macja nie moze zachodzi¢. Procz tego cata pod-

PREPARATY

»MAR Z | O«

do mechanicznego podkiadania
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DRUKARNIA SPOLKOWA

Rok zat. 1902 - woj. poznanskie
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W KOSCIANIE
- Telefon 106

Drukuje katalogi, miesieczniki
i dzieta ksigzkowe

Dla banko6w poleca wszelkie
ksigzki i formularze od naj-
mniejszych iloSci poczawszy, na
Zyczenie w oprawie

Poniewaz posiada wiekszy zapas
cyfr, wykonuje wszelkiego rodzaju
sprawozdania

AVszelkie druki dla handlu
i przemystu czarno i w kolorach

Specjalnos¢: Kalendarze Scienne
z tygodniowym terminarzem
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ktadka moze by¢ w jednej catoSci umocowana na
cylindrze lub tyglu. Ptyngce stad korzysci gospo-
darcze sg zupetnie widoczne.

Druk kliszowy jednak nie tylko musi dgzy¢ do
krétszych czasow podktadania, ale zirdwnaé sie
mozliwie w gatunku uzytego papieru z offsetem
i rotograwurg. Warunkiem przy druku isiatek kli-
szowych na szorstkich papierach jest uzycie silnego
ireljefu z tagodnem przechodzeniem jednego tomu
w drugi. W razie bowiem istnienia ostrych rdznic
trzeba zwigkszy¢ ttok, co ujemnie dziata zar6éwno
na wyglad estetyczny pracy, jako tez na zuzycie
maszyny. Miekkos$¢ tonéw, ktérg mozna zauwazyé
przy metodzie ,,Marzio“, daje jej pierwszenstwo
przy drukach barwnych i przy siatkach jednobarw-
nych na papierach naturalnych. Wynik ten osigga
sie sposobem ,,Marzio* przez specjalne wiasciwosci
farby i przez wypukly (pozytywny) charakter re-
efu.

Drukarz musi sie naturalnie z takg techniczng
nowoscig nieco oswoié, zanim potrafi wykorzystac
wszystkie jej mozliwosci. Jednak zainteresowanie
racjonalng metodg narzadzenia jest dowodem arn-
bicyj zawodowych i musi byé rozwijane, zwlaszcza
ze druk na gorszych papierach i uzyskanie nowych
efektdow w druku ilustracyjnym stato sie niemal na-
kazem dnia. W zadnym razie nie nalezy do poste-
pu w tej dziedzinie odnosi¢ sie z przesgdami.

Wywody powyzsze nie majg znaczyé, ze wszy-
stkie inne sposoby podkiadania trzeba zarzucié.
Chciatem tylko kotom fachowym zwréci¢ uwage
na nowe kierunki w druku ilustracyjnym, ktore
juz zagranica sie przyjety. Jesli za$ znalazly szersze
zastosowanie, to niewatpliwie oznaczajg udoskona-
lenie na tem polu. N B

PRAWO | SAD

KRYZYSOWY DODATEK DO PODATKU DOCHODOWEGO
OD UPOSAZEN PRACOWNICZYCH

Ustawa z dnia 26 marca 1935 r. (Dz. U. R. P. Nr. 22
poz. 128) wprowadzita podwyzke t. zw. kryzysowego do-
datku do panhstwowego podatku dochodowego od uposazen
pracowniczych.

Nowe stawki stosuje sie do wynagrodzen, wyptacanych
poczawszy od dnia 1 kwietnia 1935 r. Wynoszg one przy
wynagrodzeniu w stosunku rocznym:

powyiej 2500 zt do 3600 zt — 0,5%
© 3600 , o 6400 , — 1.0%
© 6400 , o 10400 , — 2,0%
© 10400 , « 24000 , — 3,0%
© 24000 , & 36000, — 4,0%
® 36000 , & 60000, — 50%

60000 , o 80000 , — 60%
w 80 000 , 4 104000 , — 7,0%
- 104 000 , . 144000 , — 8,0%
® 144 000 , 4 184000 , — 9.0%
® 184 000 , ¢ 200000 , — 10,0%
200 000 , & 220000 , — 11,0%
220 000 , & 250000 , — 12,0%
7 250 000 ,, 13,0%
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Czy wiesz, ile czasopism zawodowych
posiadajg drukarze zagraniczni?

Czy pomyslateS o podtrzymaniu rozwoju
jedynego polskiego pisma drukarskiego
.Przegladu Graficznego”?

TOW. GRAFICZNE W TORUNIU

W sobote, 23 ub. m. odbyto sie w lokalu p. Lewandow-
skiego, ul, Kopernika, przy bardzo licznym udziale czton-
kéw, miesieczne zebranie Tow. Graficznego. Zebranie za-
gait hastem drukarskiem wiceprezes p. Szutkowski.

Po odczytaniu protokétu z ostatniego zebrania i komu-
nikatach, p. A. Meyza wygtosit bardzo interesujacy i ob-
szerny referat p. t. ,Dzieje maszyny drukarskiej Wynika
z niego, ze od roku 1440, t. j. od wynalazku ruchomych
czcionek przez Gutenberga, a wiec w ciggu niemal 400 Iat,
drukowano za pomoca drewnianych a w koncu zelaznych
recznych ttoczni. Mimo tak prymitywnych urzadzen tech-
nicznych, odbijano wowczas taka reczng prasg okoto 200
egzempl. dziennie. Wykonywano jednak dzi$ jeszcze podzi-
wu godne, piekne i artystyczne druki. Stad tez powstato
popularne miano ,sztuka drukarska# Gtéwne podwaliny
pod nagty i olbrzymi rozwdéj drukarstwa potozyt Niemiec
Fryderyk Koenig, wynalazca w roku 1812 maszyny po-
spiecznej t. zw. ,ptaskiej#4 Typy maszyn: ,pospieszna®y ,po-
dwéjna#y ,dwutorowa# sa do dzi§ uzywane. Odznaczajg sie
one do$¢ precyzyjng praca a wydajnos$¢ ich waha sie w gra-
nicach 1200— 1800 egz./godz. Szczegdlnie maszyna ,dwu-
torowa# przystosowana jest do wymagan druku ilustracyj-
nego. Reczne naktadanie arkuszy papieru ulegto tez auto-
matyzacji. W ostatnich czasach znalazta si¢ na rynku dru-
karskim zupelnie zautomatyzowana maszyna na mniejsze
formaty akcydensowe. Wydajnos$¢ jej podskoczyta juz do
4*500 egz. na godzing. Okoto roku 1880 zostata wynaleziona
w Ameryce gazetowa maszyna t. zw. ,rotacyjna4 drukujaca
kilka tysiecy egzemplarzy na godzine. Zostata ona tez péz-
niej ulepszona do precyzyjnej doskonato$ci i zastosowana
do masowego druku ilustracyjnego ksigzek, formularzy, bi-
letdw etc. Maszyna rotacyjna ostatniej doby wyrzuca juz
miljonowe naktady. Zastosowanie w przemys$le graficz-
nym maszyny rotacyjnej, pracujacej systematycznie w tak
szalonem tempie, spowodowato potanienie gazet, czasopism
i ksigzek, rozpowszechniajac wspétczesne czytelnictwo do
najdalej idagcych mozliwosci.

Po ozywionej dyskusji nad postepem w dziedzinie dru-
ku, w ktérej udziat brato szereg fachowcéw, w kaciku tech-
nicznym przejrzano szereg udatnych prac graficznych,
a szczeg6lnie zainteresowano sie rzadko u nas spotykanym
okazem pieknie opracowanej ksigzki Henryka Sienkiewicza
~Krzyzacy4 wydanej przez S. Pienieznego w Olsztynie.
Ksigzka ta drukowana jest fraktura specjalnie dla Mazuréw.

Po zatatwieniu skrzynki zapytan i uzgodnieniu potrzeby
wprowadzenia kacika kalkulacji, p. wiceprezes zamknat ze-
branie.

DRUKARNIA
WSPOLCZESNA

SPOLKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZ.

WARSZAWA, SZPITALNA 10

TELEFONY: 537-18, 593-95
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Maszy ny

rotacyjne

wyposazone
W gumowe
wakki

CONTI-
GRAPHI C

dostarczajg przy wszelkich szybkosciach
beznaganny druk jakoSciowy

»CENTROHURT« JOZEF MALESZEWSKI

Poznan, ulica Sktadowa nr. 4, telefon 67-68

WALKI GUMOWE CONTI-GRAPHIC

Walki gumowe Conti-Graphic z uwagi na ich
korzysci techniczne uzyskaty juz dawno w wielu
drukarniach rotacyjnych szerokie zastosowanie. Po
dtugotrwatych prébach i doswiadczeniach doszia
firma Continental do pierwszorzednych wynikéw
w produkcji watkéw. W bardzo wielu drukarniach
uzywa sie jedynie i wytgcznie watkow Conti-Gra-
phic.

Waltki Conti-Graphic sg w kazdej chwili goto-
we do uzycia i wielce odporne na gorgco wzglednie
zimno, na wiszelkie zmiany temperatury oraz na
wilgo¢. Wobec tego walki te mozna uzywa¢ w kaz-
dej porze roku zaré6wno w lokalach zbyt ogrzanyeh
jak i zimnych.

Przy uzyciu watkéw Conti-Graphic osiegngé mo-
zemy wiekszg szybko$¢ maszyny i zredukowaé
przerwy w pracy do minimum. Elastyczno$¢ wat-
kéw zezwala na czysty druk nawet przy starych,
juz dos¢ podniszczonych czcionkach, uzytych do
uktadu. Do watkéw tych nie przyczepia sie prawie
zaden pyt, to tez nie wymagajg one czestego mycia.
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INTROLIGATORSKIE
POLECA

JOZEF PRZE SEAW SKI

POZNAN, UL. WODNA 27 ete1. 12-40

MAKSYMILIAN NOWICKI
Dypl. Nauk Handl.

NOWOCZESNE METODY ORGANIZACJI
W ZAKELADACH GRAFICZNYCH

(Ciag dalszy z nr. 8)

Wreszcie kierownik dziatu budzetowego przed-
ktada zarzadowi sprawozdanie, ktéry na wypadek
niekorzystnego stanu rzeczy ma mozno$¢ zapobiec
ewentualnym stratom.

Ad 3. KoAcowg czynnoscia, zwigzang z prowa-
dzeniem systemu budzetowego, jest kontrola jego
rezultatdw. Kontrole te przeprowadza sie w ten
sposdb, ze kierownik dzialu budzetowego wyko-
nuje zestawienia porownawcze dla zarzadu oraz
kierownik6w poszczegélnych dziatow.

Na podstawie takiego zestawienia przeprowa-
dzi¢ mozna analize wahan, ozyto w kierunku do-
datnim lub ujemnym oraz zbadac¢ ich przyczyny.

Wyniki tejze analizy dajg mozno$¢ stosowania
w przysztosci ulepszonych metod prowadzenia sy-
stemu budzetowego.

Y.
Kontrola

Jedng z zasadniczych cech naukowej organiza-
cji jest racjonalna kontrola pracy, czy wykonanie
zgadza sie z planem czyli wzorcem, ktory zostat
ustalony na podstawie analizy t. j. w przewidziany
spos6b i w przewidzianym czasie.

Kontrola wiec ma na celu wykazac¢ stopien od-
chylenia wykonania od wzorca i wskaza¢ przyczy-
ny tych odchylen.

Chcac przeto racjonalnie, wydajnie pracowac,
winnismy oko nasze przedewszystkiem zwréci¢ na
kontrole pracy.

Racjonalna kontrola pracy w zaktadach graficz-
nych, obojetnie jakiej kategorji, wydawniczych,
akcydensowych czy innych, posiada podwdjny cel
i znaczenie: ma ona zapewni¢ najpierw niezawo-
dny poglad na og6lng wydajno$¢ calego przedsie-
biorstwa tacznie ze wszystkiemi dziatami, a nastep-
nie na podstawie statystycznie tg drogg ujetych
kosztow wiasnych, wytworzy¢ indywidualne podto-
ze dla zadan prawidtowej kalkulacji.
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Zecernia

Kontrola pracy w sktadalni recznej (zecerni)
odbywa sie na podstawie karty pracy, sktadajgcej
sie z rubryk, przewidzianych na wyszczegdlnienie
prac produktywnych i nieproduktywnych. Karte
pracy wypeinia pracownik, gdzie oznacza zwiezle
tre§¢ wykonanej pracy oraz czas, a ktorg codzien-
nie oddaje kierownikowi oddziatu. Kierownik, ze-
brane karty pracy po sprawdzeniu, odsyta do biu-
ra kontroli pracy.

Na podstawie karty pracy kierownictwo widzi,
ile czasu bezproduktywnego zuzywa sie niepotrzeb-
nie i zarzadzi odpowiednie $rodki zaradcze.

Zecernia maszynowa
Odmienng metode kontroli pracy stosuje sie
w zecerni maszynowej. Praca sktadacza maszyno-
wego polega nietylko na odlewaniu pojedynczych
czcionek, lecz i calych wierszy.

Wykonanie zatem samej pracy zalezy od cate-
go szeregu czynnikéw, wptywajgcych dodatnio lub
ujemnie na wydajno$¢ pracy, jak: wprawa sktada-
cza maszynowego, stan maszyny, stopiern czytelno-
Sci rekopisu, diugos¢ wiersza w sktadanej kolu-
mnie, dostarczenie otowiu, stwierdzone wady oto-
wiu i t. p.

Dlatego tez nalezy nasampierw ustali¢ pierwszy
wzorzec produkcji i dopiero na jego podstawie
mozna kontrolowac prace rzeczywista, osiggnietg
w ciggu dnia, z produkcjg wzorcowa.

Sala maszyn

W sali maszyn drukarskich kontrole pracy
przeprowadza sie za posSrednictwem formularzy
kontrolnych, prowadzonych dla kazdej maszyny
osobno.

Formularze kontrolne zawierajg takie rubryki,
jak: data, format papieru, wykorzystanie formatu,
produkcja, ilo$¢ zuzytego czasu na druk, wykorzy-
stanie zdolnosci produkcyjnej w procentach, suma
postojow, postdj maszyny w godz., naprawa ma-
szyny, brak materjalu, formy, ludzi, mycie maszy-

ny, wadliwy papier i t. p. (Dokon CZenie nastapi)
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