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Fronty doméw i okna wygladaty ponuro, ciemno; odbija-
jac od biatej, jednostajnej, Sniezystej powltoki okrywajgcej da-
chy — i mniej biatej opony rozciagnietej na ziemi, poniewaz po-
rysowana i popekana byla w bruzdy kotami ciezkich wozow
i powozOow. Bruzdy te, czyli koleje, krzyzowaly sie w tysigce
zygzakéw, mianowicie na skretach ulic; po bokach byly po-
obmarzane. Niebo byto ponure. Londyn niebardzo byt przyjem-
ny; ciezkie powietrze, przejete weglem, spadato na ziemie w po-
staci gotoledzi i utrudniato oddychanie. Wszelako na wszystkich
obliczach btyszczata taka rados¢, wesotos¢, ruchliwosé, ze watpie
czy najpiekniejszy dzienn letni moégiby sie réwna¢ z tym zim-
nym porankiem.

Sklepy nawpoét dopiero byty otwarte. Tu widaé¢ byto ogrom-
ne kosze kasztanéw, soczystych gruszek, jabtek, cytryn, po-
marancz, stosy winogron, pomieszany zapach wybornej kawy,
herbaty, Sliwek; naprzeciwko u cukiernika — ciastka, cukry,
paszteciki; dalej fury zabawek, koni, arsenaty nieszkodliwych
mieczéw, pataszow, fuzji, nawet armat — i wdziecznie przy-
brane choiny, siegajgce wierzchotkiem zakoriczonym orzechem
zloconym okien pierwszego pietra. Osobliwosci! Dziwowiska!

Wkrotce dat sie stysze¢ glos dzwondw, zwotujacych po-
boznych na modlitwe. Ze wszystkich doméw wysypaty sie thu-
my ludzi w Swigtecznych strojach; inni znowu, nie majgcy w do-
mu dos¢ obszernych kuchen, biegli z koszami do piekarzy, nio-
sac ciasta, potrawy, pieczenie do wsadzania w ogniska. Duch
mocno sie nimi zajmowal, biegat od kosza do kosza, stangt na
rogu przy wejsciu do piekarni, podnosit okrywajace ptotna i za-
stony, nad kazdym koszykiem wstrzasat swg pochodnig jak kro-
pidtem — i zaraz wydobywaly sie spod przykrycia wonne, uro-
cze zapachy. Dziwna to tez byta pochodnia: dwoch ludzi idgcych
z ciezarami potrgcito .sie i zaczeto sobie mowi¢ obelgi; duch po-
skoczyt w te strone, poruszyt nad ich gtowami pochodnig i zdu-
miony Scrooge ujrzat, jak obaj w jednej chwili postawili cie-
zary, podali sobie przyjazne dionie, méwiac: ,,Czyz to nie wstyd
ktéci¢ sie w wigilie Bozego Narodzenia! Mo6j Boze! — W tak
wielkie, uroczyste Swieto*!

Karol Dickens — ,,Opowies¢ wigilijna“
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JAN PC)DCZASK?

KIEDY PATRZYSZ

Kiedy na drzewko patrzysz

i $Snieg na nim i cacka i $wieczki,

myslisz: — Symbol. — USmiechasz sie troche.
Byte$ dzieckiem. Jeste$ teraz starszy.

Ale gdybys$ znowu byt dzieckiem

nie usmiechatbys sie — a kochat.

Wiem, tak kocha¢ juz nie potrafisz,
serce ci zajat ped w przysztos¢

i ku niemu ze$ je otworzyt

— Tradycja? — to stara fotografia...
— | stoisz daleki myslg

pod jasnym drzewkiem Bozym.

A to nie jest tylko symbol

i nie tylko tradycja i zbytek.

I nawet nie wiesz, co$ stracit:

W Narodzenia Bozego nimbie,
jednej prawdy nie widzisz ukrytej:
— Dzi$ wszyscy ludzie sg braémi.

| po to wlasnie zszedt Chrystus

miedzy krzywdy, i bole, i troski.

..Niebo, namiot nad ludZzmi rozbito,
gwiazdy na nim — litery ziociste...

Spojrzyj teraz, przeczytaj, jak gtoski

i przettumacz w swym sercu: Wszechmitos¢.



Zalety towarzyskie

Nie kazdy posiada w jednakowym
stopniu rozwiniete tak bardzo potrzeb-
ne w zyciu wyrobienie towarzyskie
i spoteczne. W szczegllnosci w za-
wodzie sprzedawcy spoétdzielczego za-
lety owe pomagajg w pracy wytwarza-
jac zdolnosci obchodzenia sie z ludzmi,
(obstugiwaniu ich jako klientéw. Nie za-
niedbujmy i uczmy sie wyrabia¢ w so-
bie te zalety. Sg one proste i wyptywajg
ze zrozumienia tej prawdy, ze klient
sklepowy, a w naszych stosunkach ku-
pujacy cztonek spoétdzielni jest wszyst-
kim. Dla niego jest praca nasza w spot-
dzielni, bo jego jest sama spoétdzielnia.
W catej wiec wewnetrznej postawie na-
szej i w zewnetrznej postaci muszg byc¢
takie formy i tres¢, zeby promieniowa-
ty na cale otoczenie i przyciggaty do
nas. W czynnosciach sprzedaznych, w
wypowiedzeniach sie i w zawodowym
poradnictwie sklepowym musza sie u-
jawnia¢ owe niewidoczne, a istniejace
promienie przyciagania. Z nich sie wy-
snuwa wzajemna ni¢ sympatii, ktora
zawsze, nawet w zwyczajnym potocz-
nym zyciu, tak pelnym trosk i ktopotéw,

Wyrazajmy sie oglednie
Niedawno odwiedzita mnie znajoma
i gdy rozmowa zeszta na temat spot-
dzielni, zaczela sie przede mng uzalaé
i narzeka¢ na sklepowag w jednym ze
sklepow tej spotdzielni i wreszcie 0s-
wiadczyta rozgoryczona, ze juz nigdy
wiecej do tego sklepu nie pojdzie.
Krotko mowigc, poszto o drobiazg, ale
jak sie okazuje, drobiazg dokuczliwy.
— Wesztam, opowiadata mi rozzalona, do
spotdzielni po makaron. Biore, wie pa-
ni, zawsze ten tanszy, bo jak go dobrze
przyrzadzi¢, to smakuje tak samo jak
ten drozszy. W sklepie byto pare oséb,
a sklepowa zwraca sie do mnie: , A pa-
ni zyczy sobie tego ,lichszego*. Ten
ostatni wyraz wypowiedziata tonem

jest bardzo potrzebna, a dla trwatosci
i wydajnosci pracy zawodowej wprost
niezbedna. Dlaczego to piszemy? Dlate-
go, ze zblizajacy sie okres Swigteczny jest
doskonatg okazjg do wyrobienia w so-
bie zalety towarzyskosci. Spoétdzielnie
urzadzajg tak zwane wspolne optatki
Swigteczne lub zabawy i gwiazdki dla
dzieci. | tu wiasnie mamy sposobnos¢
wykaza¢ talenty zycia organizacyjno-
towarzyskiego. Badzmy dusza tych uro-
czystosci. Urzadzmy je pieknie i celowo.
WH6zmy w te imprezy duzo pracy i u-
czucia. Niech nie beda tylko suchym,
bezdusznym, tatwo zapomnianym wie-
czorem. czy porankiem. Niech sie stang
etapem wspolnej’ harmonijnej tgcznosci
spotecznej, prawdziwego wzajemnego
towarzyskiego wspotdziatania, ktore
wytwarza i buduje drogi do wspolnoty
zycia.

Czynne uczestnictwo we wszelkich
wspolnych uroczystosciach, a nawet w
rodzinnych domowych obyczajach, ob-
chodach swigtecznych jest drogg do zdo-
bycia zalet zycia towarzyskiego, ktdre
sg tak niezbedne w zyciu i w pracy...

E. Z

specjalnie, jak mi sie zdawato, lekcewa-
zacym. Bylam wsciekta, bo widziatam,
jak ironicznie na to usmiechnela sie ta,
no, wie pani, ta wyfiokowana arogantka
z przeciwka.

To drobne wydarzenie wskazuje jak
oglednym trzeba by¢ w stosowaniu réz-
nych okreslen i wyrazen. Na pewno skle-
powa zrobita przykro$¢ kupujacej zu-
petnie nieswiadomie. Ale jeszcze z jed-
nego powodu nie powinnismy uzywac
w sklepie takich okreslen jak lichy,~pos-
ledni, marny, kiepski itp., bo prze-
ciez te i owe towary mogg by¢ w na-
szych sklepach tarisze, ale nigdy nie po-
winnv by¢ liche. K

Nie zdotalisSmy jeszcze wychowa¢ nowego pokolenia ludzi, rozmi-
towanych w wspolnej pracy dla przysztosci, zdolnych tworzy¢ na
ziemi owo Kroélestwo Boze, o ktore od dziecinstwa sie modlimy.

Stanistaw Wojciechowski
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Wigilia sklepowego

Ruch przedswiateczny zwalit sie na
ostatni nieomal dzieni, a nawet prawie
7e na ostatnie przedwigilijne godziny.
Pracownicy sklepowi tracili po prostu
gtowy. Mimo pomocy dwodch specjalnie
na okres Swigteczny zaangazowanych
0s6b chwilami w sklepie byt taki zamet,
ze sympatyczny pan Jozef, odpowie-
dzialny za sklep kierownik, taki zawsze
energiczny i ruchliwy, chwilami tez juz
zaczynat sie gubi¢. W takich momentach
jezyta mu wiosy na gtowie mysl o.. no-
worocznym obliczeniu sklepu.

No, bo czy trudno w takim rwetesie
0 manko, zwiaszcza gdy pomagajg w
sklepie osoby niewykwalifikowane? Ha,
€6z zrobi¢, wola Boska. A moze jednak
jako$ sie uda szczesliwie.

Okoto pigtej ruch zaczat stabnac.
Jeszcze troche i juz tylko jakie$ spéznio-
ne klientki, przewaznie te biedniejsze,
ktorym mezowie przyniesli zarobek w
ostatm.f i przedswigtecznej chwili, kupo-
waly j. ,zcze to i owo. Niektdrych towa-
row Swigtecznych zabrakto. Nie ma co
mowic, ruch przedswiagteczny byt dobry,
tylko niedobrze, za to tajs na ostatnig
prawie chwile. Trzeba sie bylo przez to
setnie napracowac. Nog sie po prostu nie
czuje.

Wreszcie szésta wybita. Jeszcze tylko
pare ,spOznialskich* konczy zakupy juz
przy zamknietych drzwiach. No, naresz-
cie koniec. Sklep zamknieto na cate dwa
dni. Pomocnice juz ubrane skladajag so-
bie nawzajem i kierownikowi sklepu
Swiateczne zyczenia.

Jedna z nich zatrzymata sie diuzej,
by zaprosi¢ p. J6zefa na wigilie.

— Niech pan przyjdzie do nas na wi-
gilie, mama bardzo prosi. Przeciez pan
nie ma tutaj nikogo z rodziny. Za go-
dzinke, dobrze, tak koto siodmej?

— Dziekuje bardzo, tylko ja nie wiem
doprawdy... wiecej dla formy niz na
serio wymawiat sie pan Jozef.

— Nic nie chce stysze¢. Do widzenia.
Czekamy. — | panna Jadzia wybiegta
predko na ulice.

Zamknat pan Jozef drzwi od sieni
i wszedt do swego pokoiku przy sklepie.

Nie zapalajac Swiatta siadt na t6zku,
by zebra¢ troche mysli i ochtong¢ po
tej kilkunastogodzinnej tazni w sklepie.
Byto mu goragco. Teraz dopiero poczut
zmeczenie i jakg$ dziwng omdlatos¢ we
wszystkich cztonkach.  Odchylit spod
ndg posciel i wyciggnat sie na tézku.

Odpoczne sobie troche, pomyslat, po-
tem sie ogole, ubiore i trzeba bedzie
pojs¢ na te proszong wigilie. Tacy mu
sg tam zawsze radzi w domu p. Jadzi.
Przyjemne jakie$ mysli zaczety chodzié
mu po gltowie. Mita posta¢ p. Jadzi sta-
neta mu przed oczami. A co gdyby
tak..? Dobra dziewczyna i taka jaka$
inna niz wszystkie. Hm, kto wie, moze
to méj los?

Nie wiadomo kiedy senne marzenia
zdmuchnety swiadomosc i p. J6zef zno-
wu znalazt sie jakgdyby w przepetnio-
nym kupujgcymi sklepie. Wszyscy cze-
go$ od niego zadali, napierali na niego,
domagali sie kredytu, a jemu jakas$ dziw-
na stabos¢ petata cztonki, hamujac swo-
bode ruchéw. Meczyt sie tym, az wresz-
cie sie obudzit."Poczut dojmujacy chtod.
Spojrzat na zegarek. Mineta juz dwuna-
sta. P6zno, o pojsciu na wigilie nie ma
mowy. Rozebrat sie predko i wsunat sie
pod ciepla jeszcze kotdre.

W domu p. Jadzi dtugo czekali na nie-
go. Snuty sie rézne domysty na temat
jego nieobecnosci. Panna Jadzia siedzia-
fa smutna i zta. A taka® byla pewna, ze
przyjdzie. — Ach, wszystko jedno. Co mi
tam. Kto ich odgadnie — tych mez-
czyzn? Taki byt niby usmiechniety,
gdym go zapraszata. E, wstretni oni
wszyscy. A moze by po6js¢ dowiedziec sie,
czy aby mu sie co nie stato. Ale prze-
ciez nie wypada, a posta¢ nie ma kogo.

Kooperacja jest szczeSciem pracy gospodarczej, tej whasnie pracy,
ktéra jest najwazniejsza. | za to miedzy innymi kocha jg dzi$

cata Mioda Polska.
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Pomyslata chwileczke i narzuciwszy
palto pobiegta w strone spétdzielni. W
oknie p. J6zefa byto ciemno. — Nie rozu-
miem. Gdziez moégt pojsc? Gubita sie w
domystach. Rozzalona i jeszcze bardziej
zasepiona wrécita do domu. Zaraz po
wieczerzy wigilijnej potozyta sie do t6z-
ka i nakryla sie z gltowa, by mdc sie
po cichu wyptakad.

Na drugi dzien p. Jozef zaraz po na-
bozenstwie wybrat sie do domu p. Ja-
dzi, by przeprosi¢ wszystkich za zawdéd
i opowiedzie¢ swojg senng przygode.

Powitany zostat przez p. Jadzie bar-
dzo chtodno, lecz w miare jak opowiadat,
oblicze jej tagodniato i w koncu ze zdu-
mieniem i jakim$ przedziwnym uczu-
ciem dostrzegt +zy w jej oczach. Napty-
nely one do oczu Jadzi jako$ mimo woli.
Byty to {zy radosci, zalu i przebacze-
nia. Zrobito jej sie zal serdecznie tego
cztowieka nie majgcego tutaj nikogo
z rodziny, ktory zasnat znuzony po pra-
Ccy W swoim zimnym samotnym pokoju.
A gdyby tak mu sie co$ stato... nie byto
by komu nawet szklanki wody podac.
Dziwne jakies jakby napoty macierzyn-
skie uczucia do tego chitopca napeinity
jej serce. | one to gtébwnie byty tych
tez przyczyna.

P. Jozef gdy o przyczyne ich wy-
pytywac sie zaczagl, to nic sie nie dowie-
dziat. Zrozumiat tylko jedno, ze witasci-
wie nie ma sensu naraza¢ sie wiecej

na takie zaspania i.. takie tzy tej mi-
tej dziewczyny, ktérg miat sposobnosé
dobrze pozna¢ przy pracy w sklepie.
Trzeba koniecznie, by w jego pokoju
by} zawsze kto$, kto nie pozwoli mu za-
spa¢ i.. zziebna¢. A tym kims nie mo-
ze by¢ nikt inny, tylko ta $Smiejgca sie
przez tzy p. Jadzia.

O tym postanowieniu zaraz powiado-
mit najpierw ja, a gdy przyznata mu
stuszno$¢ — jej matke, ktoéra réwniez
uznata te mys$l za wyjatkowo madrg
i szczesliwa.

Takie oto skutki pociggneta za sobg
jedna przespana wigilia.

K. s.

Przez co tracimy odbiorcow

Pewna firma prywatna rozestala o-
koélnik do wszystkich swoich dawnych
odbiorcow z prosba, aby zechcieli przy-
toczy¢ powody zaprzestania z nig sto-
sunkéw handlowych. Otrzymane odpo-
wiedzi brzmiaty nastepujaco:

50 os6b zaprzestato kupowac z powo-
du zbyt natarczywego wpychania towa-
row, ktérych oni nie mieli wcale zamia-
ru kupowac i ktdre w rezultacie okazaty
sie im niepotrzebne,

40 osob z powodu zbyt diugiego o-
czekiwania na obstuge,

30 0s6b z racji niegrzecznej badz usz-
czypliwej obstugi,

20 os6b z powodu udzielanych im
ztych rad przy zakupie.

Z tych odpowiedzi widzimy, ile to
niewyszkolony personel jest w stanie
zaszkodzi¢, a z drugiej strony — co jest
warta dobra obstuga.

Cztowiek tyle samo ulega warunkom, ile je tworzy. A tworzy
je — wiedza to juz dzi$ wszyscy, a spotdzielcy wiedza najlepiej —
a tworzy je nie tylko przez wstrzasy i rewolucje — ale i przez
to, czym sie sam staje z dnia na dzien — on i jego praca

powszednia.

Maria Dagbrowska
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Jak pozyskacC kupujgcych

W artykule naszym w Nrze 8 ,Sprze-
dawcy Spotdzielczego®, zatytutowanym
~-Poznajmy kupujacych” napisalismy,
ze jednym z podstawowych zadan pra-
cownika sklepowego jest pozyskanie kli-
enta przygodnego na kupujgcego state-
go, a nastepnie na cztonka spoétdzielni.

Ten zasadniczy obowigzek organiza-
cyjny sklepowi spétdzielni musza spet-
ni¢, o ile pragng przyczynic¢ sie do roz-
woju placoéwki swej pracy, a przez to
i catego ruchu spétdzielczego.

Nie przesadzimy, gdy napiszemy, ze
jest to zagadnienie ogromnej doniostos-
ci. Mate beda skutki chocby najlepiej
zorganizowanej propagandy spotdziel-
czej, o ile nie popra jej codzienne rzetel-
ne, usilne i ciggte wysitki sklepowych.
Jakgz wartos¢ bedg miaty doskonate ar-
tykuty, Swietne przemoéwienia, ptomien-
ne odezwy, jezeli wynikiem umiejetnos-
ci gromadnego gospodarowania w mysl|
zaspokojenia potrzeb Swiata pracy beda
niepozorne, nieumiejetnie prowadzone
sklepiki.

Stowa, jezeli nie zostang poparte czy-
nem, zawsze zawisng w prozni i nie od-
niosag pozadanego skutku.

W tym oswietleniu jasng jest chyba
rola i znaczenie sklepowego dla ruchu.

Co powinien robi¢ sklepowy, by po-
zyska¢ kupujacych dla ruchu?

Postaramy sie odpowiedzie¢ na to py-
tanie mozliwie tresciwie.

Na stworzenie sprzyjajacej atmosfery
dla jednania kupujgcego na cztonka
spotdzielni sktadajg sie 2 czynniki:

a) wyglad sklepu.

b) zachowanie sie personelu sklepo-
wego wzgledem kupujacych.

Pun'kt pierwszy rozumiemy mozliwie
szeroko; ,wyglad sklepu“ to nalezyte
jego urzadzenie, wilasciwa organizacja
pracy, wzorowa czysto$¢ urzadzen i to-
waréw, odpowiadajacy potrzebom Kku-
pujacych pod wzgledem rodzaju, jakos-
ci i ceny asortyment towarow.

Rozwiniecie zagadnien przytoczonych
w poprzednim zadaniu jest i bedzie te-
matem wielu artykutéw w ,Sprzedawcy
Spoétdzielczym*,

Dobrze bylo by, zeby sklepowi pra-
cujagcy w spotdzielniach wzorowo pro-
wadzonych dzielili sie praktycznymi
uwagami ze swej pracy na tamach
~Sprzedawcy Spotdzielczego” z kolega-
mi.

Rownie szeroko, jak punkt pierwszy,
rozumiemy tez i drugi.

Nie bedziemy tu wyliczali najbar-
dziej kardynalnych regut postepowa-
nia; znajda je czytelnicy sformutowane
w 20-tu punktach w ,Podreczniku dla
sklepowych spétdzielni spozywcow* str.
105 — 107.

Tu podamy zasade ogolna.

Sklepowy i jego pomocnicy powinni
sie tak zachowywac¢ wzgledem kupuja-
cych, by ci po wyjsciu ze sklepu z mi-
tym uczuciem wspominali staranna, u-
przejma, peing taktu i zyczliwosci obstu-
ge w sklepie spoétdzielczym.

Kreslagc tych kilka zdan, jesteSmy
przekonani, ze sklepowi, ktorzy czytajg
doktadnie ,Sprzedawce Spétdzielczego®,
zastanowig sie nad rzuconymi tu mysla-
mi, postarajg sie je rozwing¢, uzupetnic,
a co najwazniejsze, zastosowaé w Sswej
pracy.

Z. M.

Uprzejme i nieuprzejme kasjerki

Bardzo czesto dobre wrazenie wywo-
fane u kupujacego przez dobry zakup
i sympatyczng, uprzejmg, bez zarzutu
obstuge zepsuje nieuprzejma kasjerka,
surzedujaca“ wyniosle w swej kasie,
nie dziekujgc wcale za otrzymane pie-

Cokolwiek cztowiek robi, niech
jak jest naprawde zdolny.

Nr 10

nigdze i nie odpowiadajagc na pozegnal-
ne stowo kupujacego.

Mata rzecz, lecz jakze dojmujgco przy-
kra niekiedy.

A jak jest pod tym wzgledem w wa-
szej spotdzielni?

robi tak dobrze, jak tylko moze,

St.  Witkiewicz



GOSPODARKA SKLEPOWA

Ceny i cenniki

Obowigzujgce przepisy administracyj-
ne wymagaja, aby w sklepach bytly uja-
wnione ceny na poszczegblne towary,
badz bezposrednio na towarze, badz tez
przez wywieszenie cennika na Scianie
w lokalu sklepowym.

Po rozwazeniu tego przepisu musimy
bezstronnie uznaé, ze niestusznym by-
to by traktowacé zarzadzenie to jedynie
jako uciazliwy nakaz, gdyz w praktyce
nalezycie sporzadzony i utrzymywany
w stanie aktualnym cennik moze nam
przynies¢ powazne korzysci w uspraw-
nieniu organizacji sklepu.

W dobrze zorganizowanym sklepie
powinny znalez¢ zastosowanie trzy ro-
dzaje cennika, z ktorych kazdy musi
spetnia¢ swoje zadanie i musi w tym
celu by¢ odpowiednio sporzadzony.

Cennikiem wiec sg wiasciwie kartki
przymocowane do danego towaru, infor-
mujgce o0 jego gatunku i cenie sprzedaz-
nej za jednostke. Cennik ten jest po pro-
stu nieodzowng czescig sktadowsg celo-
wej wystawy sklepowej urzadzonej za-
rowno w oknie, jak i wewnatrz sklepu.

Wystawe urzgdzamy w tym celu, aby
zwrQci¢ czyjg$ uwage, zainteresowac
przechodnia i do pewnego stopnia po-
wiedzmy — poinformowac go zgrubsza o
tym, co w naszym sklepie mozna naby¢.

Nie tudZmy sie jednak nadziejg, ze
wystawione w oknie $ledzie, ser, masto,
kasza, magka czy inne artykuty codzien-
nego uzytku przykujg uwage i zacieka-
wig przechodnia, jesli brak jest przy
nich kartki z ceng. Przeciez artykuty
te sg tak dobrze wszystkim znane, zZe
jedynie zestawione tgcznie z ceng moga
kogos$ zainteresowac¢. Kupujacy, ktory
zauwazyt na wystawie interesujacy go
artykut zaopatrzony w kartke z cena,

wany do kupna, wie co chce naby¢, wie
ile ma zamiar kupi¢, ma moznos¢ skon-
trolowaniu, czy posiada przy sobie po-
trzebng ilo$¢ gotowki. Stowem obstuze-
nie takiego klienta jest o wiele szybsze,
tatwiejsze i przyjemniejsze zaréwno dla
kupujacego, jak i sprzedawcy. llez to
zbednych rozméw, a czasem i niemitego
zniecierpliwienia wynika w sklepie z po-
wodu braku cennika na Scianie i ozna-
czenia cen na towarze. Czasem przy tak
prostej i nieskomplikowanej transakcji
jak kupno kilograma jabtek, ktérych
posiadamy w sklepie kilka gatunkoéw,
trzeba przeprowadza¢ dtugie rozmowy
z kupujacym, informujac go o cenach, za-
nim sie w koncu zdecyduje na kupno.
Tymczasem przy oznaczeniu ceny towa-
ru zorientowany juz klient przewaznie
od razu zada tego, co mu jest potrzeb-
ne.—A pamietajmy, ze kupujacy, zwtasz-
cza w miescie, przewaznie sie $pieszy
8 wszelkie czynniki hamujgce sprawne
obstuzenie niecierpliwig go i zrazajg do
sklepu. Sadze, ze nie trzeba nikogo
przekonywac o tym, iz kartki z cenami
winny by¢ napisane jak najbardziej czy-
telnie, bez btedow, i mie¢ wyglad este-
tyczny.

Drugi rodzaj cennika to spis — najle-
piej alfabetyczny — towaréw w sklepie
z podaniem ceny za jednostke sprzedaz-
na, wywieszony na $cianie wewnatrz lo-
kalu sklepowego, Cennik ten réwniez ma
za zadanie informowanie i orientowa-
nie kupujacych a zarazem jest dla ku-
pujacego sprawdzianem, ze podawane
przez sprzedawce ceny za towary nie sg
kwestig przypadku, dowolnosci i ze nie
opierajg sie jedynie na zawodnej nie-
stety nieraz pamieci ludzkiej. Aby nie
wywotywac nieporozumien, cennik ten
musi by¢ bezwzglednie utrzymywany w.

ujaé w swe rece wymiane i pro-
prywatny podporzadkowac inte-

resom publicznym, stanowi istotny cel i istotne zadanie koope-

wchodzi do sklepu niejako przygoto-
Zorganizowa¢ spozywcow, aby
dukcje i tym sposobem interes
racji spozywcow.
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stanie aktualnosci; inaczej — rzecz jas-
na—nie tylko nie bedzie petnit swej roli
informatora i sprawdzianu, lecz prze-
ciwnie — bedzie wprowadzat w biad

Wreszcie trzeci rodzaj cennika to cen-
nik na uzytek personelu sklepowego. Do
tego celu najlepiej uzyc¢ tak zwany ,,sko-
rowidz" z alfabetem, gdzie pod odpo-
wiednig literg wypisujemy atramentem
nazwy poszczegOllnych towardw, za$ o-
towkiem zwyktym ceny, aby mozna by-
to tatwo zmieni¢ cyfry, gdy cena ule-
gnie zmianie; ceny wypisujemy za jed-
nostke sprzedazng.

Zaréwno kierownikowi sklepu, zwitasz-
cza przy artykutach o matej czestotli-
wosci sprzedazy, jak i pomocniczemu
personelowi w sklepie cennik ten be-
dzie stuzyt jako zrédto wiadomosci o ce-
nach i sprawdzian, wtedy gdy ich pa-
mie¢ zawiedzie.

A. Lewanowicz

Materiat do sporzqdzenia
cennika sciennego

Dykta grubsza lub cienki blat z de-
sek. Karton kolorowy i biaty, tasiemka,
albo sznurek kolorowy, gwozdziki.

Karton (grubszy papier) np. koloru
granatowego naklei¢ na blat drewnia-
ny. Wyciac litery z kartonu biatego i na-
klei¢ u gory blatu (rys. 2). Przeciagnaé
pionowo tasiemke przybijajagc w row-

nych odstepach jak na rys. nr 1. Pocig¢
bialy karton na paseczki szerokosci
otworu, do ktorego bedzie sie je wsu-
wacé. Wypetni¢ czytelnym pismem kar-
teczki i umiesci¢ kolejno grupami asor-
tymentowi na blacie cennika.

Gotowy cennik bedzie wygladat, jak
rysunek nr 2.

Dazenie do poprawy swego poziomu zyciowego musi iS¢ w dwu

kierunkach: zaréwno podwyzszenia dochodu, jak i

i zracjonalizowania wydatkow.
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Porzadkujemy wnetrze sklepu

Niedtugo skonczy sie ruch przedswig-
teczny i w sklepach spoétdzielni nastapi
cisza. Pracownicy zaczng sie szykowac
do rocznego remanentu, do gruntowne-
go przegladu posiadanych towarow.

Moment ten powinien by¢ wykorzy-
stany na zrobienie solidnego porzadku
w sklepie.

Zacznijmy wiec od potek. Przeglada-
my jedng po drugiej, wyciggamy jakies
zepsute towary do odpisu, znajdujemy
towar, ktory przed pot rokiem reka na-
sza potozyta na potke a ktéry dotych-
czas nie mogt znalez¢ nabywcy — odkta-
damy go réwniez na bok. Tu i tam plag-
czg sie puste pogniecione pudetka i pacz-
ki. Sortujemy — ukladamy wg dziatéw:
chemiczne artykuty osobno, wyroby cu-
kiernicze i koloniaty roéwniez osobno,
wreszcie pozostate towary znéw w in-
nym kacie sklepu.

W ustawianiu towardéw zachowujemy
pewna linie, wyrastajg wiec na potkach
barwne piramidki stworzone z pudetek,
rézne figury geometryczne z butelek,
paczek i torebek.

A teraz zajrzyjmy pod lade — moze
trzeba tu rowniez uporzadkowac, powy-

O pokazach produkciji ,,Spotem™

Jest powszechnie wiadomg rzeczg, jak
wielkie znaczenie ma reklama w han-
dlu i przemysle. Niedos¢ jest towar wy-
produkowac¢ i umiesci¢ w sklepie, trze-
ba go szybko i korzystnie sprzeda¢. Aby
to sie sta¢ mogto, nalezy uczyni¢ wszys-
tko, co jest mozliwe dla pozyskania jak
najwiekszej ilosci odbiorcow. Do tego
wiasnie celu zmierza reklama. Jest to
wyraz tacinski, ktéry dostownie znaczy
krzyk lub wotanie. Przez reklame wiec

rzucac¢ skrzynki, skrzyneczki, puszki po
ogorkach.

Gablotkom tez poswiecimy troche cza-
su i utozymy towar w nich w takim po-
rzadku, jak na pétkach.

Nastepnie pozrywajmy rdézne ogtosze-
nia, popstrzone muchami plakaty i re-
klamy, omie¢my $ciany z pajeczyny
i kurzu i zawieSmy nowe sentencje,
fadnie napisane ogloszenia, cennik. Za-
wieszajmy to wszystko z pewnym umia-
rem i w nalezytym fadzie.

Teraz ze Sciereczka i miotetkg prze-
biegnijmy po catym sklepie, siegnijmy
nimi do kazdego kacika, okurzmy i wy-
trzyjmy.

Zwréémy uwage i na podloge, aby ja
nalezycie umy¢, oraz na lady sklepowe,
a potem spojrzyjmy po sklepie — praw-
da, ze zupelnie inaczej: Swiezo, czysto
i przytulnie.

Nie wspominam nic o wystawie — to
chyba juz nie wymaga omowienia, kaz-
dy bowiem pracownik sklepowy dba
0 swojg opinie i dobro spétdzielni i nie
pozwoli, aby przez szyby okna wysta-
wowego wyzierat brud i niechlujstwo.
Wystawa sklepowa to nasza legityma-
cja przed kupujacymi. J. Herbst

zawiadamiamy szerokg publicznos¢, iz
taki, czy inny produkt jest dobry i sto-
sunkowo tani. Wotanie takie musi by¢
dobitne i przekonywujace.

Spotdzielczos¢ dziata i rozwija sie w
ustroju kapitalistycznym i musi sie do
stosunkéw  wytworzonych przez ten
ustroj dopasowad.

Zatem spotdzielczos¢ musi takze po-
stugiwac sie reklamag, w inny wszakze
sposéb i w innym celu niz kapitalisci.

Jezeli kobieta pragnie rzuci¢ swa site zakupu na szalg walk
0 lepszg przysztoSc, o ludzkie warunki bytu dla wszystkich, musi
faczy¢ swe sity, tj. zrzeszac sie z innymi kierowniczkami koszykow
do zakup6w, musi przytaczy¢ sie do organizacji, ktore te walke
prowadza, tworzac placowki gospodarcze, oparte na zasadach
wrecz odmiennych niz przedsiebiorstwa kapitalistyczne.

Dr. M. Orsetti
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Spoétdzielczos¢ nie pracuje dla zysku, ale
dla zaspokojenia potrzeb, w pierwszym
rzedzie swoich wiasnych cztonkdw; ona
produkuje w swoich wytwadrniach i sta-
ra sie mie¢ w swoich sklepach towary
dobrej jakosci i takie, ktore zaspokaja-
ja najpierwsze i najwazniejsze potrzeby
ludzkie; unika zas towaréw lichych lub
zbytkowych.

Nadto trzeba zwazy¢, iz reklama jest
bardzo kosztowna i w ostatecznym re-
zultacie odbija sie na cenie towarodw.
Spotdzielczosci wreszcie chodzi nie o
chwilowy, dorazny efekt i zarobek.

Spotdzielczos¢ istnieje od dawna
i trwanie jej obliczone jest na daleka
przysztos¢. Jej dziatanie jest ciggte i sta-
le sie rozwijajgce. Postugujac sie wiec
roznymi metodami reklamy, spoétdziel-
czo$¢ musi je stosowac oglednie, rozum-
nie i oszczednie.

Sklepy spétdzielni spozywcow to
wspoélna whasnos¢ cztonkow; ich tez w
pierwszym rzedzie nalezy przekonac¢ o
wartosci wyrobow i towardw spoétdziel-
czych, w nich nalezy wpoi¢ gteboka wia-
re, iz popierajgc spotdzielczos¢ nie tylko
ezynig rzecz spotecznie dobrg, ale dzia-
tajg zgodnie z wlasnym interesem. Ro6z-
ne sg ku temu celowi sposoby, ale bo-
daj do najwazniejszych nalezg pokazy
na terenie sklepow spétdzielczych, urza-
dzane dla cztonkéw i zaproszonych gos-
ci. Na tych pokazach nie tylko reklamu-
je sie produkcje ,,Spotem*, ale sie jg po-
kazuje i to nie na rysunku, ale w natu-
rze, a nadto uczestnicy pokazéw majg
moznos¢ sprobowania danego produktu,
ucza sie sposobu jego przyrzadzania i u-
zycia, a wreszcie pordwnania z innymi
tego rodzaju wyrobami. Méwi przysto-
wie: ,Stowa ulatuja, przyktady pocigga-
ja“. Nic tak nie przekonuje do danej rze-
czy, jak to, iz cztowiek moze jg sam wy-
probowa¢ i zbadaé. Taka reklama jest
najuczciwsza, gdyz wykluczone tu jest
wprowadzenie w bigd kupujgcego.
Szczegllnie w spotdzielniach wiejskich
pokazy sg bardzo pozyteczne i skutecz-
ne, gdyz ludzi wiejskich trudniej jest

poruszy¢ stowami lub drukiem, albo-
wiem sg oni praktyczni i ostrozni; po-
kazy z spoéldzielcza produkcjg bardziej
przemawiajg do ich umystéw, niz stowa.

Skoro wiec pozytecznos$¢ pokazéw zda-
je sie nie ulega¢ zadnej watpliwosci, za-
stanowmy sie teraz, jak sie je przepro-
wadza.

Wspotpraca kobiet w ruchu spétdziel-
czym jest bardzo wazna. Pokazy na te-
renie sklepéw spétdzielczych powinny
przeprowadza¢ wyszkolone cztonkinie,
ktére dobrze znajg gospodarke spoétdziel-
czg, i rozumig ideaty, do ktorych zmie-
rza ten ruch. Pokazy propagandowe na-
lezy urzadza¢ w wazniejszych okresach.

Przed zimag i wioshg prawie wszyst-
kie gospodynie robig generalne porzad-
ki domowe. W tym wiec czasie nalezy
zrobi¢ pokaz propagandowy tych wszys-
tkich produktow ,Spotem*“, ktére przy
czyszczeniu przedmiotéw codziennego
uzytku, przy wszelkiego rodzaju praniu
wywabianiu plam oddajg cenne ustugi.

Wszelkie pokazy przedswigteczne mu-
szg propagowac¢ produkty najwiecej
uzywane do sporzadzania positkdw Swig-
tecznych; a wiec, zrébmy pokaz pie-
czenia ciasta na proszku ,Wypiek*, prze-
t6zmy je przetworem owocowym (mar-
molada lub powidtami) z wytworni spot-
dzielczej ,Spotem*. Pamietajmy wtedy
0 poleceniu herbaty i roznych cukrow
~Spotem*.

W lecie, kiedy mamy obfitos¢ jarzyn,
zrébmy pokaz roznych satatek i suréwek
z przyprawa ryb wedzonych, octu i mu-
sztardy spotdzielczej produkgciji.

Jezeli zwazymy, ze gospodynie nasze
wydajg rocznie na zywnos$¢ osiem mi-
liardéw, to nie jest chyba obojetne, jak
takiej sumy uzywaja.

Propagujmy pokazami stale, wytrwa-
le wyroby spdtdzielcze i réwnoczesnie
zwalczajmy pasozytow spoteczenstwa,
ktorzy korzystajg z biernosci lub z bra-
ku zmystu organizacyjnego mas, a za
swoj spryt kaza sobie ptaci¢ olbrzymi
haracz.

H. Pruchnikowa

Spotdzielczos¢ jest demokracjg w ustroju gospodarczym, poniewaz

jest zdobyciem gospodarki przez klasy ludowe.
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PRODUKCJA SPOLDZIELCZA

Port Wiadystawowo

Ryby wedzone, marynaty i konserwy rybne

Polski przemyst przetworczy rybny,
zarowno wedzarniczy jak i konserwowy,
jest scisle zwigzany z rybotdwstwem
morskim. Jest jakby podstawg tego rybo-
towstwa, gdyz z jednej strony zapewnia-
jac zbyt pobudza rybakow do zwieksza-
nia potowéw, z drugiej zas — organi-
zujgc sprzedaz wplywa dodatnio na
zwiekszanie sie konsumcji' ryb wedzo-
nych i konserw rybnych w Polsce.

Korzysci gospodarcze, wynikajace
z tej wspotpracy, sg nastepujace:

W r. 1937 rybotéwstwem morskim zaj-
mowato sie 1822 rybakow, dysponujac
209 todziami motorowymi i 744 niemo-
torowymi.

Potowy przybrzezne wyniosty:

Sledzi 840.000 kg
ptastug (flader) 1.120.000 ,,
tososi 30.000
pomuchli (dorszy) 1.730.000
szprotow 2.910.000
wegorzy 150.000
innych ryb 270.000
Potowy dalekomorskie:
Sledzi 6.870.000 kg
innych ryb 90.000

Ogoétem wiec nasze polskie rybotow-
stwo morskie dato okoto 14.000.000 kg
zlowionej ryby o wartosci surowca ca
zt 5127.000. — ¥

Naturalnie, pewna ilos¢ ryb zostata
sprzedana w stanie surowym, wieksza
cze$¢ jednak — w postaci wedzonych
wzglednie w marynatach i konserwach.

Przerobem ryb zajmuje sie ponad 40
wedzarni i 15 fabryk konserw.

Osrodkiem przemystu rybnego jest
Wybrzeze i nhowoczesne miasto portowe
Gdynia, gdzie pracuje sie intensywniej
niz w gtebi kraju a projekty realizuje
sie szybciej.

Tam tez przed kilkoma laty powstaty
spotdzielcze Przemystowe Zaktady Ryb-
ne, ktore w potowie biezacego roku po-
taczone zostaty z naszym Zwigzkiem
i od tego czasu wystepujg pod nazwag

~SPOLEM" ZAKELADY RYBNE

Zwigzku Spoétdzielni Spozywcow

R. P. w Gdyni
a wszystkie artykuty wytwarzane w
tych zakladach sg znakowane markg
~Spotem*,

Wsréd przemystu rybnego, pracujace-
go na Wybrzezu, Zakilady ,Spotem” sg
przetwodrnig jednag z najpowazniejszych.
Posiadajg one jedng z najwiekszych we-
dzarni i sg wyposazone w maszyny i u-
rzadzenia umozliwiajgce prace w warun-
kach jak najbardziej higienicznych.

*) Dane wg Malego Rocznika Statystycz-
nego.

Ze zmiang obecnego systemu produkcji i rozdziatu, opartego na
dazeniu do zysku osobistego i obliczonego na rynek zewnetrzny,
zniknetyby przesilenia ekonomiczne, powtarzajgce sie co pewien
okreslony czas (co 7 do 10 lat), przyprawiajace tysigce ludzi
0 ruing, a pochodzace z ogo6lnej anarchii panujgcej w obecnym

ustroju.
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O jakosci wyrobéw sSwiadczy¢ moze
chociazby list Towarzystwa Geogra-
ficznego we Lwowie z dn. 5/2. 1938 r.,
ktére w lecie ubieglego roku zorgani-
zowato I-szg Polskg Wyprawe Grenlan-

-komplet konserw rybnych okazat sie
bardzo cennym i pozadanym wsrod
cztonkébw wyprawy pokarmem. W ni-
czym nie ustepujg one pierwszorzednym
wyrobom zagranicznym np. dunskim,
czy norweskim®,

Normalny asortyment ryb wedzonych
sklada sie przewaznie z piklingéw,
szprotéw, sztremlingdw, sielawek, dor-
szy, flader i wegorzy.

Marynaty rybne — to moskaliki bat-
tyckie, czyli szproty marynowane, mos-
kaliki norweskie (crown sardines), réz-
nego rodzaju rolmopsy, Sledzie: opieka-
ne, w galarecie, angielskie, bez osci itp.,
filety Sledziowe, wegorze w galarecie
itd.

W grupie za$ konserw trwatych( ste-
rylizowanych) znajdujg sie:

szproty w oleju,

skumbria, byczki, fladry, watlusz w
pomidorach,

pasztet rybny itp. itp.

W og6lnej produkcji wedzarniczej,
a wiec i w produkcji Zaktadow ,Spo-
tem*, najpowazniejsze miejsce zajmujg
szproty, ktore dzieki swej taniosci sta-
ty sie artykutem bardzo popularnym.

Gtéwny sezon potowu i dostawy szpro-
tow trwa od listopada do marca, lecz za
najlepsze uwazane sg szproty z listopa-
da i grudnia. W tym czasie sg one bar-
dzo ttuste i smaczne, ze wzgledu jednak
na bardzo nikie potowy cena ich u-
trzymuje sie na dos¢ wysokim pozio-
mie. Najtansze sg w okresie masowych
potowdw, tj. od stycznia do kwietnia,
i wtedy sg prowadzone przez wszystkie
niemal spoétdzielnie jako artykut pierw-
szej potrzeby.

Niestety, w ostatnich paru latach po-
towy szprotow spadty katastrofalnie, bo
z 15.000.000 kg w r. 1936 na 2.900.000 kg
w r. 1937 i dotychczas nie poprawity
sie. — Znawcy rybotéwstwa morskiego
twierdzg, ze zgadza sie to ze statystyka
dotychczasowych potowow na Wybrzezu
z ktorej wynika, iz co pewien okres na-
stepuje gwattowny spadek potowdw
trwajacy 2—3 lata, po czym potowy
wzrastaja bardzo silnie i trwajg przez
dtuzszy przeciag lat. Z tego by wynika-
fo, ze juz wkrétce wejdziemy w okres
tzw. ,,urodzaju*.

W r. 1935/36, tj. w okresie duzych po-
towdw, szproty stanowity okolo 90%
produkcji wszystkich wedzarn i czescio-
wo szty do konsumcji wewnatrz kraju,
a czesciowo do dalszego przerobu na
konserwy.

Technika przygotowania szprotoéw we-
dzonych jest nastepujaca:

Swiezo ztowione ryby myje sie w czy-
stej zimnej biezacej wodzie, nacigga na
ruszty z drutu, jeszcze raz optukuje sie
i zawiesza na ramach, umieszczonych
na specjalnych woézkach. — Po lekkim
obeschnieciu ryb umieszcza sie wozki
z ramami w piecach wedzarniczych.
Szproty przeznaczone do produkcji kon-
serw przed wedzeniem moczy sie w so-
lance.

Proces wedzenia polega na podsusze-
niu surowca w wyzszej temperaturze,
a nastepnie na wiasciwym wedzeniu.
Poniewaz ani temperatura, ani ilosci dy-
mu, ani inne czynniki wptywajace na
tzw. dobre wedzenie nie dajg sie ujacé
w normy — wedzenie jest umiejetnoscia
specjalistow.

Szproty wedzone, przeznaczone do
konsumcji, sa mniej podsuszone, nhato-
miast te, ktore idg do przerobu na kon-
serwy — muszg zawiera¢ mniej wilgoci.

Szproty niedostatecznie wysuszone
(np. 80% tzw. wydajnosci) sg miekkie,
niesmaczne i fatwo sie psujag, a podczas

Olbrzymig sita wytwdrczg pracy ludzkiej dzisiejszej nalezy uczy-
ni¢ wiasnoscig wszystkich ku pozytkowi ogolnemu; usungé to,
co uzbraja jednego przeciw drugiemu: wolng konkurencja, to zna-
czy usung¢ wytwarzanie na zbyt, na zysk, wprowadzajgc nato-

miast produkcjg wedtug potrzeb.
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transportu dajg manko, ktére po kilku
dniach moze wynie$¢ powyzej 5%. Na-
turalnie towar lepiej wysuszony (np.
do 65% wydajnosci) daje manko nie
siegajace powyzej 2%.

W podsuszaniu towaru wzglednie we-
dzeniu musi by¢ zachowany umiar, gdyz
produkt zanadto suchy zZle wyglada i jest
niezbyt smaczny.

Strata na wadze jest wazna, szczegol-
nie przy duzych partiach, ale i smak od-
grywa nieposlednig role, to tez nalezy
o0 tym pamieta¢ i nie sprowadza¢ inne-
go towaru jak ,Spotem®, przy ktorym
ma sie gwarancje, ze towar bedzie do-
bry a ubytek na wadze nie przekroczy
normy.

Stopien wysuszenia wpltywa powaznie
na kalkulacje wedzarn i cene gotowego
produktu. Inng warto$¢ posiada towar
0 wydajnosci 70% a inng — 80% i tu
lezy zagadnienie konkurencyjnych cen.

Towar przeznaczony ha konsumcje po-
winien posiada¢ wydajnos¢ 70 — 75%,
co stanowi 133 — 143 sztuki na kg, je-
zeli 100 sztuk surowych szprotek wa-
zyto 1 kag.

Szproty wedzone, przeznaczone na
konserwy, muszag by¢ lepiej wysuszone
(wydajnos¢ 60 — 65%), co daje 154 —
166 sztuk na 1 kg przy tej samej wiel-
kosci surowca (100 szt. — 1 kg).

Drugim z kolei artykutem w grupie
ryb wedzonych sg piklingi. Przygotowu-
je sie je ze sledzi Swiezych niesolonych,
sprowadzanych z zagranicy. Ze wzgle-
du na kraj pochodzenia i okres potowu
odréznia sie 3 sezony piklingowe:

1. sezon piklingbw niemieckich, po-
tocznie zwanych angielskimi — sierpien
do potowy pazdziernika;

2. sezon piklingébw angielskich — od
potowy pazdziernika do konca grudnia;

3. sezon piklingdbw norweskich — od
stycznia do marca.

Z innych ryb wedzonych produkowa-
nych przez Zakiady Rybne ,Spotem*
nalezy zwrdéci¢ uwage na sielawki czyli
$ledzie battyckie, dostarczane od wrzes-
nia az do kwietnia i na wprowadzone

na rynek w sezonie 1937/38 sztremlingi,
(wedzone $ledziki), ktérych dostawa jest
zalezna od dowozu z zagranicy.

Poza tym dostarczane sg stale, tzn.
przez caly sezon dorsze wedzone, a w
czasie od marca do wrzesnia — fladry.

Drozszych gatunkéw ryb wedzonych
jak tosos$, wegorz, makrele itp. Zaktady
~Spotem* zasadniczo nie dostarczajg,
bo na te artykuty nasze spotdzielnie nie
posiadaja normalnego statego zapotrze-
bowania.

Ryby wedzone, jako artykut podlega-
jacy szybkiemu zepsuciu, nie mogg byé
sprzedawane dtuzej jak 4r—8 dni i musza
by¢ przechowywane w mozliwie su-
chym, chtodnym i przewiewnym miej-
scu. Sposob zamawiania i inne szczego-
ty dotyczgce opakowania, przewozu itp.
sg podane w komunikacie handlowym
Nr 1.

Marynaty to nic innego jak konserwy
niesterylizowane — péttrwate. W zimie
trwatos¢ marynat jest dtuzsza i w zalez-
nosci od cieptoty pomieszczenia docho-
dzi nawet do 2—3 miesiecy, w lecie na-
tomiast nie przekracza 7—14 dni.

To tez aby uchroni¢ towar od przed-
wczesnego zepsucia sie, a spotdzielnie
od wynikajacych z tego strat, nalezy:

1. nieotwarte i nienaruszone puszki
z marynatami przechowywa¢ w pomie-
szczeniach chtodnych, suchych i prze-
wiewnych;

2. nie umieszcza¢ marynat w oknach
wystawowych podlegajacych dziataniu
promieni stonecznych;

3. sprowadzac tylko takie ilosci, jakie
(w chtodniejszej porze) mozna sprzedaé
w ciggu 4—6 tygodni.

W dziale konserw trwatych najpowaz-
niejszym artykutem sg szproty w oleju.

Prace standaryzacyjne, dokonywane
przez kilka lat nad tym artykutem do-
prowadzity do pewnego ujednolicenia
jakosci, dzieki czemu szproty w oleju,
wytwarzane w Polsce, staty sie duzym
artykutem eksportowym. W sezonie
1935/36 np. wywieziono z Polski ponad
2 miliony puszek szprotéw w oleju.

— Czy cztowiek moze zwariowaC z mitosci ? o
— Oczywiscie. Inaczej przeciez nigdy by sie nie ozenit.
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W ostatnich 2 latach produkcja szpro-
tow w oleju do tego stopnia zmalata,
ze pomimo importu surowca pod koniec
tzw. sezonow odczuwa sie brak towaru.

Do produkcji konserw nie nadajg sie
szproty wedzone konsumcyjne, gdyz za-
wierajg zbyt duzo wody, ktora wydzie-
la sie i tworzy z olejem nieréwng emul-
sje. Olej w takich szprotach jest metny
i posiada wyglad nieapetyczny, nato-
miast olej w szprotach specjalnie dla
konserw przygotowanych, a wiec odpo-
wiednio wysuszonych, jest zupetnie kla-
rowny — czysty. Poza tym szproty w
oleju, przygotowane z towaru konsum-
cyjnego, sg wodniste i z powodu nie-
jednostajnego nasycenia olejem posia-
dajg niejednolity smak.

Oproécz szprotow w oleju, zwanych
rowniez szprotami battyckimi, powaz-
ne miejsce w naszej produkcji zajmujg
byczki w pomidorach i skumbrie w po-
midorach.

Konserwy te byly wprowadzone w
bytym zaborze rosyjskim od dawien
dawna i cieszg sie pokupnoscig przede
wszystkim na Kresach Wschodnich i w
bytej Kongreséwce, natomiast w pozo-
statych dzielnicach wprowadzane sg
powoli — stopniowo.

Zaréwno byczki, jak i skumbrie sg
wyrabiane z tego samego surowca, a roz-
nica polega jedynie na wielkosci rybek.
Do produkcji tych 2 rodzajow konserw
uzywane sa sielawy lub Swieze wybo-
rowe plocie. Mniejsze rybki idg na pro-
dukcje byczkow, wieksze — skumbrii.

Konserwy trwate z dorsza jak wattusz
w marynacie, wattusz w pomidorach —
specjalnego omawiania nie wymagaja.
Jest to artykut wprowadzany u nas tak,
jak i fladry w pomidorach oraz pasztet
rybny.

Wszystkie konserwy sterylizowane
posiadajg trwato$¢ nieograniczong, mo-

ga leze¢ nawet kilka lat i sprzedaz ich
nie jest potgczona z zadnym ryzykiem.
W razie zepsucia sie jakiejs puszki z po-
wodu nieszczelnego zamkniecia wy-
twornia puszki ,spuchniete* zamienia
na nowe.

Konserwy sterylizowane sa tym lep-
sze, im diuzej sa magazynowane. W o-
goéle nie powinny wczesniej i$¢ do sprze-
dazy, jak co najmniej po 3 miesigcach
od chwili produkcji.

Ryba morska, jako artykut spozyweczy,
jest petnowartosciowa. Analizy dokona-
ne przez najpowazniejszych fachowcéw
i instytucje do tego powotane wykazu-
ja, ze 100 gramOw miesa rybiego posia-
da te samg wartos¢ odzywczg co 70 gra-
mow wotowiny lub 85 graméw cieleci-
ny.
yPotrawy z ryb, jezeli sg uzupetniane
tymi samymi dodatkami co miesne, sy-
ca tak samo.

Wartos¢ zdrowotna miesa rybiego jest
specjalnie duza:

1. jest ono tatwostrawne, a wiec na-
daje sie nawet dla os6b chorych;

2. zawiera duzo fosforu, wptywaja-
cego dodatnio na budowe koséca u dzie-
ci;

3. zawiera duzo witamin, zapobiega-
jacych tworzeniu sie krzywicy (angiel-
skiej choroby).

Ryba morska jest tania, powinna wiec
dociera¢ do najszerszych warstw nasze-
go spoteczenstwa. Powinna stac¢ sie ar-
tykutem powszechnym, chociazby dla-
tego, ze moze podnies¢ poziom odzywia-
nia i poprawi¢ zdrowotnos¢ ludnosci.

Spopularyzowaniem spozycia ryb po-
winny zajg¢ sie wszystkie spoétdzielnie
spozywcOw, przy scistym wspdtudziale
Zaktadoéw Rybnych ,Spotem*.

Jest to piekne i powazne zadanie. —
Do osiagniecia celu prowadzi: niska kal-
kulacja — duza sprzedaz.

B. Binder

— Drogi przyjacielu, chcesz bym ci pozyczyt 100 z4? No to
masz, badz zdrow, miewaj sie dobrze, a mitos¢ Boska niech cie

nie opuszcza przez cate zycie.

— Dziekuje ci stokrotnie, ale dlaczego tak solennie sie ze mng

zegnasz?

— No bo nie wiem czy sie jeszcze kiedy$ zobaczymy.

Nr 10
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WIADOMOSCI

Owoce

Dojrzewanie owocow polega na pew-
nych procesach chemicznych, nastepu-
jacych w okresie dojrzewania w nich
migzszu. Procesy te powoduje szereg
zmian w wewnetrznych i zewnetrznych
wiasnosciach owocow, ktére tatwo moz-
na stwierdzi¢. Zmiany te sg nastepuja-
ce: 1) zewnetrzna powitoka zmienia w
miare dojrzewania swg poczgtkowo zie-
long barwe na inne kolory; jednoczes-
nie pokrywa sie ttustawym potyskiem
przez wydzielanie substancji wosko-
wych; 2) w miare dojrzewania owoce
nabierajg zapachu, zaleznego nie tylko
od rodzaju, lecz i od gatunkow; 3) je-
dnoczesnie  poczgtkowa  kwasowos¢
i cierpkos$¢ owocow ustepuje miejsca ta-
godnemu smakowi i przyjemnej stody-
czy; 4) poczatkowo twardy i jedrny
migzsz staje sie miekki i luzny.

Owoce w stanie niedojrzaltym zawie-
rajg skrobie czyli krochmal, ktéra w o-
kresie dojrzewania przetwarza sie na
cukier owocowy, tagodzacy kwaskowa-
ty smak owocéw.

Wypoczynkowy kurs zimowy

Pracownicy spotdzielni  wiejskich
przewaznie nie biorg udziatlu w waka-
cyjnych kursach spétdzielczych. Przy-
czyna: sianokosy i zniwa, podczas kto-
rych wieczorami ruch w sklepie jest
wiekszy, o zastepstwo trudniej.

To tez Zwigzek ,Spotem* postanowit
organizowa¢ zimowe kursy wypoczyn-
kowe — dla pracownikéw wiejskich
spotdzielni spozywcow.

Taki pierwszy dziesieciodniowy kurs
— tytutem proby — odbedzie sie w War-
szawie w czasie od 22 do 31 stycznia
1939 roku.

W programie kursu,, poza wyktada-
mi, ktorych bedzie tylko 28 godzin,
przewidywane sg zwiedzania central-
nych organizacji spoétdzielczych, i roz-

TOWAROZNAWCZE

Substancji ttuszczowych i wolnej skro-
bi Swieze owoce zawierajg na og6t bar-
dzo mato, tylko niektére owoce potud-
niowe, jak np. banany, zawierajg wie-
cej skrobi, a owoce drzewa oliwnego —
duzo oleju.

Aromat Swiezych owocéw w stanie
dojrzatym zalezy od obecnosci w nas-
korku réznych aromatycznych olejkow
eterycznych, ktore sie tworza podczas
dojrzewania.

Rozrézniamy dwa stany dojrzatosci:
dojrzatos¢ na drzewie i dojrzato$¢ po
lezeniu.

Owoce zimowe pozostawia sie na drze-
wie do nadejscia pierwszych mrozéw.

Wartos¢ odzywcza owocow jest roz-
na, zaleznie od tego, czy mamy do czy-
nienia z owocami w stanie Swiezym czy
suszonym.

W stanie swiezym 1 kg jabtek zawiera
148 jednostek odzywczych, gruszek 140,
sliwek 159, a w stanie suszonym 1 kg
jabtek 723, gruszek 710, a Sliwek 784.

rywki kulturalne takie jak muzea, te-
atry, kina itp.

Kto wiec chce spedzi¢ 10 dni w od-
miennych, niecodziennych warunkach,
pozna¢ zwiazki spoétdzielni, wybitnych
dziataczy spotdzielczych, wystuchaé ich
wyktadow, zwiedzi¢ doktadnie stolice,
uzy¢ godziwych przyjemnosci — niech
jedzie na kurs zimowy do Warszawy.

Optata za mieszkanie, wyzywienie,
wyktady wynosi 35 zt, na koszty rozry-
wek nalezy mie¢ okoto 10 zt. Uczestni-
cy korzysta¢ bedg ze znizek kolejowych.

O pomoc w optacie nalezy sie zwra-
ca¢ do spotdzielni, do rady okregowej,
lub o pozyczke do Funduszu im. R.
Mielczarskiego.

Zgtoszenia do 10 stycznia przyjmuje
Centrala Zw. ,Spolem“ w Warszawie.

Profesor: — Kiedy jest najlepszy czas do zrywania jabtek?

Uczen:
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— Jak jest ciemno, a pies uwigzany na tancuchu.
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Nie stéjmy w miejscu

Wielu starszych pracownikéw spot-
dzielczych sklepowych i biurowych
chciato by zaja¢ wyzsze stanowisko w
ruchu.

Powyzsze aspiracje pracownikéw
zgodne sg z potrzebami ruchu: powie-
ksza sie ilo$¢ spotdzielni wielosklepo-
wych i w zwigzku z tym wzrasta po-
trzeba wykwalifikowanych kierowni-
kéw.

Kierowanie spoétdzielnia wielosklepo-
wa wymaga znajomosci organizacji i ad-
ministracji spétdzielni, przepisow praw-
nych, rachunkowosci, towaroznawstwa
itd.

Aby wiec tak wielostronne potrzeby
zaspokoi¢, Wydziat Lustracyjny i Spo-
teczno-Wychowawczy Zwigzku ,Spo-
tem“ organizuje w czasie od 17 kwiet-
nia do 27 maja 1939 r. 6-tygodniowy kurs
dla kandydatéw na kierownikéw spot-
dzielni spozywcow—na wzér podobnych
kursow sprzed lat, ktére wychowaly
wielu dziataczy spotdzielczych, zajmu-
jacych obecnie nieraz bardzo wazne i od-
powiedzialne stanowiska w Zwigzku
i w spotdzielniach.

Kurs odbedzie sie w Warszawie —
wyktada¢ beda najwybitniejsi teorety-
cy i praktycy oraz nauczyciele gimna-
zjum spotdzielczego. Uczestnicy odbe-
dg kilkudniowg wycieczke, podczas kt6-
rej zapoznaja sie szczegdtowo z organi-
zacjg i gospodarka szeregu dobrze pro-
wadzonych spétdzielni w kraju.

Na kurs przyjmowani bedg kandydaci
po ukonczeniu 22 lat, z przynajmniej
roczng praktyka w spotdzielniach na
samodzielnym stanowisku: sklepowego
odpowiedzialnego, rachmistrza, kiero-
wnika. Kandydatéw obowigzuje zna-
jomos$¢ podrecznika ,Rachunkowosc¢™

Optata za nauke wynosi 40 zi, mate-
bedg okoto 15 zi, wycieczki — okoto

40 zt. Dla zyczacych, ktérzy me moga
liczy¢ na oparcie w Warszawie u znajo-
riaty piSmienne i podreczniki kosztowac
mych czy krewnych, administracja Kur-
su wyszuka mieszkanie. Koszt mieszka-
nia nalezy obliczy¢ na 40 zt, wyzywie-
nie — 120 z+ za 6 tygodni, tramwaje o-
koto 15 zt. tgczny koszt pobytu na kur-
sie wyniesie 0. 270 zt. Zamierzajgcy wzigé
udziat w kursie juz teraz powinni zbie-
ra¢ pienigdze, odktadajac oszczednosci
do Banku ,Spotem*“. Poza tym catosé
lub czes¢ tej sumy mozna pozyczy¢ badz
w spotdzielni badz z Funduszu im. R.
Mielczarskiego.

Uczestnicy, ktorzy przestuchajg caty
kurs, otrzymujg odpowiednie zaswiad-
czenie.

Referat posrednictwa pracy przy Wy-
dziale Lustracyjnym Zwiazku ,Spotem*
kierowac bedzie absolwentéw kursu na
stanowiska kierownikow i rachmistrzéow
w spoétdzielniach spozywcéw — oczy-
wiscie w miare naptywajacych zgtoszen.

Zgtoszenia na kurs przyjmuje Wydziat
Lustracyjny i Spoteczno - Wychowaw-
czy Zwiagzku ,Spotem®“ w Warszawie,
ul. Grazyny 13. do dnia 28 lutego 1939
roku. Do podania nalezy dotaczyé: 1) zy-
ciorys, 2) Swiadectwo szkolne, wzgled-
nie takze zaswiadczenie Spétdzielczych
Kurséw Korespondencyjnych, 3) stwier-
dzenie przez zarzad spotdzielni zajmo-
wanego przez kandydata stanowiska
stuzbowego, 4) zaswiadczenie lustrato-
ra lub kierownika oddziatlu Zwigzku
~Spotem” znajomosci przez kandydata
zasad buchalterii wg podrecznika R.
Mielczarskiego. Po otrzymaniu zawiado-
mienia o przyjeciu kandydat obowigza-
ny bedzie do wplacenia przed przyja-
zdem na kurs 40 zt za nauke. Chcacy
korzysta¢ z zorganizowanego przez ad-
ministracje kursOw mieszkania i wyzy-
wienia winni o tym donie$¢ wraz ze zto-
Zzeniem podania o0 przyjecie.

— Jesli sie nie myle, to ty juz od do$¢ dawna masz prawo
jazdy, a nigdy cie nie widze by$ prowadzit auto.

— Bo widzisz, ja swoje prawo jazdy uzyskatem z takim trudem,
ie nie chciatbym go zbyt predko stracic.

Nr 10
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Co mamy do zrobienia

Wchodzimy w okres wzmozonych o-
brotow i gorgczkowej pracy w sklepie;
sprawnos¢ pracy zwilaszcza w tym okre-
sie jest uzalezniona od dobrego i we
wihasciwym terminie zaopatrzenia skle-

pu.

Na dostarczenie drozdzy wyznaczy¢
odpowiednie dni przed swietami, po po-
rozumieniu sie ze statymi odbiorczy-
niami — cztonkiniami spoétdzielni.

Sprawdzi¢ remanenty $ledzi i odpo-
wiednio uzupetni¢; czesto — w dobrze
prowadzonym sklepie sprzedaje sie
przed wigilig dwie — trzy beczki Sle-
dzi w jednym dniu.

Na ostatnie dnie przed Swietami przy-
gotowac odpowiednio towary do rozprze-
dazy (powywaza¢ make, cukier itp.),
wzglednie zapewni¢ sobie dodatkowa
pomoc nha okres wzmozonego ruchu.

Wydawnictwa spoétdzielcze jako

Przed s$Swietami Bozego Narodzenia
wiele o0s6b poszukuje prezentéw na
gwiazdke. Sklepowy nie powinien za-
pomnie¢ woéwczas 0 wydawnictwach
spotdzielczych, gdyz podarek taki, poza
przyjemnoscig, jaka sprawi, przystuzy
sie obdarowanym i ruchowi spoétdziel-
czemu, gdyz powiekszy liczbe zwolenni-
kow.

Pamietajmy wiec w szczegdlnosci o
wydawnictwach dla dzieci: dla miod-
szych mozna poleca¢ ,Misia w miastecz-
ku®, dla starszych nieco (8 — 12 lat)
»ABC spéldzielcze”, ,Za jednego gro-
mada“, ,,Dzwonnik roczdelski“, ,Wspol-
nymi sitami*.

Miodziez od lat 12 moze otrzymac:
~Promien stonca“ opowiadanie z dzie-
jow kooperacji angielskiej, ,,Klub mto-
dych* i ,Zielony zeszyt“.

Redaktorzy:

Redaktor odpowiedzialny:

Kazimierz Sliwowski i
Kazimierz Sliwowski

Do oddziatow ,Spolem* nadeszly
pierwsze pomarancze palestynskie —
towar ten sprzedaje sie w okresie
przedswigtecznym i wskazane jest sklep
w nie zaopatrzyc.

W sklepach miejskich — nalezy za-
pewni¢ sobie dostawe wiekszych ilosci
mleka — na ostatni tydzien przed swie-
tami.

Na dostawe ryb wyznaczy¢ dzien —
po porozumieniu sie i zebraniu zamo-
wiern od odbiorcéw.

Nie zapomnie¢ o kalendarzykach ,,Spo-

tem“ — ktére powinno sie rozdawac
w okresie wzmozonego ruchu.
Pierwsze dni po $Swietach — kiedy

w sklepach jest staby ruch — wyko-
rzysta¢ na odpowiednie przygotowanie
sklepu do rocznego obliczenia.

L.

podarunek gwiazdkowy

Miodziezy dorastajgcej mozna ofiaro-
waé nawet powazniejsze ksigzki zapo-
znajgce ze spotdzielczoscia. A wiec: J.
Jasinskiego ,,Rola spdtdzielczosci w roz-
budowie gospodarstwa narodowego*.
E. Abramowskiego ,ldee spoteczne ko-
operatyzmu®, A. Enfield ,Spoétdziel-
czo$¢, jej problemy i mozliwosci®, M.
Dabrowskiej ,Rece w uscisku*

Dla gospodyn i rodziny pieknym po-
darkiem bedzie ,Spotdzielczy Kalendarz
Ksigzkowy* na 1939 r.

Wreszcie dziataczom spoétdzielczym
zzytym z naszym ruchem wielka przy-
jemnos¢ sprawig z pewnoscia ,,Pisma“
pioniera spoétdzielczosci polskiej R. Miel-
czarskiego oraz dzieta E. Abramowskie-
go ,,Pisma publicystyczne* i ,Pisma so-
cjologiczne*.

Jozef taniewski

Wydaje .SPOLEM" Zwigzek Spoétdzielni Spozywcéw Rzpl. Polskiej Warszawa,
Grazyny 13, tel. 4-32-45. Konto w Poczt. Kasie Oszczedn. 81-800 (Bank ,Spotem™)

Wychodzi co miesiac oprécz wakacji.
Numer

pojedynczy 15 groszy.

Prenumerata roczna ! zioty 50 groszy

Naktad 2700 egzemplarzy.

Rob. Spétdz. Pracy Graf. ,,DRUKUJEMY" W-wa, Tel. 601-31.



SPOLDZIELCZE WYDAWNICTWA GWIAZDKOWE

DLA DZIECI | MEODZIEZY

Bornsteinowa J. WSPOLNYMI SItAMI Oena zt 1,80
Opowiadanie o gromadce miodziezy rozmysSlajacej nad
stworzeniem wsp6lnymi sitami czytelni, w ktérej mozna by
czyta¢ i pracowa¢ swobodnie, Po wielu trudach i wysitkach
plan zostaje przy pomocy spétdzielni spozywcéw zrealizowany.

Kislannska W. ZA JEDNEGO GROMADA. Cena znizona zt 1.20
Opowiadanie o zatozeniu i rozwoju spoétdzielni uczniowskiej
w wiejskiej szkole powszechnej. Pomystowe opisy uroczystosci
spétdzielczych. tadne ilustracje.

Nicholson I. PROMIEN StONCA. Cena znizona 70 gr
Z dziejéw angielskiej kooperacji spozywcéw. Autorka mo-
wi 0 nedzy i wyzysku, jaki zapanowal w Anglii w poczat-
kach XIX stulecia, o pierwszych obronfcach ludzi pracy,
0 powstaniu spétdzielni tkaczy w Roczdelu i o wspanialym
rozwoju kooperacji angielskiej. Barwny tok opowiadania.
tadne ilustracje.

Nowakowski B. MIS W MIASTECZKU. Cena znizona zt 1— -
Ksigzeczka dla najmtodszych, w duzym formacie, z pieknymi
catostronicowymi rysunkami.

Piach B. DZWONNIK ROCZDELSKI. Cena znizona 40 gr

tadne i interesujgce opowiadanie dla dzieci o malym chiopcu
ktéry pracuje w tkalniach roczdelskich i bierze czynny udziat

w zatozeniu stynnej spétdzielni spozywcoéw ,Sprawiedliwych
Pionierow".

Piach B. KLUB MLODYCH. Cena znizona 40 gr
Opowiadanie o gromadce miodziezy, ktdra po ukonczeniu
szkoly powszechnej zaklada .towarzyszenie. Zadaniem sto-
warzyszenia—klubu jest organizowaé¢ dla swych cztonkéw
prace zarobkowa, jak potéw ryb, roboty szydetkarskie oraz
wspolny jej zbyt, a takze rozrywki kulturalne i sportowe.
Barwnie i zajmujgco napisane opowiadanie.

Piach B. ZIELONY ZESZYT. Cena znizona 40 gr
Dalszy ciag ,Klubu Miodych". Jedna z najczynniejszych
czlonkin klubu spisata w ,Zielonym zeszycie" dzieje klubu
w ciggu pierwszych dwéch lat jego istnienia. W ksigzce
wystepuje typ karciarza i zabijaki Olka tobotnego, ktérego
zte wplywy Kklub szczeliwie przezwycieza.

Szymanski E. A. B. C. Cena zn'zona zt 1.75
llustracje Fr. Themerson. Sliczne wierszyki, bogato ilustro-
wane zabawnymi rysunkami, moéwig o spéidzielczosci dos-
tepnym dla dzieci jezykiem.

Do nabycia w Dziale wydawnictw ,,Spotem”™ Zwigzku Spodtdzielni

Spozywcoéw R. P. Warszawa 12, Grazyny 13, i w Oddziatach,



Zaktady Wytworcze ,Spotem”

W KIELCACH

uruchomity nowy dziat

iprodukuja:

KOSTKI BULIONOWE

PRZYPRAWY W PLYNIE
DO SoOsoOwW | ZupP

ZUPY W KOSTKACH



